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W dniu 19 kwietnia 2019 r. do Urzedu Patentowego RP wptynagt wniosek S. z W. o unie-
waznienie uznania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej ochrony miedzynarodowego
znaku towarowego X-IR ENERGY DRINK udzielonego narzecz S. z siedzibg w l., T. Spor-
ny znak towarowy, chroniony z pierwszenstwem od 8 wrzeénia 2017 r., stuzy do ozna-
czania towardw w klasie 32, a mianowicie: piwa, woéd mineralnych i gazowanych oraz
innych napojéw bezalkoholowych, napojoéw energetycznych, napojéw owocowych
i sokdw owocowych, syropdw i innych preparatdéw do sporzgdzania napojéw. Jako
podstawe prawng wnioskodawca, na podstawie przepisu art. 15213 pwp, wskazat
art. 132" ust. 1 pkt 3 pwp. Podnidst, ze sporny znak towarowy jest podobny do zareje-
strowanego ze wczesniejszym pierwszehstwem stowno-graficznego znaku towarowe-
go XIR ENERGY DRINK, przeznaczonego do oznaczania towardw w klasie 32, tj.: na-
pojéw bezalkoholowych, napojéw energetyzujgcych, napojow energetyzujacych
zawierajgcych kofeine. Wnioskodawca dokonat oceny podobiehstwa przeciwsta-
wionych znakéw towarowych na gruncie art. 132! ust. 1 pkt 3 pwp z uwzglednieniem
orzecznictwa. Analizujgc podobienstwo oznaczeh, wnioskodawca przyjat, ze znak
wczesniejszy sktada sie z trzech stow , XIR", ,ENERGY" i ,,DRINK" w kolorystyce biato-
-czarnej, natomiast znak sporny jest takze stowno-graficzny, w kolorach czerwonym
i czarnym, i rowniez zawiera trzy elementy stowne: ,X-IR", ,,ENERGY" i ,DRINK". Wizu-
alnie sporny znak towarowy X-IR ENERGY DRINK zawiera identyczny element stowny
WXIR" jak w znaku wczesdniejszym. W ptaszczyznie graficznej ww. czesé jest identycz-
na - takze pomimo réznicy w zapisie, tj. zastosowaniu elementu ,,!I" w znaku spornym
i elementu ,,I"” w znaku wnioskodawcy - réznica ta jest nieznaczna i dla przecietnego
odbiorcy niezauwazalna. Pozostate stowa ,,ENERGY" i ,DRINK" sq elementami o opi-
sowym charakterze i takze sq identyczne jak w znaku wczesdniejszym. Wnioskodawca
podkreilit, ze zarbwno element ,,X-IR” w znaku spornym, jak i ,XIR" w znaku wcze-
$niejszym majg dominujgcy charakter, ktéry silnie oddziatuje na odbiorcéw. W war-
stwie fonetycznej poréwnywane znaki, z uwagi na to, ze zawierajg te same elementy
stowne, sg identyczne. W zakresie podobienstwa koncepcyjnego wnioskodawca od-
wotat sie do orzecznictwa i stwierdzit, ze oznaczenia sg podobne, jezeli sg odbiera-
ne jako posiadajgce te samq lub analogiczng tre§¢ semantyczng jak w przypadku
przeciwstawionych w sprawie znakdw. Nastepnie, oceniajgc podobienstwo towardw,
stwierdzit, ze wody mineralne i gazowane oraz inne napoje bezalkoholowe, napoje
owocowe i soki owocowe sq tozsame i nalezg do szerokiej grupy napojéw bezalkoho-
lowych, ktére oznaczane sq znakiem wczesniejszym. Napoje energetyczne wskazane
w znaku spornym sq identyczne z napojami energetyzujgcymi, ktére sg oznaczane
znakiem wczesniejszym. Zdaniem wnioskodawcy pordwnywane towary nalezq do tej
samej grupy towarowej, majg ten sam charakter i kanaty dystrybuciji, to samo prze-
znaczenie i sposdb uzycia, poniewaz stuzg do gaszenia pragnienia bgdz pozwalajq
na uzyskanie energii, stgd tez sq identyczne iich podobienstwo jest wysokie. Ocenia-
jac przestanke ryzyka wprowadzenia odbiorcéw w btgd, wnioskodawca przywotat
orzecznictwo i stwierdzit, ze krgg odbiorcéw towardw z klasy 32 jest taki sam, ponadto
sg to towary spozywcze, ogdlnie dostepne, a kupujgcy charakteryzuje sie przeciet-
nym poziomem uwagi. W ten sposdb identycznosé pordwnywanych znakdw towaro-
wych, identyczno$¢ i wysoki stopien podobienstwa towardw nimi oznaczanych, po-
woduje, ze ryzyko wprowadzenia w btgd odbiorcdw jest bardzo wysokie.

Uprawniony wnidst o oddalenie przedmiotowego wniosku jako bezzasadnego i jed-
noczesnie podnidst, ze prawo na znak, na ktéry powotat sie wnioskodawca, zostato
uzyskane w ztej wierze, a wiec z naruszeniem art. 1291 ust. 1 pkt. 5 pwp. W uzasadnie-
niu przedstawit okolicznosci zwigzane z uzyskaniem ochrony na sporny znak towaro-
wy, w szczegdlnosci poinformowat, ze znak towarowy X-IR ENERGY DRINK, przezna-
czony do oznaczania towardw w klasie 32, zostat zarejestrowany przez WIPO od dnia
12 maja 2015 r., na podstawie zgtoszenia bazowego w Turcji z 31 pazdziernika 2014 .
Nastepnie ww. znak zostat wyznaczony z dniem 16 listopada 2017 r. na terytorium Pol-
ski. W dniu 16 kwietnia 2019 r. wnioskodawca wystgpit z wnioskiem o uniewaznienie
prawa do spornego znaku fowarowego X-IR ENERGY DRINK, powotujgc sie na prawo
do znaku towarowego XIR ENERGY DRINK, uzyskanego z wczedniejszym pierwszen-
stwem od dnia 28 lutego 2017 r. Wobec powyzszego data pierwszenstwa, na ktérg
powotuje sie wnioskodawca, jest pdzniejsza od daty zgtoszenia znaku w Turcji, a takze
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od daty miedzynarodowej rejestracji w WIPO. Uprawniony poinformowat, ze jego
przedsiebiorstwo produkuje napoje, w szczegdlnosci napoje energetyczne. W 2008 r.
uprawniony uzyskat w Turcji ochrone oznaczenia wykorzystujgcego element ,X-IR".
Element ten zostat objety ochrong od 1 sierpnia 2010 r. w krajach Beneluksu. Zdaniem
uprawnionego jego uprawnienia do znaku towarowego identycznego jak znak spor-
ny istniaty juz od 31 pazdziernika 2014 r., a wiec na ponad dwa lata przed zgtoszeniem
przez wnioskodawce jego znaku towarowego. Nastepnie uprawniony dokonat oce-
ny przeciwstawionych w sprawie oznaczen i stwierdzit, ze gtéwny element graficzny
obu znakdw jest identyczny, a postrzegane jako catos¢ oznaczenia wykazujg jedynie
nieistotne réznice. Cata uwaga kieruje sie na element graficzny, ktdry jest identyczny.
Uprawniony podkreidlit, ze element ten jest na tyle oryginalny i fantazyjny, ze stano-
wi utwér w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Pozostate elementy znakdw, takie jak usytuowanie elementdw i kolory-
styka, sq, zdaniem uprawnionego, mniej istotne, a stowa ,,ENERGY" i ,DRINK” mogqg
by¢ uznane za opisowe dla towardw objetych ochronq. Element graficzny zachowu-
je identyczne proporcje i wynika z identycznej koncepcji polegajgcej na przedsta-
wieniu napisu za pomocg odrecznych ruchéw pedzla z charakterystycznym brakiem
ciggtosci oraz wzajemnym uktadem liter i ich fantazyjnym ksztattem. Zdaniem upraw-
nionego oznaczenie zostato skopiowane, o czym $wiadczy korespondencja z 2017 r.
pomiedzy wnioskodawcq i grafikiem. Z tresci korespondencji wynika, ze uprawniony
na zapytanie grafika nie wyrazit zgody na uzywanie logo ,,X-IR" przez wnioskodawce,
a grafik nie podjat wspdtpracy z wnioskodawcg. Ponadto uprawniony poinformowat,
ze zwracat sie do wnioskodawecy, jak i podmiotdw przez niego kontrolowanych, o za-
przestanie naruszania jego praw i usuniecie wszelkich odniesieh do oznaczenia , X-IR”,
a takze o zaprzestanie produkcji i dystrybucji towardw oznaczonych znakiem ,,X-IR
ENERGY DRINK". Uprawniony podkreslit, ze wykaz towardw uprawnionego jest szerszy
i obejmuje réwniez piwo i syropy oraz inne preparaty do sporzgdzania napojéw. Zda-
niem uprawnionego powyzsze fakty wskazujq, ze wnioskodawca dziata w ztej wierze,
wykorzystujgc wtasnos¢ intelektualng uprawnionego i korzystajqc z rozpoznawalno-
$ci oznaczenia uprawnionego do sprzedazy swoich wtasnych towardw.

Whnioskodawca stwierdzit, ze zarzut uzyskania przez niego prawa w warunkach ztej
wiary nie jest przedmiotem niniejszego postepowania i wykracza poza zakres rozpa-
tfrywanego wniosku, jednoczesénie stwierdzit, ze materiat dowodowy na te okoliczno$¢
pochodzi z daty pdzniejszej niz zgtoszenie znaku, na ktdry wnioskodawca powotat
sie w sprawie. Wnioskodawca przedstawit okolicznosci dotyczgce uzyskania ochro-
ny na sporny znak towarowy. Podnidst, ze miedzynarodowa rejestracja spornego
znaku fowarowego X-IR ENERGY DRINK zostata wyznaczona, w trybie Porozumienia
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madryckiego, na terytorium Polski 8 wrze$nia 2017 r., natomiast zgtoszenie znaku to-
warowego XIR ENERGY DRINK miato migejsce 28 lutego 2017 r., zatem prawo uzyskane
przez wnioskodawce ma wczesniejsze pierwszenstwo.

Kolegium Orzekajgce zwazyto, co nastepuje:

W rozpatrywanej sprawie Kolegium Orzekajgce w pierwszej kolejnosci dokonato oce-
ny podobienstwa towardw oznaczanych spornym znakiem towarowym X-1R ENERGY
DRINK wzgledem towardw objetych ochrong wczeéniejszego znaku, na ktéry powotat
sie wnioskodawca — XIR ENERGY DRINK. Powyzsza kolejnos¢ dokonywania oceny po-
dobienstwa jest zgodna z utrwalonymi poglgdami zaréwno doktryny, jak i judykatury
(por. np. wyrok WSA w Warszawie z dnia 25 pazdziernika 2006 r., sygn. akt VI SA/Wa
533/06), poniewaz dopiero stwierdzenie jednorodzajowosci/podobienstwa towardw
uzasadnia rozpoczecie badania podobienstwa oznaczen.

Zdaniem Kolegium w zakresie czesci pordwnywanych towardw zachodzi identycz-
no$¢. Przesqdza o tym fakt, Ze napoje bezalkoholowe ujete w wykazie znaku przeciw-
stawionego sqg terminem bardzo szerokim. W zakres pojeciowy tego towaru wchodzg
towary objete ochrong znaku spornego, sformutowane w sposéb szczegdtowy, takie
jak wody mineralne i gazowane oraz inne napoje bezalkoholowe, napoje energe-
tyczne, napoje owocowe i soki owocowe. Stanowisko Kolegium, co do istnienia toz-
samosci powyzszych towardw, znajduje oparcie w aktualnej linii orzeczniczej sqgdow
administracyjnych, zgodnie z ktérg identycznos$¢ towardw istnieje, gdy towary sfor-
mutowane sq w sposdb szczegdtowy i wchodzg w zakres pojeciowy towardw okreslo-
nych w sposdb ogdlny (por. wyrok WSA w Warszawie z dnia 18 listopada 2011 r., sygn.
akt VISA/Wa 1616/11 oraz wyrok WSA w Warszawie z dnia 13 czerwca 2012r., sygn. akt
VI SA/Wa 359/12). Niezaleznie od powyzszego zachodzi identyczno$é miedzy napo-
jami energetycznymi objetymi ochrong znaku spornego i napojami energetyzujqcy-
mi chronionymi przeciwstawionym znakiem, sq to bowiem w istocie te same towary
(réznica w nazewnictwie dopuszczalna w stowniku jezyku polskiego). W ocenie Ko-
legium za bardzo podobne nalezy uznac¢ syropy i inne preparaty do sporzgdzania
napojéow wzgledem napojéw bezalkoholowych, poniewaz wszystkie te towary majg
ten sam charakter, przeznaczenie, krqg odbiorcéw, a ponadto sg one dostepne tymi
samymi kanatami dystrybucji. Te same kryteria przesqgdzajg o uznaniu za co najmniej
podobne piwo, wskazane w wykazie znaku spornego, w pordwnaniu do napojéw
bezalkoholowych (przy czym piwo bezalkoholowe nalezy uzna¢ za rodzaj napoju
bezalkoholowego). W tej sytuacji bez znaczenia dla sprawy sq twierdzenia upraw-
nionego, ze wykaz uprawnionego, obejmujgcy réwniez piwo, syropy i inne preparaty
do sporzgdzania napojow, jest szerszy niz wykaz towardw znaku przeciwstawionego,
w $wietle przedstawionych przestanek zachodzi bowiem bardzo wyrazne podobieh-
stwo tych towardw. Bez watpienia wszystkie pordbwnywane towary nalezg do tej samej
grupy produktéw spozywczych, dostepnych w tych samych punktach sprzedazy, ma-
jgcych to samo przeznaczenie (stuzg do spozycia, w celu zaspokojenia pragnienia)
oraz sposdb uzycia, a ich oferta skierowana jest do tego samego kregu potencjal-
nych nabywcdw. Ustalenie identycznosci, wzglednie wysokiego stopnia podobien-
stwa poréwnywanych towardw, powoduje, ze ocena samych oznaczeh podlegad
powinna ostrzejszym kryteriom, co potwierdza utrwalone orzecznictwo sgdowoadmi-
nistracyjne (por. wyrok WSA w Warszawie z dnia 14 wrzesnia 2007 r., sygn. akt VISA/Wa
1098/07). Zgodnie z ustalong praktykg oraz orzecznictwem oznaczenia powinny by
oceniane jako cato$é, gdyz sama powtarzalno$¢ wyodrebnionych elementéw lub
zbieznos¢ cztondw oznaczeh nie musi determinowad stworzenia ryzyka wprowadze-
nia odbiorcéw w btgd (por. wyrok SN z dnia 11 marca 1999 r., sygn. akt Il RN 136/98,
wyrok NSA z dnia 12 maja 2003 r., sygn. akt Il SA 1486/02). Po ocenie przeciwstawio-
nych znakdw w ptaszczyznie graficznej nalezy stwierdzi¢, ze zawierajg one identycz-
ny, dominujgcy element, rozpoczynajgcy sie literg ,X". Analizie poréwnawczej podle-
ga forma przedstawieniowa znakdw objeta rejestracjq, nie zas ich opis przedstawiony
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w zgtoszeniu lub rejestrze. Ponadto sam uprawniony, oceniajgc podobiehstwo w war-
stwie graficznej, przyznat, ze poczgtkowy element jest identyczny. Okoliczno$¢ ta jest
wiec bezsporna miedzy stronami. W obu znakach wystepujg dodatkowe, identyczne
elementy stowne (ENERGY DRINK), jednakich sita odrézniajgca, w Swietle rozpatrywa-
nych towardw, jest znikoma. Ustaleh Kolegium nie zmienia zastosowanie odmiennej
kolorystyki oraz odwrdcenie napisu w znaku spornym wzgledem jego przedstawienia
w znaku przeciwstawionym, réznice te bowiem nie wptywajg na odmienny odbidr
tych oznaczeh.

Majgc na wzgledzie przedstawione stanowisko dotyczgce warstwy wizualnej, na-
lezy stwierdzi¢, ze ze wzgledu na jednakowy sposdb zapisu, potencjalni odbiorcy
odczytajg w taki sam sposdb dominujgcy element literowy jako ,iksir”. Oceniane
elementy stowne sktadajq sie z identycznej liczby liter, utozonej w takim samym po-
rzgdku. Uprawniony przyznat, ze sporny znak towarowy zawiera identyczny element
WXIR"/,X-IR" oraz identyczny element opisowy ,,ENERGY DRINK", a wiec warstwa fone-
tyczna jest identyczna, poniewaz w znakach sq identyczne stowa. W warstwie zna-
czeniowej, zdaniem Kolegium Orzekajgcego, dominujgcy element w obu znakach —
SX-IR" T XIR™ = jest fantazyjny w odniesieniu do oznaczanych nimi towardw z klasy 32,
natomiast element ,ENERGY DRINK” ma charakter opisowy wzgledem ww. towardw,
poniewaz oznaczajg napdj energetyzujacy/energetyczny.

Powyzsza ocena podobienstwa przeciwstawionych oznaczeh prowadzi do stwierdze-
nia, ze sporny znak fowarowy X-IR ENERGY DRINK jest podobny w kazdejz ocenianych
ptaszczyzn do przeciwstawionego mu znaku XIR ENERGY DRINK, na ktéry powotat sie
whioskodawca. Podobienstwo obu znakdéw towarowych wynika z istniejgcych ele-
mentdw wspdlnych, 1j. identycznych stéw i liter, zachowania identycznego ciggu liter
w uzytych stowach oraz identycznej koncepciji graficznej dominujgcej czesci opisanej
jako ,X-IR" w spornym znaku towarowym oraz jako ,XIR" w znaku, na ktéry powotat sie
whnioskodawca. Prawidtowa ocena podobiehstwa dotyczy takze oceny ryzyka wpro-
wadzenia odbiorcéw w btad. Kolegium Orzekajqgce stwierdzito, ze rébwnolegte istnie-
nie na rynku pordwnywanych znakéw towarowych mogtoby budzi¢ wirdd potencjal-
nych odbiorcéw watpliwosci co do zrédta pochodzenia tak oznaczanych towaréw
oraz skutkowac konfliktem intereséw firm. Odbiorcami towardw z klasy 32 sq wszyst-
kie te osoby, ktére pragng zaspokoi¢ pragnienie. Towary te nabywane sg masowo
w drobnych biezgcych sprawach zycia codziennego, przy czym ich jednostkowa
cena z reguty nie jest wysoka. W tej sytuacji nalezy uznac, ze stopieh uwagi nabywcy
takich towardw nie jest wysoki, lecz co najwyzej przecietny.

W ocenie Kolegium Orzekajgcego twierdzenia uprawnionego, ze wnioskodawca
uzyskat prawo do przeciwstawionego znaku towarowego, dziatajgc w zte] wierze,
oraz ze doszto do bezprawnego skopiowania znaku, nie zastugujg na uwzglednie-
nie. Podniesiony przez uprawnionego zarzut uzyskania przez wnioskodawce prawa
ochronnego na przeciwstawiony znak towarowy w ztej wierze nie jest objety zakre-
sem wniosku rozpafrywanego w niniejszym postepowaniu. W dacie orzekania pra-
wo do znaku przeciwstawionego byto w mocy i jako takie musiato by¢ wziete pod
uwage przy ocenie porobwnawczej. Natomiast twierdzenie uprawnionego o ,,lepszym
pierwszenstwie” spornego znaku towarowego X-IR ENERGY DRINK nie znajduje po-
twierdzenia, poniewaz powotana przez uprawnionego data 31 pazdziernika 2014 r.
dotyczy wytgcznie uzyskania pierwszenstwa w Turcji i zgodnie z zasadq terytorialnosci
praw wytgcznych na znaki towarowe nie wywiera automatycznego skutku w Polsce.
Wyznaczenie spornego znaku na Polske nastgpito dopiero w dniu 8 wrzesnia 2017 r.
Lgtoszenia przeciwstawionego znaku dokonano natomiast w dniu 28 lutego 2017 r.,
a wiec znak ten korzysta ze wczesniejszego pierwszehstwa niz oznaczenie sporne.

W zwigzku z powyzszym Kolegium uznato, ze spetnione zostaty wszystkie przestanki
uniewaznienia spornego prawa okreslone w art. 132! ust. 1 pkt 3 pwp.
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Wedtug raportu Gemius ,,E-commerce w Polsce 2020"" 73% internautdéw deklaruje
dokonywanie zakupdw online. Dla poréwnania w 2019 r. byto to 62% — mamy wiec
do czynienia ze wzrostem az o 11 punktdw procentowych. Z kolei PwC w ,,Analizie
rynku e-commerce w Polsce 2021-2026"2 przewiduje, ze w 2026 r. warto$é brutto pol-
skiego rynku handlu e-commerce bedzie na poziomie 162 mid zt. Warto$¢ tego rynku
za 2020 r. oszacowana jest na 100 mid zt. W przypadku sprzedazy online wida¢ wiec
wyrazng tendencje wzrostowq. Handel przez Internet przestaje by¢ dodatkowym ka-
natem sprzedazy. Dla niektérych przedsiebiorcdw jest on gtdwnym sposobem dystry-
bucji towardw, a nawet jedynym. Do inwestowania w sklepy internetowe zacheca tez
fzw. pakiet e-commerce — nowe przepisy podatkowe, obowigzujgce od lipca 2021 r.,
majgce m.in. utatwic przedsiebiorcom rozliczenie VAT od sprzedazy towardw i ustug
konsumentom w innych panhstwach cztonkowskich UE.

Z koleiz badania ,,Obywatele europejscy a wtasnosc intelektualna” przeprowadzone-
go przez Urzad Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej® wynika, ze 10% polskich
konsumentdw zostato wprowadzonych w btgd przy zakupie podrobionego produktu,
a kazdego roku na terytorium Unii Europejskiej trafiajg towary podrobione o wartosci
121 mld euro. EUIPO wskazato réwniez, ze co czwarte mate i srednie przedsiebiorstwo
w Europie twierdzi, ze ucierpiato z powodu naruszenia praw wtasnosci intelektualne;j.
W Polsce dotyczy to 25,9% matych i srednich przedsiebiorstw.

Sprzedaz towardw przez Internet daje wiec z jednej strony duze mozliwosci — poszerza
krag klientow, ktdry przestaje byé ograniczony terytorialnie. Z drugiej jednak strony
moze by¢ zagrozeniem ze wzgledu na potencjalne naruszenia. Dlatego tez tak wazna
jest ochrona marki, czyli identyfikacji przedsiebiorcy, w e-commerce.

Zarejestruj swéj znak towarowy!

Jednq ze skutecznych broni jest rejestracja nazwy sklepu infernetowego jako znaku
towarowego Jesli przedsiebiorca dziata tylko na terytorium Polski, wystarczy zgto-
szenie znaku do ochrony w Urzedzie Patentowym RP. Uzyskanie prawa ochronnego
daje wytgcznos¢ korzystania w sposdb zarobkowy i zawodowy z tej nazwy na catym
terytorium Polski. Jesli za$ planowana jest réwniez sprzedaz do innych krajéw Unii Eu-
ropejskiej, warto zastanowi¢ sie nad zgtoszeniem znaku do Urzedu Unii Europejskiej
ds. Wtasnosci Intelektualnej. Wiedy ochrona obejmuje terytorium wszystkich panstw
cztonkowskich Unii Europejskiej. Niezaleznie wiec od tego, czy sklep prowadzi sie
za pomocg strony internetowej, duzej platformy sprzedazowej czy za posrednictwem
medidéw spotecznosciowych, warto zastrzec logo lub nazwe kanatu sprzedazowego,
ktéra przewaznie jest tozsama z nazwqg przedsiebiorstwa.

Przy sktadaniu wniosku nalezy pamietac, ze zgtoszone oznaczenie musi spetniac wy-
mogi zawarte w ustawie Prawo wtasnosci przemystowej. Przede wszystkim nie moze
by¢ to oznaczenie opisowe, czyli takie, ktdre przekazuje wytgcznie informacje o prze-
znaczeniu towaru czy ustugi, ich rodzaju, jakosci, sktadzie czy funkcji. Takie ozna-
czenia sq ogdlnodostepne i pozostajg do uzycia dla wszystkich uczestnikdw rynku.
Nie mozna wiec zarejestrowac znaku towarowego w brzmieniu ,,sklep odziezowy"
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do oznaczania ustug sprzedazy odziezy. Trzeba jednak pamietad, ze kiedy wyrazy
zawarte w oznaczeniu sg opisowe, mozna doda¢ charakterystyczng grafike, kté-
ra umozliwi udzielenie prawa ochronnego na znak. Ochrona znaku dotyczy wtedy
wtasnie stowa przedstawionego w dany sposdb graficzny, a nie uzycia stowa jako
takiego. Przed ztozeniem wniosku warto rowniez sprawdzi¢, czy nie zostato udzielo-
ne prawo ochronne na znak podobny — zaréwno prawo krajowe, jak i prawo unijne.
Taka wczesniejsza rejestracja moze bowiem zablokowaé udzielenie prawa na znak
pdbzniejszy.

Mali i sredni przedsiebiorcy czesto rezygnujq ze zgtoszenia swojego znaku, poniewaz
uwazajg, ze sama procedura jest zbyt trudna. Problem pojawia sie zwtaszcza przy
wskazaniu klas towarowych klasyfikacji nicejskiej. Znak towarowy jest bowiem chro-
niony dla ici$le okreSlonych w podaniu towardw i ustug. Nie warto sie jednak zrazac.
Zarowno Urzad Patentowy RP, jak i Urzad Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej
udostepniajg klientom szereg materiatdw edukacyjnych, w ktérych wyjasniono, jak
takie podanie powinno zosta¢ wypetnione. Na kanale YouTube Urzedu Patentowe-
go RP opublikowano miedzy innymi film instruktazowy ,Jak chroni¢ znak towarowy
w Polsce2™, zas na stronie Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej sqg in-
formacje, jak skorzysta¢ z narzedzia TMClass, aby poprawnie sporzgdzi¢ wykaz to-
wardw i ustug®. Zawsze mozna tez sprawdzi¢, jak swoje znaki towarowe chroniq duzi
gracze na danym rynku i zainspirowac sie ich wykazem towardw i ustug. W razie po-
petnienia jakichkolwiek btedéw w podaniu Urzgd pomoze je skorygowad. Z pytania-
mi mozna zwréci¢ sie rowniez do Centrum Informacji o Ochronie Wtasnosci Przemy-
stowejé, w ktérym pracownicy Urzedu rozwiejq wszelkie wgtpliwosci i udzielg pomocy.
Nie warto wiec juz w przedbiegach rezygnowaé z ochrony swojego oznaczenia.
Iwtaszcza ze wedtug danych opublikowanych przez Urzgd Unii Europejskiej ds. Wta-
snosci Intelektualnej mate i srednie przedsiebiorstwa posiadajgce prawa wtasnosci
intelektualnej, takie jak patenty, wzory lub znaki towarowe, majg o 68% wyzsze do-
chody w przeliczeniu na pracownika niz te, ktére ich nie posiadaja, aich pracownicy
otrzymujg wyzsze wynagrodzenie’.
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Mam znak towarowy i co dalej?

Prawo ochronne na znak towarowy pozwala przede wszystkim
na zakazanie uzywania tego znaku przez inny podmiot, odpo-
wiednio na terytorium Polski bgdzZ Unii Europejskiej, oraz na do-
chodzenie odszkodowania za naruszenie. Takie zgdania wysu-
wa sie w postepowaniu cywilnym. Jak wiadomo, postepowania
mogqg jednak trwac¢ latami, a naruszenie znaku w Internecie
wymaga szybkiego i efektywnego dziatania. Dlatego duze
platformy e-commerce wychodzq przedsiebiorcom naprze-
ciw. Jednym z rozwigzan wspierajgcych przedsiebiorcéw jest
Amazon Brand Registry — program jednej z najwiekszych plat-
form sprzedazowych na $wiecie. Przedsiebiorca, ktéry zauwazy,
ze na Amazonie kto$ sprzedaje podrdbki jego towardéw bgdz
postuguje sie nazwq jego sklepu infernetowego, powinien zgto-
sic fo w programie. Jesli zgtoszenie okaze sie zasadne, przed-
miot jest usuwany, umowa ze sprzedawcgq jest rozwigzywana,
a sam Amazon podejmuje dziatania prawne. Program ten chro-
ni jednak tylko zarejestrowane znaki towarowe. Od maja 2021 r.
réwniez te zarejestrowane w Urzedzie Patentowym RP. Nasza ro-
dzima platforma — Allegro - juz od ponad 16 lat ma program
~Wspdtpraca w Ochronie Praw”, ktory, jak wskazuje portal, za-
pewnia wygodng forme zgtaszania naruszen praw i szybkg re-
akcje na takie zgtoszenia®. Wiasciciel zarejestrowanego znaku
towarowego moze réwniez szybko zablokowad jego bezprawne
uzywanie przez konkurentdéw w reklamach Google Ads?. Prawo
ochronne na znak towarowy moze by¢ takze podstawqg do za-
blokowania uzywania warstwy stownej oznaczenia w domenie
internetowe] przez osobe trzecig czy nawet zablokowania po-
stugiwania sie znakiem jako nazwg kanatu w mediach spotecz-
nosciowych. Przyktadowo platforma Facebook umozliwia zgta-
szanie naruszen znakdéw towarowych w tym serwisie'©.

Jak wida¢, rejestracja nazwy czy logo sklepu internetowego
jako znaku towarowego daje jego wtascicielowi nie tylko mozli-
wos¢ prowadzenia sporow sqgdowych, ale réwniez szanse szyb-
kiego dziatania w przypadku naruszeh w Internecie. Ochrona
ta nie jest rowniez bardzo kosztowna, jesli wezmiemy pod uwa-
ge korzysci z niej ptyngce. Przyktadowo, jedli na poczatku znak
fowarowy zostanie zgtoszony wytqcznie do oznaczania ustug
sprzedazy detalicznej czy hurtowej szczegdtowo wymienionych
towardw, to ustugi te bedg miescity sie w jednej klasie klasyfi-
kacji nicejskiej — klasie 35. Wtedy optata za zgtoszenie znaku
w Urzedzie Patentowym RP wynosi¢ bedzie 400,00 zt" (zgtosze-
nie elektroniczne). W przypadku udzielenia prawa ochronnego
bedzie trzeba zaptaci¢ dodatkowe 90,00 zt za publikacje infor-
maciji o udzielonym prawie ochronnym oraz 400,00 z+'2 za 10 lat
ochrony tego znaku.

Dlatego juz na samym poczgtku zaktadania sklepu interneto-
wego warto zadbaé, aby w kosztorysie znalazta sie pozycja do-
tyczgca kosztéw rejestracji znaku towarowego. Taki sklep moze
bowiem zyskac w szybkim czasie duzq popularnose, ktérg bez-
prawnie mogq zaczgé wykorzystywac konkurenci. A jok wiado-
mMo: przezorny zawsze ubezpieczony.
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Rolg znaku towarowego jest informowanie o komercyjnym pochodzeniu towaru. Zna-
kiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie umozliwiajgce odrdznienie towaréw
i/lub ustug jednego przedsiebiorstwa od towardw i/lub ustug innego przedsiebiorstwa
oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakéw towarowych w sposdb pozwala-
jacy na ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony.

Zgodnie z art. 129" ust. 1 pkt 2-4 ustawy pwp Urzgd Patentowy RP nie udzieli prawa
ochronnego na oznaczenia:

» nienadajgce sie do odrdzniania w obrocie towardw, dla ktérych zostaty zgtoszone
(art. 1291 ust. 1 pkt 2 ustawy pwp) - tzw. oznaczenia niedystynktywne;

» sktadajgce sie wytqcznie z elementdw mogagcych stuzy¢ do wskazania w szczegdl-
nosci rodzaju towaru, jego pochodzenia, jakosci, ilosci, wartosci, przeznaczenia,
sposobu wytwarzania, sktadu, funkcji lub przydatnosci — tzw. oznaczenia opisowe
(art. 1297 ust. 1 pkt 3 ustawy pwp);

» sktadajgce sie wytgcznie z elementdw, ktére weszty do jezyka potocznego lub
sq zwyczajowo uzywane w uczciwych i utrwalonych praktykach handlowych
(art. 129" ust. 1 pkt 4 ustawy pwp).

Chodzi o zapewnienie rbwnego dostepu do oznaczeh mogagcych stuzy¢ do wskazy-
wania rodzaju lub cech towardw i jest zwigzane z realizacjq interesu ogdlinego.

Art. 130 ustawy pwp stanowi jednak, ze nie mozna odmaoéwic udzielenia prawa ochron-
nego na podstawie ww. przepisu, jezeli przed datq zgtoszenia znaku towarowego
w Urzedzie Patentowym znak ten nabrat, w nastepstwie jego uzywania, charakteru
odrézniajgcego w zwyktych warunkach obrotu.

Definicja wtérnej zdolnosci odrézniajqcej

W prawie zardwno polskim, jak i unijnym brak jest definicji legalnej wtérnej zdolnosci
odrézniajace.

Zdolnos$¢ odrdzniajgca oznaczenia stanowi bezwzgledng przestanke rejestracii i wy-
raza sie w posiadaniu przez znak dostatecznych znamion odrézniajgcych. Znak to-
warowy, ktéry posiada tzw. pierwotng zdolnos¢ odrdzniajgcaq, zostat wyposazony
w cechy, ktére mogg utkwi¢ w swiadomosci kupujgcego i pozwoli¢ na zindywidu-
alizowanie danego towaru lub ustugi na rynku wirdd towardw i ustug tego samego
rodzaju pochodzgcych z innych zrodet.

Ocena, czy oznaczenie posiada pierwotng zdolnos¢ odrdzniajgcg, obejmuje dwa
etapy:

» badanie in abstracto, czy oznaczenie moze by¢ znakiem towarowym;

» badanie in concreto zdolnosci odrdzniajgcej w odniesieniu do konkretnych towa-
réw i ustug.

Brak pierwotnej zdolnosci odrézniajgcej stanowi bezwzgledng przeszkode
rejestracyjnaq.

Wtérna zdolnosé odrézniajgca to charakter odrézniajgcy nabyty dzieki uzywaniu ozna-
czenia w przecietnych warunkach obrotu — ma nastepczy charaktfer. Innymi stowy,
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wtbrna zdolnos¢ odrézniajgca to zdolnosé rejestracyjna oznaczenia, na ktére nie moz-
na bytoby udzieli¢ prawa ochronnego z powodu braku pierwotnej zdolnosci odrdz-
niajgcej, gdyby nie fakt wczedniejszego konsekwentnego i dtugotrwatego uzywania
oznaczenia w obrocie przed datg zgtoszenia w Urzedzie Patentowym. W dokirynie
przyjeto takie stwierdzenie, ktére doskonale oddaje podstawowe zatozenie instytu-
cji wtérnej zdolnosci odrdzniajgcej: , Istnienie pierwotnej zdolnosci odrdzniajgcej jest
kwestig oceny, natomiast istnienie wtdérnej zdolnosci odrézniajgcej jest kwestig faktu”.

O fakcie nabycia wtdrnej zdolnosci odrézniagjgcej oznaczenia mozemy méwié w mo-
mencie, gdy pewna znaczgca grupa odbiorcéw przyporzgdkowuje dane oznacze-
nie okreslonym towarom, czyli traktuje oznaczenie jako wskazanie gospodarczego
pochodzenia tych towaréw czy ustug. W rezultacie zaplanowanych dziatan upraw-
nionego dochodzi do powstania zwigzku pomiedzy oznaczeniem a okreslonymi to-
warami lub ustugami pochodzgcymi z tego przedsiebiorstwa. Nie moze byé mowy
o nabyciu wtérnej zdolnosci odrdzniajgcej, jezeli znak nie jest identyfikowany przez
zZnaczgcg grupe odbiorcdw z towarami lub ustugami pochodzgcymiz danego przed-
siebiorstwa. W odniesieniu do tego kryterium oceny nalezy podkresli¢, ze nie mozna
wskazac w sposdb konkretny, np. poprzez odwotanie sie do okre$lonego odsetka po-
ziomu rozpoznawalnosci znaku towarowego w danym kregu odbiorcdw, kiedy znak
towarowy uzyskat charakter odrdzniajgcy w nastepstwie uzywania. Fakt nabycia
wtérnej zdolnosci odrdzniajgcej musi sie jednak odnosi¢ do zainteresowanego kregu
odbiorcéw lub co najmniej znacznej jego czesci, a ocena powinna zawsze uwzgled-
nia¢ wszystkie istotne okolicznosci stanu faktycznego.

Uzywanie oznaczenia w celu nabycia wtérnej zdolnosci odrézniajgcej powinno od-
bywac sie w taki sposdb, aby prowadzito do sytuaciji, w ktdrej zainteresowany krag
odbiorcéw faktycznie rozpoznaje towar lub ustuge oznaczone wytgcznie tym zna-
kiem towarowym, o ktérego rejestracje wniesiono, jako pochodzgce z okreslonego
przedsiebiorstwa. Oznaczenie ma by¢ kojarzone przez odbiorcdw tylko i wytgcznie
z towarami pochodzgcymi od tego konkretnego przedsiebiorcy.

Wymodg uzywania znaku moze by¢ rdwniez spetniony przez uzywanie innego
znaku tfowarowego, ktdrego czesciq jest sporny znak towarowy. Kwestia uzywania
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znaku towarowego jako czesci byta przedmiotem postepowania Trybunatu w spra-
wie C-353/03 Have a break...., have a kit kat... — wyrok z dnia 7 lipca 2005 roku.
Sprawa dotyczyta rejestracji w charakterze znaku towarowego czesci sloganu zareje-
strowanego wczesniej jako znak towarowy. Firma Nestle posiadata juz bowiem zare-
jestrowany stowny znak towarowy ,Have a break...., have a kit kat...” i znak ,Kit Kat”.
Nastepnie wniosta o rejestracje znaku ,Have a break...” W tejsprawie Trybunat stwier-
dzit, ze uzyskanie charakteru odrézniajgcego moze byé wynikiem zaréwno uzywania
znaku jako czesci zarejestrowanego znaku towarowego w postacijednego z jego ele-
mentdw, jak i uzywania znaku towarowego w potqgczeniu z innym zarejestrowanym
znakiem towarowym. Kluczowe jest jednak to, by w nastepstwie tego uzywania wta-
sciwy krgg odbiorcéw faktycznie postrzegat dany towar lub dang ustuge oznaczo-
ne samym tylko znakiem zgtoszonym do rejestracji jako pochodzgce z okreslonego
przedsiebiorstwa. Tak wiec niezaleznie od tego, czy mamy do czynienia z uzywaniem
oznaczenia jako czesci zarejestrowanego znaku towarowego, czy tez w potgczeniu
z nim, podstawowym warunkiem jest to, by w nastepstwie tego uzywania oznaczenie,
o ktérego rejestracje wniesiono, mogto wskazywac zainteresowanemu kregowi od-
biorcéw, ze oznaczane nim towary pochodzqg z okre$lonego przedsiebiorstwa.

Warunkiem uzyskania wtérnej zdolnosci odrézniajgcej przez znak stanowigcy czesé
innego znaku jest wiec rozpoznawanie tego znaku samodzielnie.

W pewnych przypadkach uzywanie znaku fowarowego w innych funkcjach, np. jako
nazwy domeny internetowej, moze stanowi¢ uzywanie znaku towarowego. Cho-
dzi o sytuacje, w ktérej np. witryna internetowa jest gtdbwnym kanatem sprzedazy,
a w danym sektorze ustugi sg Swiadczone przede wszystkim online. Konieczne jest
wykazanie, ze jedynie zgtaszajgcy uzywa tego elementu.

Nalezy pamietad, ze znak towarowy nie moze nabyé wtbrnej zdolnosci odrdzniajace],
jezeli nie jest identyfikowany jedynie z towarami pochodzgcymi z okre$lonego przed-
siebiorstwa. To z kolei nie jest mozliwe w sytuacji, gdy znak jest uzywany takze przez
innych przedsiebiorcéw. Samo wieloletnie uzywanie okre$lonego znaku przez przed-
siebiorce, w sytuacji gdy uzywajg go takze inni przedsiebiorcy, nie wystarczy, by znak
nabyt wtdrng zdolnos¢ odrédzniajgcq. Uzyskanie wtérnej zdolnosci odrdzniajgcej be-
dzie wiec utrudnione, a nawet niemozliwe w sytuacji, gdy oznaczeniem postugujq sie
rézne podmioty.

Uzyskanie charakteru odrézniajgcego w nastepstwie uzywania musi mie¢ miejsce
przed datqg zgtoszenia znaku towarowego w Urzedzie Patentfowym. Oznacza to,
ze podczas badania, czy znak towarowy uzyskat charakter odrézniajgcy w nastep-
stwie uzywania, nalezy ocenié, czy miato to miejsce przed datg ztozenia wniosku
o udzielenie prawa ochronnego. Przyjecie takiej granicy czasowej jest uzasadnio-
ne przede wszystkim tym, ze kazdy znak towarowy zgtoszony w Urzedzie jest objety
ochrong poczgwszy od daty zgtoszenia. Fakt uzyskania charakteru odrézniajgcego
w nastepstwie uzywania znaku, ktéry nastgpi juz po dacie ztozenia wniosku o udziele-
nie prawa ochronnego, nawet gdy miato to miejsce jeszcze przed datq jego rejestra-
cji, nie bedzie mdgt by¢ uwzgledniony w postepowaniu zgtoszeniowym.

Okoliczno$¢ nabycia wtérnej zdolnosci powinna zostac¢ wykazana przez zgtaszajg-
cego w postepowaniu o udzielenie prawa ochronnego przed Urzedem Patentfowym
i to na zgtaszajgcym spoczywa ciezar zwigzany z przedstawieniem odpowiednich
dowoddw.

Wykazanie nabycia wtdrnej zdolnosci odrézniajgcej wymaga podjecia dziatan
w okresie poprzedzajgcym zgtoszenie oznaczenia do rejestracji (chodzi m.in. o dzia-
tania nakierowane na promocje i reklame wérdéd grupy docelowych odbiorcédw).
Dziatania powinny by¢ ukierunkowane na to, aby oznaczenie stanowito w perspekty-
wie wskazdwke komercyjnego pochodzenia towardw i ustug.



https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Data-zg%C5%82oszenia
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Znak-towarowy
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Badanie
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Znak-towarowy
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Znak-towarowy
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Data-zg%C5%82oszenia
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Wsréd Srodkdw dowodowych, ktdére mogg byé pomocne w wykazaniu nabycia

wtérnej zdolnosci odrézniajacej nalezy wymienic:

» badania opinii publicznej wskazujgce, czy dane oznaczenie kojarzy sie z towara-
mi okre$lonego producenta, do ktérych oznaczania zostato przeznaczone;

>» dowody handlowe, np.
- faktury dotyczqgce danego towaru opatrzone oznaczeniem i datowane na okres
poprzedzajgcy dokonanie zgtoszenia,
- cenniki,
- katalogi;
» sprawozdania roczne o obrotach;
» materiaty potwierdzajgce wszelkie sposoby reklamowania danego oznaczenia;

» wszelkie dowody $wiadczqgce o okresie i zasiegu terytorialnym uzywania znaku.

Badania opinii publicznej

Jednym z dowoddw wskazujgcych na stopien rozpoznawalnosci znaku towarowego
wiéréd wiasciwego kregu odbiorcdw na danym rynku sg niewgtpliwie badania opinii
publicznej. Powinny pochodzi¢ z niezaleznych osrodkdw badawczych.

Prawidtowo przeprowadzone badania opinii publicznej powinny zawieraé wtasci-
wie sformutowane pytania. Pytania te powinny by¢ przede wszystkim neutralne.
Oznacza to, ze przy formutowaniu ankiety nalezy unika¢ pytan, ktére mogqg sugero-
wac odpowied? lub tez naprowadza¢ na odpowiedzi oczekiwane przez zgtaszajg-
cego. Zbytnia ingerencja w odpowiedzi moze przesqdzi¢ o stabej mocy dowodowej
takich sondazy.

Konieczne jest rowniez prawidtowe okreslenie grupy osdb ankietowanych, tak aby
byta ona reprezentatywna dla catego wtasciwego kregu odbiorcdéw danych towa-
réw czy ustug.

Wydatki na reklame

Dowodami, ktére mogg wskazywaé na nabycie wtdrnej zdolnosci odrdzniajgce;j,
sq takze dane dotyczgce obrotdéw oraz wydatkdw poniesionych na reklame rozu-
mianych jako ,naktady na reklame w celu promoc;ji znaku™.

Przedstawione dane muszg odnosi¢ sie zarbwno do danego oznaczenia, jak i do to-
wardw lub ustug, co do ktdérych wnosi sie o ochrone. Jest to wazne o tyle, ze towa-
ry i ustugi wprowadzane do obrotu sq czesto oznaczone kilkoma réznymi znakami
towarowymi. W takiej sytuaciji, gdy materiaty gromadzqg zbiorcze dane o obrotach
przedsiebiorstwa, moze by¢ trudno ustali¢, w jaki sposdb wtasciwy krag odbiorcéw

postrzega tylko i wytgcznie zgtaszany znak.

Podobnie podczas dokumentowania wysokosci obrotu i wydatkéw na reklame na-
lezy zwrdci¢ uwage, czy dane przedstawiane przez zgtaszajgcego nie obejmujq
informacji o sprzedazy lub promocji innych znakéw towarowych lub znaczgco od-
miennych wersji danego znaku towarowego, np. znakdéw graficznych, w przypadku
gdy zgtoszenie stanowi znak stowny. Przyktadowo wzrost sprzedazy wszystkich ofero-
wanych przez zgtaszajgcego towardw w poszczegdlnych latach nie swiadczy o tym,
jaki udziat w rynku w adekwatnym okresie, tj. do daty zgtoszenia, miat asortyment
opatrzony oznaczeniem stanowigcym przedmiot zgtoszenia.

Przedstawione materiaty dowodowe powinny pozwoli¢ na okreslenie ich daty. Jest
to niezwykle istotne ze wzgledu na koniecznos¢ ustalenia, w ktérym momencie ozna-
czenie nabyto zdolno$¢ odrézniajgcg. Dowody, co do ktdérych nie mozna okresli¢
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dat potwierdzajgcych uzywanie oznaczenia przed datqg zgtoszenia znaku towarowe-
go do Urzedu, nie bedq wystarczajgce, by wykazad, ze charakter odrdzniajgcy zostat
uzyskany przed tg datqg.

Wtdrna zdolno$é odrdzniajgca danego oznaczenia powinna obejmowadé cate tery-
torium Polski, gdyz taki zakres terytorialny ma prawo ochronne udzielone przez Urzqd
na znak fowarowy. Oznacza to, ze nie jest wystarczajgce udowodnienie nabycia
witdrnej zdolnosci jedynie na rynku lokalnym czy regionalnym (W. Wtodarczyk, Zdol-
nos¢ odrozniajgca znaku towarowego, Lublin 2001, str. 236).

Nieskuteczne jest tez powotanie sie na nabycie wtdrnej zdolnosci odrdzniajgcej
na terytorium innego panstwa. Okoliczno$¢ nabycia wtérnej zdolnosci odrdzniajgcej
w jednym panstwie nie skutkuje bowiem automatycznie uznaniem w innych krajach.
Konieczne jest zatem ustalenie, czy dane oznaczenie uzyskato zdolno$¢ odrdzniajgcq
w Polsce.

Doswiadczenia z perspektywy UPRP — najczestsze braki w materiale dowodowym
przedktadanym przez strony:

» materiaty nie sg opatrzone datg, np. w przypadku wydrukdw ze stron interneto-
wych, reklam w pismach, magazynach, katalogach itp.;

» materiaty pochodzq z okresu po dacie zgtoszenia;

» przedstawione dowody odnoszg sie wytgcznie albo w przewazajgcej czesci
do oznaczeh stowno-graficznych — materiaty, odnoszgce sie do mieszanki réznych
oznaczen i nazw uzywanych przez dany podmiot, dotyczqcych jego oferty —rézne
towary i/lub ustugi z réznymi nazwami oraz grafikg, wérdd ktérych pojawia sie takze
zgtoszone oznaczenie w rdznej postaci — tj. stownej i graficznej;

» badania opinii publicznej dotyczg niewielkiej grupy badanych, czesto zawierajg
pytania sugerujgce odpowiedz;

» wydatki na reklame nie odnoszqg sie do konkretnych towardw i ustug lub nie ma
mozliwosci ustalenia, jakich oznaczen dotyczg - dotyczy to réwniez sprzeda-
7y towardw i ustug - z przedtozonych faktur czesto nie wynika, ze dany towar byt
opatrywany znakiem, o ktérego rejestracje wnosi zgtaszajgcy; zdarza sie, ze znak
w ogdle nie widnieje na fakturze (nie ma mozliwosci powigzania faktur ze znakiem
towarowym);

» materiaty potwierdzajg wytgcznie obecnos¢ na rynku, natomiast nie potwierdzajqg
nabycia wtdrnej zdolnosci odrdézniajgce).

Materiaty potwierdzajgce nabycie wtérnej zdolnosci odrézniajgcej - standardy
dowodowe:

» dowody powinny by¢ jasne i przekonujgce; dowody powinny wykazywad, ze znacz-
na czes¢ odbiorcdw danej kategorii towardw/ustug postrzega znak jako wskazujg-
cy na pochodzenie z okresSlonego przedsiebiorstwa;

» materiaty powinny by¢ opatrzone datqg i dotyczy¢ okresu sprzed daty zgtoszenia
oznaczenia do rejestracji, a nie dat pdzniejszych;

» materiaty powinny pochodzi¢ z okresu przed datqg zgtoszenia;

» materiaty powinny potwierdza¢ uzywanie w obrocie dla konkretnych towaréw
i ustug,

» materiaty powinny by¢ zgodne ze zgtoszonym oznaczeniem,

» badania opinii publicznej powinny by¢ skierowane do duzej grupy badanych
i nie zawiera¢ pytan sugerujgcych odpowiedzi ani pytan naprowadzajgcych,

» dane o udziale w rynku powinny pochodzi¢ z odpowiedniego okresu,
» uzywanie musi odnosi¢ sie do terytorium RP.

W kolejnym numerze ,Kwartalnika” zostang omdéwione aktualne orzeczenia krajowe
i unijne odnoszgce sie do kwestii wtdrnej zdolnosci odrézniajgce).



https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Wt%C3%B3rna-zdolno%C5%9B%C4%87-odr%C3%B3%C5%BCniaj%C4%85ca
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Znak-towarowy
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Zdolno%C5%9B%C4%87-odr%C3%B3%C5%BCniaj%C4%85ca
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Zdolno%C5%9B%C4%87-odr%C3%B3%C5%BCniaj%C4%85ca
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Znak-towarowy
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Wt%C3%B3rna-zdolno%C5%9B%C4%87-odr%C3%B3%C5%BCniaj%C4%85ca
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Wt%C3%B3rna-zdolno%C5%9B%C4%87-odr%C3%B3%C5%BCniaj%C4%85ca
https://uprp.gov.pl/pl/slownik-terminow?nazwa=Zdolno%C5%9B%C4%87-odr%C3%B3%C5%BCniaj%C4%85ca

Ptacenie... dioniq.
Wynalazek Polaka
moze zrewolucjonizowac swiat

-~




20

KWARTALNIK UPRP

Elzbieta Krupska

ekspert w Departamencie Biotechnologii i Chemii

Przyszto§¢ coraz odwazniej puka do naszych drzwi.
Jest maty, wiec miesci sie w dtoni. | to dostownie.
Mowa o pierwszym na $wiecie implancie ptatniczym,
skonstruowanym przez Polaka. Dzieki niemu bedzie-
my mogli ptaci¢ za zakupy, nawet jesli nie bedziemy
mieli przy sobie telefonu czy portfela.

Tradycyjne ptatnosci coraz czesciej zastepowane
sqg tymi bezgotéwkowymi. Juz niedtugo, aby zaptacié
w sklepie czy w restauracii, nie bedziemy musieli mie¢
nawet karty lub telefonu, poniewaz bedziemy mogli

to zrobi¢ za pomoca... wtasnej dtoni.

Bedzie to mozliwe za sprawqg pierwszego na $wiecie
biologicznego implantu ptatniczego, ktéry zostat
wymyslony przez firme Walletmore, ktdrg kieruje Woj-
ciech Paprota.

Niewidoczny implant

— Po przytozeniu dtoni do terminala ptatniczego ter-
minal wysyta fale, ktére sg czytane przez nasz im-
plant, przez co terminal wie, z ktérego konta pobrac
pienigdze za transakcje, ktérg chcemy zrealizowad —
wyjasénia twdrca w rozmowie z telewizja.

Implant jest wykonany z biopolimeru i krzemowe-
go uktadu scalonego. Brzmi nieco skomplikowanie,
w przeciwiehstwie do tego jak wyglada.

—Kiedy ruszamreka, nie wida¢, ze co$ tam jest. Oprécz
matej blizny, ktéra naturalnie zostaje po zabiegu — ob-
jasnia wynalazca. Jak zapewnia, w codziennym zyciu
w ogdle nie czué, ze ma sie wszczepiony pod skdrg
implant.

Ma go ponad 100 tys. ludzi

Obecnie na $wiecie takie implanty z chipem ma w so-
bie ponad 100 tys. ludzi, w samej Europie ma go po-
nad 100 oséb.

Wojciech Paprota przyznaje, ze pdki co Polacy sg
Lsceptycznie nastawieni” do wynalazku. W naszym
kraju ta fechnologia dopiero raczkuje i na chwile
obecnq z ustugi skorzystaty 32 osoby.

Jednq z nich jest Piotr Nowicki, ktéry niedawno zde-
cydowat sie na wszczep. - Wychodzgc z domu, be-
dgc na plazy, nie zawsze mamy przy sobie telefon
czy portfel, ajezelichcemy co$ kupi¢, mozemy zapta-
ci¢ za to wtasng dtonig - wyjasnia mezczyzna.
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Krétki zabieg i prostsze zycie

Cena takiego implantu to 200 euro. W zestawie,
oprécz samego urzgdzenia, znajduje sie rowniez opa-
kowanie medyczne. Nastepnie z implantem nalezy
udac sie do chirurga.

- Dbam o tych pierwszych pacjentdw, zeby nie byli
po prostu krélikami do$wiadczalnymi. Istotne jest,
zeby ten zabieg byt wykonywany przez osobe, ktéra
robita o wiele bardziej zaawansowane rzeczy na dto-
ni, ktéra wie, co tam pod skérg jest — powiedziat w wy-
wiadzie ortopeda dr Szymon Manasterski.

Z zatozenia implant powinien miesci¢ sie na dtoni,
ale mozemy go réwniez wszczepi¢ w innym miejscu.

— To zalezy wszystko od naszej wyobrazni, gdzie my
to chcemy umiejscowié. Bo technicznie implant jest
na tyle cienki i na tyle niewielki, ze mozna go umie-
$ci¢ naprawde w bardzo wielu miejscach — przeko-
nuje lekarz.

Caty zabieg wszczepienia implantu zajmuje zaledwie
15 minut.

— Jest wykonywany w znieczuleniu miejscowym, z do-
datkiem adrenaliny, wiec zabieg jest bezkrwawy,
a pacjent nie traci nawet kropelki krwi — poinformo-
wat dr Manasterski.

Przewidziat to juz Lem

Jak sie okazuje, dzieki wynalazkowi Polaka mozemy
dogoni¢ wizje, ktére zrodzity sie wiele lat temu w gto-
wie Stanistawa Lema.

- W swojej powiesci ,,Czy pan istnieje, Mr. Johns2"
przewidywat, ze w przysztosci bedziemy ptaci¢ z wy-
korzystaniem wszczepianych pod powtoki skérne réz-
nego rodzaju urzqgdzen i elementdw. Jak widaé, te wi-
zje stajq sie dzisiaj naszg codziennoscig — powiedziat
dr Maciej Kawecki, prezes Instytutu Polska Przyszto$ci
im. Stanistawa Lema.

Specjalista zwraca jednak uwage na brak odpowied-
niego ustawodawstwa w fej sprawie.

—Nalezatoby podjg¢ dyskusje, czy na pewnym etapie
upowszechnienia sie tego typu rozwigzanh nie bedzie
konieczne wprowadzenie uregulowan prawnych,
ktore w jaki§ sposdb sformalizujg, ustalg parametry
wykorzystania tego typu technologii — stwierdzit.

Moze to by¢ tym bardziej konieczne, ze wynalazca
snuje juz kolejne plany. - W przysztosci chcemy dorzu-
ci¢ np. mozliwos¢ otwierania drzwi czy logowania sie
do komputera — przekazat Wojciech Paprota.

| tak wtaénie — na naszych oczach — wizje z powiesci
stajqg sie rzeczywistosciq.
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dr Maja Czarzasty-Zybert
radca prawny

Tematem na pograniczu prawa wtasnosci intelektualnej jest niejednoznaczny zwig-
zek miedzy niewymiennymi tokenami (ang. non-fungible fokens — NFT) a prawem
autorskim. NFT znalazty sie w centrum uwagi w tym roku, poniewaz kilka sprzedazy
tokendw odnotowato ceny zakupu przekraczajgce milion dolardw. Coraz wiecej arty-
stow, domdw aukcyjnych, celebrytéw, muzykdw, wydawcdw i osobistosci sportowych
wprowadza i sprzedaje wtasne NFT w celu spieniezenia i komercjalizacji swoich dziet
oraz wykorzystania ich praw wtasnosci intelektualnej. Na przyktad w marcu 2021 r.
stynny dom aukcyjny Christie's sprzedat za pomocqg NFT cyfrowe dzieto sztuki ,,Eve-
rydays: The First 5000 Days" amerykanskiego artysty Mike'a Winkelmanna, znanego
jako Beeple, za 69,3 min USD.

Jednakze obecnie nie jest jasne, czy popularno$¢ NFT to tylko ,hype”, ktéry lada
chwila zniknie, czy tez NFT to prawdziwie rewolucyjny produkt technologii blockchain,
ktéry moze trwale wptynac¢ na nasze zycie, tak jak zrobity to kryptowaluty.

Czym sqg NFT?

NFT to narzedzie kryptograficzne wykorzystujgce odpowiedni blockchain, najczesciej
Ethereum, do tworzenia unikalnych, niewymiennych zasobdéw cyfrowych. Jest to sto-
sunkowo nowe zastosowanie technologii blockchain. W przeciwiehstwie do krypto-
walut, ktére sq zamienne (wymienne, 1j. poréwnywalne do banknotu) i majg podobny
charakter, NFT reprezentujg unikalne tokeny cyfrowe i sq niepodzielne — 1j. moze by¢
tylko jeden NFT dla konkretnego filmu, tweeta lub dzieta sztuki. Stad wzieto sie okre-
Slenie ,,niewymienne".

Nagte oraz tak duze zainteresowanie NFT wigze sie z tym, ze sq one wykorzystywane
do reprezentowania innych zasobdw, zazwyczaj zasobdw cyfrowych, takich jak cyfro-
we dzieta sztuki, gry wideo, zdjecia i filmy. W przypadku zasobdéw cyfrowych NFT za-
zwyczaj zawiera link do reprezentowanego zasobu, ktéry moze by¢ przechowywany
w blockchain lub poza blockchain, na przyktad na stronie internetowe;.

Warto$¢ handlowa NFT polega na zdolnosci udowodnienia wtasnosci i autentyczno-
sci aktywodw, ktdre on reprezentuje. Na przyktad w branzy artystycznej ,pochodze-
nie” — historia wtasnosci od momentu powstania obiektu artystycznego - jest bardzo
wazne, zwtaszcza gdy dzieto sztuki rzekomo zostato stworzone przez stynnego artyste.
Dzieki uzyciu NFT pochodzenie staje sie niepodwazalne.

Przyktady transakcji przy uzyciu NFT

Obecnie NFT sq najczesciej uzywane do reprezentowania tresci cyfrowych. Stynny
zatozyciel i dyrektor generalny Twittera, Jack Dorsey, w dniu 23 marca 2021 r. sprzedat
swojego pierwszego tweeta, ktéry brzmiat ,,tylko konfiguruje moj twitr”, za 2,9 min USD.

Powszechnym argumentem przeciwko wykorzystywaniu NFT do reprezentowania
dziet sztuki jest fakt, ze same prace mozna tatwo skopiowaé, co sprawia, ze unika-
towe NFT jest prawdopodobnie dyskusyjne. Na przyktad mozna zrobi¢ zrzut ekranu
i zapisa¢ go w formie cyfrowej grafiki lub pliku MP3, ktéry mozna tatwo pobrac i za-
pisa¢ na komputerze. Zwolennicy NFT odrzucajq jednak ten argument, twierdzqgc,
ze nie spetnia on podstawowego celu NFT — udowodnienia wtasnosci i oryginalnosci,
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ktére sq niezalezne od tego, ile kopii obiektu istnieje na Swiecie. Inaczej méwigc, moz-
na zrobi¢ zdjecie czegos, ale w rzeczywisto$ci nie ma sie tego, co jest na zdjeciu.

Co ciekawe, NFT mozna réwniez wykorzystaé do weryfikacji autentycznosci aktywow
fizycznych. Na przyktad, zamiast wystawiac fizyczne certyfikaty, Breitling wydaje te-
raz ,cyfrowy paszport”, ktéry wykorzystuje technologie NFT do po$wiadczania auten-
tycznosci luksusowych zegarkdw tego producenta.

Wtasnosé i prawa autorskie do aktywoéw kupionych za NFT

Jak mozna sie spodziewad, kwestie NFT nie sg obecnie przedmiotem polskiego usta-
wodawstwa ani orzecznictwa, podobnie jak w wiekszosci (jesli nie we wszystkich) in-
nych jurysdykcji. W zwigzku z tym wszelkie analizy prawne i komentarze dotyczgce
transakcji na NFT opierajg sie na fundamentalnych zasadach prawa wtasnosci inte-
lektualnej, ITi prawa handlowego.

Ogdlnie rzecz biorgc, zakup za pomocg NFT przyznaje nabywcy prawo wtasnosci
tylko do okreslonej kopii lub wersji dzieta, ktére reprezentuje NFT. Mozna powiedzied,
ze NFT to po prostu podpisane kryptograficznie pokwitowanie, ze posiada sie unikalng
wersje dzieta. Btedne jest przekonanie, ze zakup za pomocg NFT daje kupujgcemu
prawo wtasnosci do kazdej kopii lub wersji danego dzieta.

Zatem pojawia sie pytanie, czy sprzedaz NFT zapewnia prawa autorskie do aktywow
kupionych za tokeny. Mysle, ze jest to prawdopodobnie najbardziej popularne pyta-
nie wérdd prawnikéw dotyczgce NFT. Odpowied? brzmi — nabycie prawa wtasnosci
do NFT reprezentujgcego dane aktywa, do ktérych istniejg prawa autorskie, nie ozna-
cza przyznania nowemu wtascicielowi NFT praw autorskich. Jednakze ta kwestia
moze zosta¢ odmiennie uregulowana umowa,.

Stanowisko to moze by¢ jednak zmieniane umowq sprzedazy NFT. Moze ona bowiem
okreslac¢, w jaki sposéb prawa wtasnosci, w tym prawa autorskie, sq przenoszone
po sprzedazy NFT. Ponadto takiej umowie moze towarzyszyé cesja praw autorskich
lub umowa licencyjna dotyczgca praw autorskich, ktéra wyraznie okresla, w jaki spo-
s6b prawa autorskie sqg traktowane przy tego typu transakciji.

»~Copyfraud” a naruszenie autorskich praw majatkowych i osobistych

Tworzenie i sprzedaz NFT sg podatne na fzw. ,,copyfraud” i naruszenie autorskich praw
majgtkowych oraz osobistych autora oryginalnego dzieta. Oszustwo zwigzane z kopio-
waniem moze miec miejsce, gdy dana osoba tworzy NFT do dzieta znajdujgcego sie
w domenie publicznej, fatszywie twierdzqgc, ze posiada ona prawa autorskie do ory-
ginalnego dzieta. Podobnie, do naruszenia praw autorskich i autorskich praw osobi-
stych moze doj$¢, gdy osoba, ktéra nie jest autorem ani wtascicielem praw autorskich
danego dzieta, stworzy NFT i fatszywie oswiadczy, ze jest autorem lub wtascicielem
praw autorskich do tego dzieta. Takie postepowanie jest szczegdlnie problematyczne
w przypadku transakcji niefinansowych ze wzgledu na cechy anonimowosci block-
chainu, ktére utrudniajg weryfikacje, kto jest prawowitym twércqg lub wtascicielem
praw autorskich do dzieta bedgcego podstawq transakcji niefinansowe.

Czy NFT ma przysztosé?

NFT to fascynujgcy produkt technologii blockchain, ktéry oferuje ekscytujace moz-
liwosci. NFT moga na przyktad catkowicie zdemokratyzowac takie branze, jak sztu-
ka, nieruchomosci i kolekcja win, eliminujac potrzebe weryfikacji autentycznosci
dziet przez domy aukcyjne, poniewaz kupujgcy i sprzedajgcy mogg mieé ze sobg
bezposredni kontakt. Na tej drodze pojawiajq sie jednak znaczne przeszkody, w tym
wskazane powyzej kwestie praw autorskich i szarej strefy prawnej. Wielu komentato-
réw wyrazito réwniez zaniepokojenie szkodami dla srodowiska powodowanymi przez
NFT, a takze technicznym ryzykiem trafnoscitqcza, w przypadku ktérego NFT tqczy sie
z nieistniejgcym juz zasobem cyfrowym poza blockchainem.
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Najwieksza na Swiecie
strefa wolnego handlu
| ochrony wtasnosci
intelektualnej

15 listopada 2020 r. przedstawiciele 15 panstw regionu Azji i Pacyfiku ztozyli wirtuaine
podpisy pod porozumieniem ustanawiajgcym najwiekszg na swiecie strefe wolnego
handlu — Regionalne Kompleksowe Partnerstwo Gospodarcze (ang. Regional Com-
prehensive Economic Partnership — RCEP; rys. 1).

Region Potudniowego Pacyfiku i Oceanu Indyjskiego obejmujacy Azje Potudniowo-
-Wschodniqg, Australie i Oceanie stanowi od wielu lat jeden z trzech najwaznigjszych ob-
szardbw ekonomicznych i politycznych naszej planety. Lezgce na tym obszarze pahstwa,
takie jak Japonia, Korea Potudniowa czy Singapur, sg wiodgcymi gospodarkami $wia-
fowymi opartymi w duzej mierze na nowoczesnych produktach i ustugach (fot. 1, 2).

Infensywna wymiana handlowa pomiedzy panstwami regionu skutkuje inicjatywami
stworzenia wspolnej przestrzeni ekonomicznej. Pierwszqg takg inicjatywqg byto Stowa-
rzyszenie Azji Potudniowo-Wschodniejzatozone w 1961 r. przez Malezje, Filipiny i Tajlan-
die. W 1967 1. te trzy panhstwa wraz z Singapurem oraz Indonezjg utworzyty Stowarzysze-
nie Naroddw Azji Potudniowo-Wschodniej (ASEAN). W kolejnych latach do organizacii
przystgpity Brunei, Wietnam, Laos, Mjanma (Birma) i Kambodza. W 1992 r. na obszarze

panstw ASEAN ustanowiono strefe wolnego handlu AFTA.

Rosnqca rola gospodarcza, polityczna i militarna Chin spowodowata rozpoczecie
prac nad stworzeniem uktadu handlowego réwnowazgcego wptywy Panstwa Srod-
kaizabezpieczajgcego interesy ekonomiczne i polityczne Standéw Zjednoczonych be-
dgcych gtéwnym partnerem handlowym, politycznym i militarnym panstw regionu.
W 2005 r. rozpoczeto prace nad uktadem Partnerstwa Transpacyficznego (TPP), ktéry
podpisano w 2016 r. Rok pdzniej dwczesny prezydent Donald Trump jednak wycofat
USA z porozumienia i uktad nie wszedt w zycie.

Dostrzegajgc dziatania USA, Chinska Republika Ludowa zaczeta w 2012 r. prace nad
alternatywnym uktadem nazwanym Regionalnym Kompleksowym Partnerstwem
Gospodarczym. Po latach negocjacji uktad zostat podpisany wirtualnie 15 listopada
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Rys. 1. PanAstwa sygnatariusze porozumienia RCEP (Wikipedia)
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Fot. 1. Japonia jest powszechnie kojarzona z wysokiej jakosci elektronikg uzytkowq (Wikipedia)

2020 r. Przystgpito do niego 15 panstw: Australia, Brunei, Chiny, Filipiny, Indonezja, Ja-
ponia, Kombodza, Korea Potudniowa, Laos, Malezja, Mjanma (Birma), Nowa Zelan-
dia, Singapur, Tajlandia, Wietnam, a ratyfikowaty Chiny, Singapur i Japonia.

Celem uktadu jest zniesienie w ciggu najblizszych 20 lat wiekszos¢ cet, stworzenie
wspolnych zasad dotyczgcych wtasnosci intelektualnej oraz ram prowadzenia han-
dlu zaréwno fizycznego, jak i wirtualnego.

Uktad RCEP w rozdziale 11 przewiduje podjecie przez panstwa — strony, szeregu dzia-
tan w szeroko pojetej sferze ochrony wtasnosciintelektualnej, ktéra jest jedng z kluczo-
wych kwestii zawartych w porozumieniu.

W tymze rozdziale przedstawiono zatozenia dotyczgce ochrony zaréwno takich praw,
jak: prawa autorskie, prawa do transmisji programdw audiowizualnych, ochrona
sygnatu — szczegdlnie przekazywanego satelitarnie oraz ochrona domen interneto-
wych, jak i wszystkich przedmiotéw ochrony wtasnosci przemystowej oraz nowych od-
mian roslin. Uktadajgce sie pahstwa chcq przede wszystkim ujednolici¢ swoje przepi-
sy dotyczgce przyznawania ochrony prawnej przedmiotom wtasnosci przemystowe;.
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Fot. 2. Korea Potudniowa posiada najwiekszy na $wiecie przemyst stoczniowy (Wikipedia)

W tym celu panstwa sygnatariusze zobowigzaty sie miedzy innymi do przystgpienia
do wszystkich miedzynarodowych konwenciji i porozumien, a wiec Konwencji pary-
skiej, Traktatu PCT, Porozumienia madryckiego, Traktatu WIPO o prawach autorskich
i Miedzynarodowej konwenciji o ochronie nowych odmian roélin. Strony zobowigzaty
sie takze do stosowania uznanych systemow klasyfikacyjnych przedmiotéw wtasnosci
przemystowej, takich jak Miedzynarodowa Klasyfikacja Patentowa, klasyfikacja nicej-
ska, klasyfikacja lokarnenska.

Porozumienie obejmuje takze kwestie uniewazniania bqgdz ograniczenia praw
ochronnych, dochodzenia roszczeh za naruszenia tychze praw czy wspdlnego dzia-
tania w zakresie zapobiegania wprowadzaniu do obrotu podrdbek czy falsyfikatow
chronionych produktéw.

Zawarty uktad moze dac¢ impuls do stworzenia wspdlnego spdjnego i jednolitego sys-
temu ochrony wtasnosci intelektualnej w krajach wnoszgcych 30% Swiatowego PKB.
Przyszto$¢ pokaze, czy bedzie to tylko luzna wspdtpraca, czy tez dojdzie do znacznej
integraciji systeméw prawnych, co moze zaowocowac pojawieniem sie nowych insty-
tucji na wzér EPO czy EUIPO.
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Pomysty
mtodego pokolenia
na innowacje

Juz po raz siédmy przyznano nagrody laureatom konkursu ,,Ambasador Szkolnej Wy-
nalazczosci”, wydarzenia zainicjowanego przez Urzqd Patentowy Rzeczypospolitej
Polskiej.

Konkurs ,,Ambasador Szkolnej Wynalazczosci” kierowany jest do najmtodszego poko-
lenia, czyli do ucznidw szkdt podstawowych. Zatozeniem tego wydarzenia jest rozwija-
nie w dzieciach kreatywnosci, umiejetnosci twdrczego myslenia, wychodzenia poza
szablonowe schematy i szukania niekonwencjonalnych rozwigzan technicznych.

Z roku na rok konkurs cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem, wzrasta liczba
uczestnikdw, a same projekty Swiadczg o coraz wiekszej pomystowosci i wynalazczo-
§ci ucznidw. Zgtoszone prace oceniane sg w dwdch kategoriach konkursowych: wy-
nalazek lub inne rozwigzanie techniczne oraz gra planszowa lub komputerowa; a fak-
ze w dwodch kategoriach wiekowych: 7-10 lat i 11-15 lat.

Zesztoroczna VIl edycja konkursu byta wyjagtkowa ze wzgledu na pandemie COVID-19.
Mimo licznych ograniczen, zamkniecia szkét i lekcji zdalnych do Urzedu Patentowe-
go RP wptyneto wiele ciekawych prac, ktére dzieci przygotowywaty pod czujnym
okiem swoich opiekundw, rodzicdw lub nauczycieli.

Obrady jury odbyty sie 14 stycznia 2021 r. Niestety ze wzgledu na sytuacje epidemicz-
ng nie byto mozliwe zorganizowanie uroczystej gali i spotkania w siedzibie Urzedu
ze wszystkimi finalistami, jak to miato miejsce do tej pory. Prezes Urzedu Patentowe-
go RP Edyta Demby-Siwek 22 lutego 2021 r. ogtosita wyniki konkursu w formule online,
na kanale YouTube oraz w mediach spotecznosciowych.

W kategorii wynalazek w pierwszej grupie wiekowej 7-10 lat jury nie zakwalifikowa-
to zadnych projektdéw do drugiego etapu. Jednak szczegding uwage zwrdcita az
21-osobowa grupa dzieci z klas 1-3 ze Szkoty Podstawowej im. Krzysztofa Kamila Ba-
czyhskiego w Czernikowie, ktéra pod opiekg Agnieszki Burak przestata 19 zgtoszen
do konkursu. Dziekujemy za przystgpienie do konkursu i doceniamy rozbudzanie
w najmtodszych dzieciach kreatywnych i zaangazowanych postaw.

W drugiej grupie wiekowej 11-15 lat do drugiego etapu konkursu zakwalifikowano sie-
dem prac:

» projekt ,tapawka” wykonany przez 11-letnig Julie Dipont Wasilewskq z klasy é Szkoty
Podstawowej nr 263 im. Powstahcow Wielkopolskich w Warszawie;
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» projekt ,,Planer na tik” przygotowany przez siostry — 8-letnig Pole Maciejak i 11-letnig
Marte Maciejak ze Szkoty Podstawowej Korneldwka — Przystah w todzi. Dziewczynki
chodzqg do 3i é klasy, a opiekunem projektu jest Katarzyna Rewicz;

» projekt ,,Dystrybutor lekdw"” wykonany przez 14-letniego Tobiasza Rutnickiego
z 8 klasy Szkoty Podstawowej nr 83 ,tejery” im. Emilii Wasniowskiej w Poznaniu;

» projekt ,Lampka rowerowa z czujnikiem” opracowany przez 14-letnich Aleksandra
Strzeciwilka i Kacpra Salamona ze Szkoty Podstawowej nr 5 im. Ks. Jana Twardow-
skiego w Bitgoraju. Chtopcy sg uczniami 8 klasy. Opiekunem projektu jest Jézef
Osiet;

» projekt 11-letniej Katarzyny Tyc pod nazwq ,,Ekspresowa suszarka do skarpet”;

» projekt ,,Tupacz” wykonany przez 11-letnig Gabriele Usidus z klasy 5 Szkoty Podsta-
wowej Korneldwka - Przystan w todzi. Opiekunem projektu jest Katarzyna Rewicz;

» projekt ,,Podwdjne biurko” przygotowany przez Nataniela Zaprzatka, ktéry ma 12 lat
i chodzi do klasy 6 Szkoty Podstawowej nr 86 im. Bronistawa Czecha w Warszawie.

Konkurencje te wygrat projekt ,,Dystrybutor lekdw” wykonany przez 14-letniego
Tobiasza Rutnickiego, z 8 klasy Szkoty Podstawowej nr 83 , tejery"” im. Emilii Wasniow-
skiej w Poznaniu, a Tobiasz otrzymat tytut Ambasadora Szkolnej Wynalazczosci 2020.
W uzasadnieniu jury podkreslito, ze Tobiasz wykazat sie mysleniem typowym dla po-
tencjalnych wynalazcdw. Dostrzegt problem, znalazt sposdb jego rozwigzania - ,na-
rzedzie" i w efekcie skonstruowat urzgdzenie spetniajgce jego poczgtkowe zatoze-
nia. Tobiaszowi wyrazy uznania nalezq sie takze za empatie i dostrzezenie problemu,
z ktérym borykajqg sie na co dzieh osoby, ktdre ze wzgledu na swdj stan zdrowia muszq
pamietac o przyjmowaniu réznego rodzaju lekdw, lub osoby, ktdére podajg je swoim
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pacjentom. Ten projekt to przyktad twdrczego i niestandardowego sposobu myslenia,
ktére otwiera mozliwosci zastosowania rozwigzania w wielu sytuacjach. Zwtaszcza
w czasach pandemii COVID-19 kazde rozwigzanie, ktére moze utatwic zycie chorym
lub ich opiekunom, zastuguje na szczegdine docenienie.

W kategorii gry planszowe lub komputerowe w pierwszej grupie wiekowej 7-10 lat
jury nie zakwalifikowato zadnego projektu do drugiego etapu. W grupie wiekowej
11-15 lat do drugiego etapu zostata zakwalifikowana jedna praca. Ambasadorem,
a wtasciwie Ambasadorkg Szkolnej Wynalazczosci zostata 12-letnia Kalina Kosinska
z 7 klasy Szkoty Podstawowej im. Mikotaja Kopernika w Ustanowie — autorka projektu
ary planszowej , Kto i jak zmienit §wiat2”. Gra planszowa zaproponowana przez Kaline
zostata zaprojektowana w formie interesujgcego quizu. Bogaty, merytoryczny zestaw
pytan z zakresu wynalazczosci w potgczeniu z bardzo atrakcyjng i nowoczesng szatq
graficzng gry pozwala na tatwe i przyjemne przyswojenie podstawowej wiedzy o nagj-
wazniejszych osiggnieciach mysli technicznej oraz zacheca do ponownej rozgrywki.
Kalina zastosowata w swojej grze interesujgce rozwigzanie kolekcjonowania kostek
w zarbéwce.

Po oficjalnym ogtoszeniu wynikéw w mediach zwyciezcy konkursu — Tobiasz i Kalina,
zachowujgc wymogi rezimu sanitarnego, odwiedzili siedzibe Urzedu. W kameralnym
gronie prezes Urzedu Patentowego RP Edyta Demby-Siwek osobiscie pogratulowata
im wygranej. Tobiasz i Kalina otrzymali Mini-Patenty, a prezes nadata im tytuty Amba-
sadoréw Szkolnej Wynalazczosci. Poza gtdwng nagrodg przyznang przez Urzgd Pa-
tentowy RP laureaci otrzymali nagrody rzeczowe od fundatoréw nagréd w konkursie.
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Pozostatym uczestnikom nominowanym do gtéwnej nagrody dyplomy i nagrody rze-
czowe zostaty przestane pocztq.

Zgodnie z regulaminem konkursu szkoty, ktdérych uczniowie zostali zakwalifikowani
do drugiego etapu, otrzymaty dyplomy oraz tytuty Ambasad Szkolnych Wynalazcdw.
Sqg to nastepujace placdweki:

» Szkota Podstawowa im. Mikotaja Kopernika w Ustanowie;

» Szkota Podstawowa nr 83 ,tejery” im. Emilii Wasniowskiej w Poznaniu;

» Szkota Podstawowa nr 5im. Ks. Jana Twardowskiego w Bitgoraju;

» Szkota Podstawowa nr 263 im. Powstancow Wielkopolskich w Warszawie;

» Szkota Podstawowa Korneldwka — Przystahn w todzi;

» Szkota Podstawowa nr 86 im. Bronistawa Czecha w Warszawie.

Nauczycielom, ktérych finalici wskazali jako szkolnych opiekundw projektu, Urzad Pa-
tentowy RP przekazat specjalnie podziekowania oraz pakiety edukacyjne kampanii
spoteczno-edukacyjnej #Barwy Wspdlne prowadzonej przez Narodowe Centrum Kul-
tury. Celem tego programu jest edukacja patriotyczna mtodziezy — w sposéb nowo-
czesny i przystepny dla mtodego pokolenia.

Wszystkim nominowanym w konkursie oraz laureatom jeszcze raz serdecznie gratuluje-
my fantastycznych projektdw, a opiekunom — pomystowych podopiecznych. Liczymy,
ze VIl edycja konkursu ,,Ambasador Szkolnej Wynalazczosci” bedzie kolejng okazjq
do rozwijania nieprzecietnych umiejetnosci mtodych pokolen, szansq do tworzenia
przez nich innowacyjnych rozwigzan technicznych, dzielenia sie pasjg i niestandardo-
wymi pomystami.
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SieC tukasiewicz i Urzgd Patentowy RP
bedqg wspotpracowacd

na rzecz ochrony i komercjalizacji
praw wtasnosci intelektualne;
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Sie¢ Badawcza
tukasiewicz i Urzagd
Patentowy RP
podpisaty umowe
dotyczqcq bliskiej
wspotpracy przy
popularyzacii
wiedzy o wtasnosci
przemystowej

i komercjalizacji
oraz przy
gromadzeniu

i upowszechnianiu
informacji

o ochronie
wtasnosci
przemystowej.

Umowa przewiduje wszechstronng wspdtprace, ktéra polegac bedzie m.in.
na organizowaniu przez Urzgd Patentowy szkolenh i warsztatéw oraz promo-

waniu wérdéd pracownikdw tukasiewicza informacji o wtasnosci intelektualnej,
ze szczegdlnym uwzglednieniem wtasnosci przemystowe;.

Ponadto tukasiewicz wraz z Urzedem Patentowym planujg wspdtorganizowadé
konferencje, ktére wesprq przedsiebiorcéw i naukowcdw w obszarach zwigza-
nych z ochrong wtasnosci intelektualnej i zarzgdzaniem nig oraz komercjaliza-
cja wynikéw prac B+R. tukasiewicz wtgczy sie w upowszechnianie informacji
o ochronie wtasnosciintelektualnej, w szczegdinosci wtasnosci przemystowej —
bedzie realizowat projekty, wdrazat programy i podejmowat inicjatywy propa-
gujagce znaczenie wtasnosci intelektualnej w gospodarce opartej na wiedzy.

- tukasiewicz, dostarczajgc rozwigzania technologiczne, przyktada szczegdl-
ng wage do stworzonych przedmiotdw ochrony wtasnosci intelektualnej. Dla-
tego opracowat wspdiny dla wszystkich instytutdw regulamin komercjaliza-
cji, tworzgc jednolite zasady ochrony i zarzgdzania wtasnosciqg intelektualng
w catym tukasiewiczu. W pierwszych dwéch latach funkcjonowania tukasie-
wicza instytuty do niego nalezgce ztozyty 252 polskie zgtoszenia patentowe
oraz uzyskaty 286 patentdw udzielonych przez Urzgd Patentowy RP — powie-
dziat Piotr Dardzinski, prezes Sieci Badawczej tukasiewicz.

— Chronimy wtasno$¢ przemystowq w Polsce i promujemy ochrone wtasno-
§ci intelektualnej wsrdd naukowcdw, tworcdw, przedsiebiorcdw, oséb kieru-
jacych jednostkami naukowymi oraz, dzieki prowadzeniu dziatalnosci edu-
kacyjnej, wsrdd uczniodw i studentow. W ten sposéb wspdttworzymy polskg
przestrzeh bezpiecznego obrotu prawami oraz przyczyniamy sie do wzrostu
konkurencyjnosci naszej gospodarki — wyjasnita Edyta Demby-Siwek, prezes
Urzedu Patentowego RP. | dodata: — Wdrozenie regulaminu komercjalizacji
w tukasiewiczu nalezy postrzegac jako bardzo wazny krok w kierunku zwiek-
szenia efektywnos$ci komercjalizacji, a takze wyjscie naprzeciw twdrcom inno-
wacyjnych rozwigzan.

Sie¢ Badawcza tukasiewicz jest najwiekszg organizacjg badawczg w Polsce.
Dostarcza atrakcyjne, kompletne i konkurencyjne rozwigzania technologicz-
ne. Oferuje biznesowi unikalny system Wyzwanh tukasiewicza, dzieki ktéremu
grupa 4500 naukowcdw i inzynierdw w nie wiecej niz 15 dni roboczych przyj-
muje wyzwanie biznesowe i proponuje przedsiebiorcy opracowanie skutecz-
nego rozwigzania wdrozeniowego. Angazuje przy tym najwyzsze w Polsce
kompetencje naukowcdw i unikalng w skali kraju aparature naukowq. Co naj-
wazniejsze — przedsiebiorca nie ponosi zadnych kosztéw zwigzanych z opra-
cowaniem pomystu na prace badawcze. Przedsiebiorca moze zdecydowad
sie na kontakt nie tylko przez formularz na stronie https://lukasiewicz.gov.pl/
biznes/, ale takze w ponad 50 lokalizacjach: instytutach tukasiewicza iich od-
dziatach w catej Polsce. Wszedzie otrzyma ten sam — wysokiej jakosci— produkt
lub ustuge. Potencjat tukasiewicza skupia sie wokdt takich obszardéw badaw-
czych jak: zdrowie, inteligentna mobilno$¢, transformacija cyfrowa oraz zréw-
nowazona gospodarka i energia.

Urzad Patentowy RP jest centralnym organem administracji rzgdowej o pra-
wie 103-letniej historii. Odpowiedzialny jest za realizacje szerokiego spektrum
zadan zwigzanych z ochrong wtasnosci przemystowej. Podstawowq kompe-
tencjg Urzedu Patentowego jest orzekanie w sprawach o udzielanie praw
wytgcznych na przedmioty wtasnosci przemystowej oraz prowadzenie po-
stepowan spornych w tym zakresie. Urzqad Patentowy przyktada duzg wage
do upowszechniania wiedzy o ochronie wtasnosci przemystowej. Promuje
nowoczesne metody zarzgdzania prawami wytgcznymi i edukuje mtodziez
szkolng w zakresie podstawowych zagadnieh dotyczgcych wtasnosci intelek-
tfualnej. Prowadzi takze systematyczne dziatania informacyjne adresowane
do kadry zarzgdzajgcej przedsiebiorstwami i jednostkami naukowymi.

(red.)
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Radostaw Pleskot
Departament Innowacyjnosci i Komunikacji

Ochrona innowdacj
W przedsiebiorstwie —
komercjalizacja

W czasie pandemii

W dniu 26 kwietnia 2021 r. miata miejsce konferencja online zorganizowana przez Urzqad
Patentowy RP, przy wspdtudziale Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej
(EUIPQ), Gietdy Papierdéw Wartosciowych w Warszawie S.A. oraz Sieci Badawczej tu-
kasiewicz. Wydarzenie wpisato sie w cykl dorocznych konferencji odbywajgcych sie
z okazji Swiatowego Dnia Wtasnosci Intelektualnej (IP Day) i byto transmitowane z sie-
dziby Gietdy Papieréw Warto$ciowych w Warszawie. W tym roku konferencja zosta-
ta zatytutowana ,,Ochrona innowacji w przedsiebiorstwie — komercjalizacja w czasie
pandemii”. W organizacje wydarzenia wigczyli sie réwniez partnerzy UPRP: Swiatowa
Organizacja Wtasnosci Intelektualnej (WIPO), Europejski Urzgd Patentowy (EPO), Po-
rozumienie Akademickich Centréw Transferu Technologii (PACTT) i Polish Design Only
- VZOR. Konferencje objgt Honorowym Patronatem Prezydent RP Andrzej Duda.

Spotkanie otworzyta Edyta Demby-Siwek, prezes Urzedu Patentowego Rzeczypospo-
litej Polskiej. Zaznaczyta, ze IP Day jest Swietem innowatoréw, przedsiebiorcdw i pro-
jektantéw. Jest tez okazjg do zastanowienia sie, jak system ochrony wtasnosci prze-
mystowej moze jeszcze lepiej wspiera¢ aktualne wyzwania stawiane nie tylko przed
przedsiebiorcami, ale catym spoteczehstwem. Ochrona wtasnosci intelektualnej
stwarza przestrzeh do zrbwnowazonego rozwoju biznesu. Jako goscie specjalni wy-
stgpili nastepnie: Daren Tang - dyrektor generalny Swiatowej Organizacji Wtasnosci
Intelektualnej, Anténio Campinos — prezes Europejskiego Urzedu Patentowego, oraz
Christian Archambeau - dyrektor generalny Urzedu Unii Europejskiej ds. Wtasnosci In-
telektualnej. Wystgpienia specjalne w ramach otwarcia konferencji wygtosili réwniez
prof. Robert Tomanek, podsekretarz stanu w Ministerstwie Rozwoju, Pracy i Technolo-
gii, dr Piotr Dardzinski, prezes Sieci Badawczej tukasiewicz, oraz dr Marek Dietl, prezes
zarzqdu Gietdy Papierdow Wartosciowych w Warszawie.

Cze$¢ merytoryczna konferencji sktadata sie z trzech paneli dyskusyjnych, z ktérych
pierwszy zatytutowano ,Innowacje jako narzedzie wyjscia z kryzysu”. Uczestnikami
fego panelu byli: dr Beata Lubos z Ministerstwa Rozwoju, Pracy i Technologii, Anna
Grzegorczyk z Porozumienia Akademickich Centrow Transferu Technologii oraz Uni-
wersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, prof. Marcin Drqag z Politechnik Wroctawskiej,
dr Krzysztof Siewicz z Interdyscyplinarnego Centrum Modelowania Matematycznego
i Komputerowego UW oraz Edyta Demby-Siwek, prezes Urzedu Patentfowego RP.
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26 kwietinia 2021r.
Glelda Papherow Wartosclowych w Warszawle
KOMFEREMCIA WY EACINIE Of

Dr Beata Lubos podkreslata, ze choé innowacyjnos¢ jest szczegdlnie utrudniona
w czasie kryzysu, to jednoczesnie jest najlepszg drogqg do utrzymania sie na rynku,
a nawet ekspansji. Dr Lubos zauwazyta ponadto, ze innowacyjnos¢ to ,,sposdéb my-
Slenia”, w ktérym przedsiebiorstwa nie bojqg sie ryzyka i dajg petng swobode pracow-
nikom. Przedstawicielka MRPIT wspomniata réwniez o powotaniu sieci Hubow Inno-
wacji Cyfrowych, ktére majg stuzy¢ doradztwem i networkingiem dla firm chcgcych
dokona¢ cyfrowej transformacji. Anna Grzegorczyk zwrdcita uwage na kluczowqg
role Srodowiska naukowego w rozwoju innowacyjnosci. Zaprezentowata zadania
PACTT, ktory jest zrzeszeniem centréw transferu technologii i instytucjg taczgcqg biz-
nes ze Srodowiskiem naukowym. Prof. Marcin Drgg opowiedziat, jak jego zespdt do-
konat waznych odkryé w zakresie walki z wirusem Sars-Cov-2. Przedstawit odkrycie
proteazy dezaktywujgcej replikacje koronawiruséw, ktére przyczynito sie do opraco-
wania lekédw na COVID-19 (rozwigzanie to zostato zgtoszone do UPRP w celu opa-
tentowania). Co ciekawe, efekty tych badan juz zostaty w pewnym stopniu skomer-
cjalizowane. Dr Krzysztof Siewicz zaprezentowat efekty pracy swojego zespotu, ktéry
stworzyt platformy otwartego dostepu do wynikéw badan naukowych: ,Biblioteka
Nauki”, ,Platformy Polskich Publikacji Naukowych™ i repozytoria danych naukowych
(np. RepOD, Repozytorium Danych Spotecznych, Repozytorium Danych Krystalogra-
ficznych), w ktérych wszystkie dane i prace udostepniane sq na zasadach licencji
Creative Commons. Dzieki tego typu inicjatywom udaje sie stworzy¢ synergie dla
badan naukowych i tworzenia innowacyjnych rozwigzan. Edyta Demby-Siwek pod-
kreslita, ze obok licencji i cesji praw, ktére dajg mozliwosci zarabiania na owocach
swojej pracy, istnieje mozliwos¢ przeniesienia swojej wtasnosci intelektualnej do do-
meny publicznej w celach spotecznie uzytecznych. Dodata, ze w okresie kryzysu
pandemicznego Polacy zgtosili wiele pomystowych wzordw przemystowych i znakéw
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towarowych bezposrednio odnoszgcych sie do pan-
demii. Prezes UPRP wspomniata rowniez o ,,Pakiecie
dla Innowatora”, czyli zbiorze ustug Urzedu Patento-
wego RP dla przedsiebiorcow (ale réwniez oséb fizy-
cznych) majgcych utatwi¢ ochrone przedmiotdw
wtasnosci przemystowej i skrocié czas uzyskania praw
wytgcznych.

Drugi panel zatytutowany ,Wtasnos¢ intelektualna
w przedsiebiorstwach w czasie pandemii” otworzyt
wystgpieniem specjalnym dr Piotr Dardzifski, pre-
zes Sieci Badawczej tukasiewicz. Podkreslit, ze misjg
tukasiewicza jest rozwdj wspdtpracy nauki i przed-
siebiorcdw, i dodat, ze Sie¢ jest trzecim tak duzym
podmiotem w Europie (zespdt ponad 4500 kreatyw-
nych naukowcdw i inzynieréw). Dr Dardzinski wymie-
nit cztery obszary, w ktérych Sie¢ prowadzi badania:
zrbwnowazona gospodarka i energia, fransformacija
cyfrowa, inteligentna i czysta mobilnos¢, zdrowie.
Prezes Sieci tukasiewicz dodat, ze oferta dla przed-
siebiorcow jest bardzo atrakcyjna, gdyz daje moz-
liwos¢ uzyskania w ciggu maksymalnie 15 dni bez-
ptatnej analizy case study i ofrzymania propozyciji
rozwigzah badawczych dla zainteresowanej firmy.
Na koniec dr Dardzihski zaprezentowat Indeks tuka-
siewicza INNOVATOR, wspdlne przedsiewziecie Sieci
Badawczej tukasiewicz i Gietdy Papieréw Warto-
sciowych. W indeksie jest obecnie notowane 14 firm,
ktére skorzystaty z programéw badawczych Sieci
tukasiewicz, co czyni z nich grupe najbardziej inno-
wacyjnych gietdowych firm w Polsce. Indeks bedzie
vaktualniany co pét roku. Inicjatywa, poza aspektem
promocyjnym, ma na celu zachecenie kolejnych firm

dorzucenia ,wyzwania” Sieci Badawczej tukasiewicz,
by dzieki wypracowaniu przez tukasiewicza nowych
rozwigzan, wprowadzac na rynek innowacyjne ustugi
i produkty znacznie podnoszgce konkurencyjnosé.

W panelu dyskusyjnym wystqpili Piotr Fic, p.o. preze-
sa firmy Biomed Lublin S.A, Joanna Gega, kierownik
Zespotu Wtasnosci Intelektualnej w Grupie Allegro
oraz prof. Jan Lubinski, prezes READ-GENE S.A. Piotr
Fic zaprezentowat strategie innowacji w Biomed Lu-
blin S.A., gdzie obok innowaciji produktowych i tech-
nologicznych istotne sq tez innowacje organizacyjne.
W sytuacji naglgcych potrzeb w otoczeniu pande-
micznym konieczne byto wprowadzenie btyskawicz-
nych rozwigzan organizacyjnych w celu ulepszenia
komunikaciji, wspdtpracy i procesdéw miedzy $rodo-
wiskiem naukowym, biznesowym i administracyjnym,
co w duzym stopniu sie udato. Joanna Gega opo-
wiedziata o wsparciu, ktérego Allegro udzielito swoim
partnerom w zakresie cyfrowej transformacji wymu-
szonej przez pandemie, oraz o wspodtpracy w sferze
ochrony wtasnosci intelektualnej, szczegdlnie ochro-
ny znakéw towarowych. Prof. Jan Lubinski podzielit
sie ze stuchaczami doswiadczeniem w uzyskiwaniu
patentéw (podkreslat, ze w jego opinii nasz Urzad
dziata $wietnie i zachecat do zgtaszania swoich wy-
nalazkéw do UPRP) i komercjalizacji opracowanych
rozwigzanh. Dodat, ze widzi coraz wiecej sposobdw
wsparcia innowatoréw i naukowcdw opracowujq-
cych nowe technologie czy leki, co bardzo cieszy,
gdyz jeszcze kilkanascie lat temu pragngcy opaten-
towacé swoje rozwigzania mogli liczy¢ na niewielkg
pomoc.
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Ostatni panel pt. ,Finansowanie innowacji” doty-
czyt wsparcia, jakie przedsiebiorstwa mogg uzyskacé
w celu sfinansowania badanh rozwojowych i komercja-
lizacji innowacji. Joanna Sampolska z firmy LedLIVE,
produkujgcej innowacyjne ekrany w technologii led,
przedstawita sposoby na zdobywanie finansowania
w firmie, a takze strategie rozwoju. Izabela Banas,
zastepca dyrektora Departamentu Analiz i Strategii
w Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci, zapo-
wiedziata, ze wraz z nowq perspektywqg finansowq
UE bedzie wiecej srodkdw na prace i projekty ba-
dawczo-rozwojowe. Obecna oferta PARP jest ogra-
niczona, cho¢ wcigz finansowanie mogqg uzyskadé
innowacyjne startupy, aktywne sq réwniez programy
Akceleratoréw Przedsiebiorczosci, a takze inkubatory
dla startupdw z Polski Wschodniej (oferujgce wsparcie
az do 1 min zt). Ciekawym programem wsparcia jest
rébwniez ,,Przemyst 4.0, w ramach ktérego firmy mogg
ubiegac sie o dofinansowanie do wdrozenia transfor-
macji cyfrowej, automatyzacji produkcji i robotyzaciji
w kwocie do 800 tys. zt. Dr inz. Zygmunt Krasihski, do-
radca strategiczny dyrektora Narodowego Centrum
Badan i Rozwoju, zaprezentowat dziatania Centrum
w celu finansowania strategicznych programéw ba-
dawczo-rozwojowych. Podzielit sie danymi pokazu-
jacymi, ze polskie przedsiebiorstwa bardzo aktywnie
poszukujg finansowania ambitnych projektéw i z suk-
cesem komercjalizujg swoje rozwigzania. Oferta NCBR
jest skierowana nie tylko do przedsiebiorstw, ale row-
niez do administracji publicznej, szkdt wyzszych i kon-
sorcjow. Centrum bedzie ponadto uczestniczyto
w alokacji srodkéw z Krajowego Planu Odbudowy

w ramach ,,Planu odbudowy dla Europy”. Pawet Pa-
cek, wicedyrektor Agencji Rozwoju Przemystu S.A.,
zwracat uwage na to, ze wsparcie powinno by¢ skie-
rowane nie tylko do firm opracowujgcych i produku-
jgcych najbardziej innowacyjne rozwigzania, ale row-
niez do tradycyjnych gatezi przemystu — gdyz one tez
mogq przyczyniac sie do rozwoju gospodarki. Ponad-
to wspotpraca miedzy réznymi podmiotami umozliwia
przedsiebiorstwom z tradycyjnych gatezi przemystu
osiggng¢ przewage konkurencyjng dzieki zastosowa-
niu innowaciji pozyskanych z zewnatrz.

Konferencje zamknagt zastepca prezesa Urzedu
Patentowego RP, Piotr Zakrzewski, ktéry podzieko-
wat wszystkim osobom i instyfucjom zaangazowa-
nym w organizacje wydarzenia oraz prelegenfom
i gosciom. Podkreslat, ze warto spojrze¢ na system
ochrony praw wtasnosci intelektualnej jako na szan-
se nie tylko do osiggania zyskdw z owocdw wtasnej
pracy, ale jako na zbidér narzedzi, ktéry wspiera inno-
wacyjnos$¢ i umozliwia na przyspieszony rozwdj catej
gospodarki dotknietej kryzysem wywotanym przez
pandemie.

Wedtug statystyk w konferencji wzieto udziat ponad
3,5 tys. odbiorcéw, tqczgcych sie za pomocq kilku
platform, na ktérych wydarzenie byto transmitowane.
Zebrano bardzo pozytywne opinie, w ktérych pod-
kre§lano profesjonalizm organizacji oraz atrakcyjnosé
poruszanych tematéw. Mamy nadzieje, ze za rok przy
okazji Swiatowego Dnia Wtasnosci Intelektualnej be-
dziemy mogli spotkac sie z Pahstwem osobiscie.



40

KWARTALNIK UPRP

Matgorzata Zielinska
Departament Innowacyjnosci i Komunikacji

Biznes wzmocniony designem —
w czasie COVID i post-COVID

23 czerwca 2021 r. odbyta sie po raz drugi konferencja w trybie online z cyklu co-
rocznych wydarzeh organizowanych na parkiecie Gietdy Papieréw Warto$ciowych
w Warszawie. 14. edycja Miedzynarodowej Konferencji ,Innowacyjnos¢ i kreatyw-
no$¢ w gospodarce” przypadta na czas pandemii, ktéry wymusit na wielu przed-
siebiorcach dokonanie zmian w ich firmach oraz miat niematy wptyw na prace

projektantow.

Z tych powoddw podczas tegorocznej edycji przedsiewziecia, ktérego tytut brzmiat
»Biznes wzmocniony designem — w czasie COVID i post-COVID", zapytalismy naszych
gosci m.in. o to, ktére branze zyskaty i miaty mozliwos¢ dalszego rozwoju podczas
pandemii COVID-19, ktére firmy z sukcesem zmienity strategie dotyczgce swoich
marek, w jaki sposéb projektanci odpowiadajg na nowe wyzwania i potrzeby ryn-
ku, a takze jak bedzie wyglgdata fransformacja biznesowa po pandemii oraz jakie
znaczenie we wprowadzaniu tych zmian bedqg miaty design oraz osoba projektanta.
7 uwagi na to, jak istotne sq obecnie réznego rodzaju formy wsparcia dla przedsie-
biorcéw, przedstawione zostaty dostepne narzedzia zwigzane z ochrong wtasnosci
intelektualnej, ktdére sg niezbednym elementem wzmacniajgcym biznesowy rozwdj
firm, na rynkach zaréwno krajowym, jak i miedzynarodowym.

Konferencje tradycyjnie wspdtorganizowaty Urzgd Unii Europejskiej ds. Witasnosci Inte-
lektualnej (EUIPO), Swiatowa Organizacja Wtasnosci Intelektualnej (WIPO) oraz Giet-
da Papieréw Wartosciowych (GPW) w Warszawie. Tegoroczna konferencja odbyta sie
w ramach Tygodnia Przedsiebiorcy organizowanego z inicjatywy MRPIT, ale réwniez
poprzedzita jeden szczegdlny dzieh — Swiatowy Dzieh Wzornictwa Przemystowego.
Sala Notowan GPW goscita z tej okazji miedzynarodowe Srodowisko przedsiebior-
cow, projektantdw iliderdw urzeddw patentowych oraz miedzynarodowych instytucii
ochrony wtasnosci intelektualnej.

Do prowadzenia konferencji zaproszona zostata dwdjka Swietnych prezenterdw:
po raz drugi juz w tej roli — Magdalena Miernik, prawniczka specjalizujgca sie w pra-
wie wtasnosci intelektualnej, oraz tukasz Radwan — do$wiadczony dziennikarz, ma-
larz i promotor sztuki. Cato$¢ konferencji tumaczona byta symultanicznie i dostepna
jest w dwdch wersjach jezykowych zaréwno na stronie Urzedu, jak i na profilu Urzedu
na portalu Facebook.
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Konferencje otworzyta Edyta Demby-Siwek, prezes Urzedu Patentowego RP, z przesta-
niem ochrony designu wspierajgcego biznes. — Dzisiaj koncentrujemy sie na designie
i na jego formie ochrony prawnej, ktéra daje rozwdj firmie, produktom i projektantom.
Koncentrujemy sie zatem na wzorach przemystowych, ktére sq kluczowym czynnikiem
decydujgcym o sukcesie produktéw na rynku. W prawie wtasnosci intelektualnej wzér
stanowi ozdobny lub estetyczny wyglgd produktu. To wtasnie to czyni produkt atrak-
cyjnym i funkcjonalnym dla klientéw. Produkty kupujemy oczami i dotyczy to takze
fechnologii. Czesto ustyszymy, ze design to ,,ubranie nowych technologii”, bowiem
czy kupimy taki telefon, monitor czy inny, czy jest to coraz popularniejsza twdrczosc
sztucznej inteligenciji, to konsumpcja zalezy od designu i technologii — powiedziata
prezes Edyta Demby-Siwek.

Jako goscie specjalni wystgpili Christian Archambeau, dyrektor generalny Urzedu Unii
Europeijskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej, Binying Wang, zastepca dyrektora general-
nego ds. znakéw towarowych i wzoréw Swiatowej Organizaciji Wiasnosci Intelektual-
nej, Robert Tomanek, podsekretarz stanu w Ministerstwie Rozwoju, Pracy i Technologii
oraz Marek Dietl, prezes zarzqgdu Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

Nasi goscie moéwili o wielkiej wartosci designu w biznesie, o systemowym uproszczeniu
procedur, dopasowaniu do wieku cyfrowego oraz potrzebie inwestowania w prawa

z rejestracji wzoréw przemystowych i prawa ochronne na znaki towarowe. Podkreslali
tez renome konferencji UPRP o designie i brandingu na poziomie miedzynarodowym.

Szczegblnym momentem konferencji byto nagrodzenie jednego z najzdolniejszych in-
nowatoréw i projekfon‘réw mtodego pokoleniaw Polsge. Prof. Andrzej Swinarew z Wy-
dziatu Nauk Scistych i Technicznych na Uniwersytecie Sigskim w Katowicach otrzymat


https://www.facebook.com/wnsit/?__cft__%5b0%5d=AZWDPh047SASCsFH9ZSGD9ar73VwHVJ578u2x9LAq3uLw5pf9u8Be-ug62mz5-HgUMKoQ21njrdC6kJrm70YB068WykvwbmzirJ0Zrz2nNSKVWY5T_RMd0046GGi0iiIH_LDGVf0AryoJo-9v94ea58_&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/wnsit/?__cft__%5b0%5d=AZWDPh047SASCsFH9ZSGD9ar73VwHVJ578u2x9LAq3uLw5pf9u8Be-ug62mz5-HgUMKoQ21njrdC6kJrm70YB068WykvwbmzirJ0Zrz2nNSKVWY5T_RMd0046GGi0iiIH_LDGVf0AryoJo-9v94ea58_&__tn__=kK-R
https://www.facebook.com/UniwersytetSlaski/?__cft__%5b0%5d=AZWDPh047SASCsFH9ZSGD9ar73VwHVJ578u2x9LAq3uLw5pf9u8Be-ug62mz5-HgUMKoQ21njrdC6kJrm70YB068WykvwbmzirJ0Zrz2nNSKVWY5T_RMd0046GGi0iiIH_LDGVf0AryoJo-9v94ea58_&__tn__=kK-R
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panhstwowq odznake honorowq ,,Za zastugi dla wynalazczosci”, przyznang na nasz
whniosek przez Prezesa Rady Ministrow za catoksztatt dziatalnosci wynalazczeji projek-
towej. Odznake wreczyt prof. Robert Tomanek, wiceminister w Ministerstwie Rozwoju,
Pracy i Technologii, w asyscie prezes Urzedu Patentowego RP Edyty Demby-Siwek.
Andrzej Swinarew tgczy cechy wynalazcy i projektanta skupionego na rynkowych
rozwigzaniach pomagajgcych ludziom. Specjalizuje sie w biocybernetyce oraz tech-
nologiach i materiatach stosowanych w medycynie i sporcie. Efektem jego dziatal-
nosci sq dziesigtki opracowanych rozwigzah technicznych, w tym ponad 70 wyna-
lazkéw zgtoszonych do ochrony w UPRP. Dziatalno$¢ innowacyjna obejmuje réwniez
opracowywanie oryginalnego designu urzgdzenh, co zostato potwierdzone rejestra-
cjg 9 wspdlnotowych wzordw przemystowych w EUIPO. Rozwigzania doczekaty sie
5 wdrozeh przemystowych — tfrwajq prace nad kolejnymi.

Pierwsze z wystgpien indywidualnych o wptywie IP na warto$¢ przedsiebiorstwa wy-
gtosit dr Mariusz Strojny, petnomocnik rektora ds. transferu technologii Szkoty Gtdwnej
Handlowej w Warszawie. Wskazat na problem identyfikacji wartosci wtasnosci intelek-
tualnej w firmie. Zwrdcit uwage na potrzebe raportowania tej wiedzy interesariuszom,
akcjonariuszom, udziatowcom i wielu innym. — Polskie firmy muszg nauczy¢ sie wyka-
zywac wtasnos¢ intelektualng. Powoduje to m.in. duze wyzwania takze dla rachun-
kowosci — musimy monitorowa¢ pod tym kgtem aktywa niematerialne i wtasno$¢ in-
telektualng w majgtku przedsiebiorstwa — powiedziat. Dr Mariusz Strojny przytoczyt
badaniarynkowe, z ktérych wynika, ze najblizsze wyzwanie to zarzgdzanie wtasnosciq
intelektualnq, ktdre przektada sie na wyzsze dochody, nizsze koszty, efektywniejsze
zarzgdzanie firmg i technologiq, procesami fuzji i przeje¢ (M&A) oraz budowaniem
wartosci firmy. — Temat konferencji jest trafny i dobra jest kolejnosé: to design wspiera
biznes, a nie na odwrédt. Przechodzimy intensywnie od wegla do wiedzy. Duzo w go-
spodarce i spoteczenstwie sie zmienito i zmienia, bo coraz wiekszqg role odgrywajqg
dobra niematerialne, dane, wiedza, informacje. Wiedza staje sie gtbwng przewagg
konkurencyjng, a wtasnos¢ intelektualna jest jednq z jej podstawowych form — mowit
petnomocnik rektora.

Nastepnie nasi prowadzqcy zaprosili na parkiet przedstawicieli branz i firm, ktérym
pandemia nie ograniczyta mozliwosci rozwoju. Dyskusja na Sali Notowanh GPW zebra-
ta przedstawicieli kilku naprawde rewelacyjnych firm:

—Sednem marki Tubgdzin jest design. My po prostu pracujemy designem. Rozwijamy sie
caty czas, ale w pandemii w znacznej mierze pomadgt nam rozwdj nowych produktdw.



https://www.facebook.com/MRPiTGOVPL?__cft__%5b0%5d=AZWDPh047SASCsFH9ZSGD9ar73VwHVJ578u2x9LAq3uLw5pf9u8Be-ug62mz5-HgUMKoQ21njrdC6kJrm70YB068WykvwbmzirJ0Zrz2nNSKVWY5T_RMd0046GGi0iiIH_LDGVf0AryoJo-9v94ea58_&__tn__=-%5dK-R
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Wspodtpracujemy z czotowymi polskimi projektantamii architektami, poniewaz oni wno-
szq do naszej duzej firmy ogromny potencjat kreatywny. Grupa Tubqdzin aktywnie
chroni wzory przemystowe w trybach unijnym i miedzynarodowym —to ochrona nasze-
go eksportu, a projektantéw zardwno zatrudniamy w firmie, jak i korzystamy ze spotecz-
nosci miedzynarodowej. Warto podkreslic¢ nasze cenne inicjatywy: Tubqdzin Design
Awards, przeznaczony dla profesjonalistdéw, oraz Tubgdzin Arena Design, stworzony tak-
ze pod katem ochrony prawnej wzornictwa — powiedziata Ewa Kryszkiewicz, manager
ds. rozwoju i wspotpracy z architektami w Grupie Tubgdzin.

— Pandemia data nam wieksze zyski — dzieki dobrze zaprojektowanym produktom
podbijamy rynki miedzynarodowe. Wprowadziliimy na rynek lampy bakteriobdjcze
i wirusobdjcze. Wdrozylismy technologie UVC, mamy wtasne zaplecze technologicz-
ne i centfrum B+R — jesteSmy przyktadem firmy technologicznej, dziatajgcej wobec
konsumentéw w oparciu o design. Nasza wewnetrzna analiza wykazata, ze proble-
mem dla sprzedazy potrzebnej nam w pandemii technologii UVC jest design. Dlatego
zaprosilismy projektantéw do wspdtpracy. Na zyski wptyneta nasza technologia i de-
sign, co pozwolito unikng¢ turbulencji w kryzysie. Utrzymalismy, a nawet zwiekszylismy
zatrudnienie oraz eksport naszych towardw. Nasz gtdwny wniosek po obserwacji ryn-
ku w pandemii: stawiamy na design — wyjasnit Jacek Adamczewski, dyrektor sprzeda-
zy Lena Lighting S.A.

— Rozwijamy technologie, zachowujgc dotychczasowe linie kolejowe. Oszczedzamy
w ten sposdb 1/3 kosztéw. Pandemia wymusita reset mysélenia o transporcie. Na jed-
nym z rynkdw europejskich, na ktérym jesteSmy, wszyscy operatorzy majqg tgcznie 8%
rynku transportu, poniewaz wiekszo$¢ to transport samochodowy — powiedziat Prze-
mek Pgczek, prezes zarzgdu Nevomo (wczesniej Hyper Poland), ktéry rozwija i imple-
mentuje transport hyperloop z wykorzystaniem istniejgcych korytarzy i przepisdw ko-
lejowych. Nevomo umozliwia transport towardw i ludzi z predkoscig do 550 km/h przy
bardzo konkurencyjnych kosztach.

— Stawiamy na wtasnych projektantéw, bo nasza specyfika wynika ze specjalnych
materiatéw, technologii i mamy wysokie wymagania projektowe. Zauwazylismy,
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ze w pandemii nie mozna wykonywac badanh spirometrycznych. Stgd nasza propozycja
— telespirometria. To takze design ustug — nowa sytuacja, nowe zapotrzebowanie, nowy
produkt — dodat Piotr Bajtata, wiceprezes zarzgdu i wspdtzatozyciel Healthup Sp. z o.0.

Kolejne z wystgpien indywidualnych pt. ,,Koronakryzys a zmiany w biznesie modo-
wym” wygtosita dr hab. Marlena Jankowska-Augustyn, prof. Uniwersytetu Sigskie-
go, ktéra na co dzieh wspdtpracuje z dr. hab. Mirostawem Pawetczykiem, réwniez
prof. Uniwersytetu Slgskiego. - Wazng kwestiq jest inwestor, bo wiekszo$é z przedsie-
biorcéw nie chce wyktadac swoich srodkdw i wiekszo$¢ ich nie ma. Dlatego bardzo
wazna jest wycena wtasnosciintelektualnej, bo jestistotna dlainwestora—tego, ktory
finansuje naszqg dziatalno$¢ — wyjasnita prof. Jankowska-Augustyn, ktéra piastuje
réwniez funkcje dyrektora Centrum Prawa Designu, Mody i Reklamy — jedynej takiej
w Europie kompleksowej jednostki zajmujgcej sie prawem wtasnosci intelektualne;j.
Centrum dziata w ramach Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach. — Obecnie uzyt-
kowanie wyprzedza posiadanie. To wptywa na wzornictwo, pofrzebuje odpowiedzi
projektantow i firm na nowe uwarunkowania ekonomiczne. Przez pandemie domi-
nuje trend ascezy, czyli dobrze zaprojektowane rzeczy, nie tylko w zakresie débr
luksusowych, sq i bedg w cenie. Takze zielona i zrdwnowazona moda i gospodarka
bedqg ogromnie wptywad na zgtoszenia wynalazkdw, wzordw uzytkowych i przemy-
stowych oraz znakdéw towarowych. To jest obecnie tzw. ,rocket science” w $wie-
cie. Dlatego nie tylko ja postuluje, zeby w firmach na poziomie zarzgdczym C-level
utworzyé nowe stanowisko: CLO (Chief Legal Officer). Jest na to wielkie zapotrze-
bowanie ze wzgledu na zarzgdzanie wtasnosciq intelektualng w firmie. Dzisiaj np.
nie ma kto robi¢ analiz i podejmowad decyzji w zakresie udzielania licencji etc. -
dodata profesor.

O zyciu projektanta w czasie pandemii opowiedziata nam uznana miedzynarodowa
projektantka, nasz gos¢ specjalny, ikona wspdtczesnego polskiego designu — Dorota
Koziara, projektantka, wtascicielka Dorota Koziara Studio:
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— Mamy naprawde $wietnie przygotowanych twércdw na rynek i dla biznesu. Wspot-
pracuje takze z wieloma polskimi firmami, wiele wprowadzitam na najwazniejszy ry-
nek designu w $wiecie, czyli targi w Mediolanie (Salone del Mobile.Milano), i ochrona
wzordw jest wszedzie istotna. Pracuje dla wszystkich, dla Tubgdzina i dla Diora. Teraz
w pandemii takze dla polskiej marki odziezowej Tatuum. Z mojej obserwacji wynika,
ze firmy, ktére zyjq z designu, inwestujg w niego, nie miaty wiekszych turbulencji w kry-
zysie. Bo wazna jest jakosc i estetyka, wspierajq one takze zielong gospodarke.

Ze wzgledu na to, jak istotne sg obecnie réznego rodzaju formy wsparcia dla przedsie-
biorcéw, w odrebnym bloku tematycznym ,,Narzedzia i programy wsparcia dla przed-
siebiorcdw”, dr Piotr Zakrzewski, zastepca prezesa Urzedu Patentowego, oraz Mikotqj
Rozycki, zastepca prezesa Polskiej Agenciji Rozwoju Przedsiebiorczosci, przedstawili
dostepne w tym zakresie narzedzia — przede wszystkim te zwigzane z ochrong wta-
snosci intelektualnej, ktére sq niezbednym elementem wzmacniajgcym biznesowy
rozwdj firm, na rynku zaréwno krajowym, jak i miedzynarodowym. Omowili narzedzia
i programy wsparcia dla przedsiebiorcéw oferowane przez UPRP i PARP oraz podkre-
§lili dobrg wspbdtprace pomiedzy dwoma podmiotami

Kolejny ciekawy i dos$¢ zaskakujgcy temat dotyczyt najszybciej rozwijajgcego sie
sportu na swiecie, ktérym jest tegball. To nie tylko nowy, popularny sport, ale przede
wszystkim design. Gra sie na specjalnym stole, przypominajgcym ten do tenisa, tyle
Ze... nogq, gtowq i ciatem, odbijajgc pitke nozng. Dyscyplina zostata wymyslona
przez Wegrdw, ktérzy od razu zastrzegli stét do gry jako wzdr przemystowy w Systemie
haskim WIPO. Swéj biznes chroniq zresztg nie tylko wzorami. WIPO rekomendowato
nam na nasze wydarzenie ciekawy case study o strategii ochrony designu w global-
nej, wegierskiej firmie Tegball. Opowiedziat nam o wszystkim Gergely Murdnyi, kie-
rownik ds. CSR i stosunkdw dyplomatycznych firmy. A o tym, jak zarejestrowac wzér
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wspdlnotowy w EUIPO oraz na co ta instytucja zwraca uwage, czego nie zarejestruje,
a takze o polskich danych opowiadat Eamonn Kelly, kierownik serwisu w Dziale Ope-
racyjnym EUIPO. Jak nowe technologie wptywajg na design? Zwtaszcza w $wiecie
ochrony cyfrowych wzoréw w miedzynarodowym Systemie haskim WIPO?2 O tym opo-
wiadata polskim widzom Marina Foschi, starszy radca prawny z Departamentu Zna-
kéw Towarowych, Wzoréw Przemystowych i Oznaczeh Geograficznych WIPO.

Nastepnie na naszym fotelu zasiadt Krzysztof Gorlicki, dziennikarz, wyktadowca, pro-
jektant produktéw i ustug cyfrowych, z ktérym o sposobie na szybkie projektowanie
i testowanie rozwigzan w dobie COVID i post-COVID rozmawiali Magda Miernik i tu-
kasz Radwan. Design sprint to sposdéb szybkiego prototypowania produktéw, wymy-
Slony przez Google Venture i Jake'a Knappa. Pozwala zarobi¢ i zaoszczedzi¢ duze pie-
nigdze - zanim firma podejmie zobowigzania, moze szybko zobaczy¢ produkt. Design
sprint pomaga projektowac komunikacje cyfrowq dla przedsiebiorstw, zwtaszcza dla
startupdw i firm z obszaru nowych technologii oraz designu. My zaprosilismy naszego
goscia z uwagi na stworzong przez niego firme Design Sprint LAB, ktdra szkoli projek-
tantéw i firmy z tej metodyki.

O interdyscyplinarnej platformie Design Nature oraz o trendach w tym zakresie, jak
i o realizacji projektdéw dla najwiekszych i froche mniegjszych na tym $wiecie opowia-
data Gosia Rygalik. Przedstawita nam wspdtprace jednego z najwazniejszych pol-
skich studiéw designerskich z rynkiem. Studio Rygalik, projektujgce dla najwiekszych
polskich marek, osiadto w Sobolach na LubelszczyZnie, gdzie Tomek i Gosia Rygali-
kowie stworzyli kreatywny kampus. — W ramach Studio posiadamy wtasne centrum
badawczo-rozwojowe oraz zaplecze prototypowe. To wazne dla pracy projektanta
i produktu. Do Soboli stale podrdzujg goscie z zagranicy — wyjasnita Gosia Rygalik.
W ciggu ostatnich lat prace Studia mozna byto zobaczyé w Berlinie, Dreznie, Frankfur-
cie, todzi, Londynie, Mediolanie, Monachium, Nowym Jorku, Tokio, Poznaniu, Paryzu,
Warszawie, Walencji czy w Wiedniu. Publikowane byty réwniez na tamach miedzyna-
rodowej prasy: ,lcon”, ,Interni”, \Wallpaper”, ,,Experimenta”, ,Blueprint”, ,New York
Times", ,,Financial Times" czy ,,Forbes”.

Ostatnim naszym mdwcg byt go$é¢ naprawde specjalny. Zuzanna Skalska jest mie-
dzynarodowym autorytetem w dziedzinie badania trenddéw innowacji i designu.
Jest partnerem zatozycielem w 360 Inspiration, doradcq ds. trenddéw strategicznych
w zakresie innowacji, wyktadowcqg SWPS Uniwersytetu Humanistycznospotecznego.
Wspotpracuje z najwiekszymi globalnymi korporacjami, doradzajgc im w kierunkach
strategicznych. — Nie wymyslajmy wkoto tego samego, zagladajmy do patentdw,
do wzordw przemystowych, po to aby nie byto powtérek. To czesty problem. W pan-
demii pracowatam intensywnie od Chin po Brazylig, feraz jest wielkie zainteresowanie
dla trenddw. Pytajg: What's next?2 Co daleje Pytajg o innowacje i inwestycje w de-
sign firmy, ktére majg 500 min USD na ten cel, i takie, ktére sqg na skraju bankruc-
twa - zainteresowanie tematem jest bardzo duze — powiedziata we wstepie Zuzanna
Skalska. Podczas opisywania tfrenddw w polskich i zagranicznych firmach podkreslita,
ze srodkiem $wiata dla przedsiebiorcédw, wdrazajgcych konieczne innowacje i design,
jest teraz punkt, ktéry widzg widzowie chifskie]j telewizji. Srodek $wiata jest w Pekinie,
w Chinach, w Azji. Gdzie$ nad Oceanem Spokojnym.

Konferencje podsumowat dr Piotr Zakrzewski, zastepca prezesa Urzedu Patentowe-
go RP, dziekujgc wszystkim osobom i instytucjom zaangazowanym w organizacje
wydarzenia oraz prelegentom i gosciom. Organizatorzy zebrali bardzo pozytywne
opinie, w ktérych podkreslano profesjonalng organizacije, niezwykle interesujgcq te-
matyke oraz doskonaty dobdr prelegentdw.
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