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Nasz gosc

Nie ma innowacyjnosci
bez ochrony
wiasnosci przemystowej

Rozmowa z Matgorzatq Oleszczuk
prezes Polskiej Agenciji
Rozwoju Przedsiebiorczosci

— Innowacyjnosé, nowe technologie majq stuzyé firmom
nie tylko do utrzymania konkurencyjnej pozycji na rynku
wewnefrznym, ale — na co PARP ktadzie przeciez obecnie
mocny akcent - takze w programach pomocowych —w in-
ternacjonalizaciji, podbijaniu rynkéw zagranicznych. Tam,
by skutecznie walczyé o mocnq pozycje przy pomocy
nowych technologii, trzeba miedzy innymi chroni¢ swoje
wynalazki, patenty i wszelkie inne formy wtasnosci intelek-
tualnej. Temu stuzy poddziatanie 2.3.4 Ochrona Wtasnosci
Przemystowej w ramach Programu Operacyjnego Inteli-
gentny Rozwdj2

— Ochrona wtasnosci przemystowej nierozerwalnie wigze
sie z innowacyjnoscig. Wiadomo, ze posiadanie patentéw
na wynalazki czy wzory przemystowe lub uzytkowe, nie tyl-
ko pozwala budowaé przewage konkurencyjng, ale zwiek-
sza warto$¢ marki firmy i buduje jej prestiz. Jednak matych
firm czesto nie sta¢ na pokrycie zwigzanych z tym wydat-
kow — optacenie rzecznika patentowego czy samej proce-
dury, np. patenfowe;.

Wiemy o tym z naszych doswiadczen i regularnych badah
sektora MSP. Wtasnie dlatego PARP opracowat instrument
wsparcia, ktéry dotyczy ochrony wtasnosci przemystowe;j
(2.3.4 POIR), skrojony na miare potrzeb i mozliwosci mikro-,
matych i Srednich przedsiebiorcéw.

- Na jakie wsparcie w tym zakresie moggq liczy¢ firmy z sek-
tora matych i srednich przedsiebiorstw?

— Wspieramy firmy w procesie uzyskania ochrony pra-
wa wtasnosci przemystowej w czterech trybach: kra-
jowym, regionalnym, unijnym lub miedzynarodowym.
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Co wazne, z wytgczeniem zgtoszenia do Urzedu Patentowego RP
w celu uzyskania ochrony wytgcznie na terenie naszego kraju.
Chodzi o utatwienie przedsiebiorcom uzyskania ochrony poza
granicami kraju. Mozna wiec uznaé, ze jest to jednoczesdnie dziata-
nie proeksportowe, bo utatwia komercjalizacje przedmiotu ochrony
za granica.

Przedsiebiorcy mogqg otrzymac dofinansowanie dwdch zakresdw
ustug. Pierwszy dotyczy uzyskania prawa ochrony wtasnosci przemy-
stowej — to jest: patentédw na wynalazki, praw ochronnych na wzory
uzytkowe i praw z rejestracji wzordéw przemystowych — z mozliwosciq
wsparcia zakupu ustug doradczych dotyczgcych przygotowania
procesu komercjalizacji przedmiotu zgtoszenia.

Drugi obejmuje realizacje ochrony prawa wtasnosci przemystowej,
gdy przedsiebiorca wystepuje w roli bronigcego swoich praw, a po-
stepowanie dotyczy uniewaznienia lub stwierdzenia wygasniecia
patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzér uzytkowy lub
prawa z rejestracji wzoru przemystowego.

W ramach 2.3.4 POIR — PARP dofinansowuje projekty o wartosci
od 10 tys. do 1 min zt zwymaganym wktadem wtasnym na poziomie
50 proc.

- Jesli prawdq jest, ze pod wzgledem tempa wdrazania innowa-
cyjnosci mate firmy odstajq od reszty, to w konsekwencji pewnie
do ochrony majq tez mniej od innych wszelkich form praw wtasnosci
infelektualnej. Jak fo wyglqda z perspektywy Agenciji, w tym zwtasz-
cza poddziatania 2.3.42

- Dzi§ chyba juz nie trzeba nikogo przekonywac, ze kurs na innowa-
cyjnos¢ to jedyna szansa dla polskiej gospodarki, by byta konku-
rencyjna na globalnym rynku. Jednak chyba wcigz pokutuje ste-
reotyp, ze innowacyjnosc¢ to cecha duzych firm, bo matych nie stac
na ryzykowne przedsiewziecia.

Ma to odzwierciedlenie w statystkach GUS-u, ktdre wskazujqg,
ze wérdéd duzych firm wiecej jest podmiotdw aktywnych innowacyij-
nie niz w przypadku matych czy srednich przedsiebiorstw. Mozna
przyjac, ze w Polsce innowacyjne jest srednio co drugie duze przed-
siebiorstwo, ok. 30 proc. srednich i 12 proc. matych.

Jednak trzeba zauwazyé, ze badanie GUS-u nie obejmuje mi-
kroprzedsiebiorstw, ktdre stanowiq u nas 96 proc. wszystkich firm.
Co wazne, aktywno$¢ innowacyjna firm w Polsce roénie, zardw-
no w sektorze przedsiebiorstw przemystowych, jak i ustugowych.
Wzrost ten jest bardzo wyrazny w sektorze przedsiebiorstw matych
i Srednich.

— A co wiemy o innowacyjnosci firm mikro-2

- Brak cyklicznych badan dotyczgcych innowacyjnosci mikroprzed-
siebiorstw nie oznacza, ze najmniejsze firmy nie wdrazajg innowa-
cji. Ostatnie dane zebrane przez GUS w tym obszarze pokazaty,
ze niemal co frzecia mikrofirma wprowadza innowacje. W bada-
niach spotecznych (w tym w badaniach PARP), w ktérych opie-
ramy sie na deklaracjach przedsiebiorcodw, te odsetki sqg jeszcze
wyzsze. To pokazuje, ze innowacyjnos¢ nie jest domeng wiekszych
podmiotdw.

Przedsiebiorcy,

ktérzy korzystajg

juz z dofinansowania
PARP, chcq chronié
swoje prawa w wielu
krajach, czasem nawet
w... 140 jednoczesnie.
To pokazuje, jak
aktywnie wychodzqg
Nna nowe rynki

i jak pomocna

moze by¢& PARP

w zakresie ochrony
ich wiasnosci
przemystowej.
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- Jednak w przeciwienstwie do duzych firm, te najmniejsze ograniczone
sq Srodkami na inwestycje?

- Uwazam, ze w polskich przedsiebiorstwach z sektora MSP jest duzy poten-
cjat do innowacyjnosci. Odsetek firm stawiajgcych na nowatorskie podej-
$cie do swojej oferty wyraznie roénie.

Faktycznie, barierq dla przedsiebiorstw, ktére dotychczas nie podejmowa-
ty dziatan w kierunku opracowania innowacyjnych rozwigzan sg wysokie
koszty prac badawczo-rozwojowych i szeroko rozumianego know-how
przy jednoczesnym problemie z uzyskaniem finansowania. | wtasnie w tym
staramy sie pomdc naszymi instrumentami.

Jesli mierzy¢ innowacyjnosé liczbqg patentdw czy faktem posiadania dzia-
tow B+R, mate firmy rzeczywiscie odstajg od wiekszych graczy — bardziej
Swiadomych wartosci swoich rozwigzan i tez bardziej zdeterminowanych
do wyijscia z rozwigzaniem na globalne rynki.

Potwierdzajg to nasze obserwacje z podziatania 2.3.4 POIR. Beneficjen-
ci — rozwiniete przedsiebiorstwa $rednie, ktére z sukcesem konkurujg
juz na rynkach zewnetrznych, realizujg z sukcesem po kilka projektow,
a w ramach kazdego projektu dokonujg kilku i wiecej zgtoszenh.

Mali przedsiebiorcy realizujg w ramach umowy od jednego do kilku zgto-
szen. Korzystajg tez czesciej z doradztwa w zakresie komercjalizacji roz-
wigzan, tj. analiz i ekspertyz prawnych, ekonomicznych, marketingowych
i technicznych, wyceny wartoéci wtasnosci intelektualnej, perspektyw
rynkowych.

Niezaleznie od wielkosci i potencjatu rynkowego naszych beneficjentéw
zauwazalne jest dgzenie do maksymalnego wykorzystania wsparcia rzecz-
nikdw patentowych.

— Program ochrony wtasnosci przemystowej obejmuje wsparcie doty-
czqce uzyskania ochrony prawa wtasnosci przemystowej w trybie krajo-
wym, regionalnym, unijnym lub miedzynarodowym. Jak Pani wspomniata,
nie mozna skorzystaé ze srodkdw, jesli zgtoszenie kierowane jest do Urzedu
Patentowego RP w celu uzyskania ochrony wytqcznie na terytorium Polski.
Dlaczego przyjeto takie ograniczenie? Czy nie powoduje ono, ze o wspar-
cie ubiega sie mniej podmiotéw? Jak to wyglqgda z perspektywy pieciu
konkurséw, ktére miaty juz miejsce? Czy wszystkie srodki sq wykorzystywa-
ne na biezqco?

- Na etapie opracowywania zatozeh programowanych stwierdzono,
ze polscy przedsiebiorcy za mato patentujqg, a barierq sg wysokie koszty
rzecznikéw, optat i ttumaczen.

Za ideq, aby program ochrony wtasnosci przemystowej obejmowat dofi-
nansowanie uzyskania ochrony praw wtasnosci jednoczesnie w trybach:
krajowym, regionalnym, europejskim i miedzynarodowym stat zamiar ak-
tywizaciji polskich przedsiebiorcdw, celem uzyskiwania praw ochronnych
na szerszych rynkach — poza Polskq.

Program dofinansowany jest ze srodkédw unijnych. Zatem, celowos¢ i za-
sadnos$¢ wydatkowania tych srodkdw sprawita, iz procedura uzyskiwania
ochrony tylko i wytgcznie na terytorium RP zostata wytgczona. Czesé pro-
cedur mozna rozpoczg¢ od Urzedu Patentowego RP, tym samym chronigc
swoje prawa réwniez, cho¢ nie wytgcznie, na terenie naszego kraju.

Srodki sg wykorzystywane na biezgco i alokowane na konkursy z tego
poddziatania adekwatnie do zapotfrzebowania zgtaszanego przez
przedsiebiorcow.
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Natomiast na pytanie, czy polscy przedsiebiorcy chetnie siegajg po wspar-
cie na ochrone wtasnosci przemystowej w ogdle i co ma na to realny wptyw,
nie ma juz tak prostych odpowiedzi.

Niestety, nie korzystajg tak chetnie, jak by mogli. Nadal, nawet ci, ktérzy
dysponujg innowacyjnymi opracowaniami, prowadzg prace B+R — sami
czy we wspobtpracy z innymi podmiotami, z dofinansowaniem lub bez — nie za-
wsze majqg Swiadomose, ze warto je chronic.

A przeciez prawa ochronne to cenne aktywa firmy, wykorzystywane w jej pod-
stawowej dziatalnosci. Posiadanie débr intelektualnych chronionych prawami
wtasnosci przemystowej zapewnia firmie wytgcznosé, pomagajac budowad
przewage konkurencyjng i pozycje na rynku. Moze tez przynie$¢ dodatko-
we korzysci finansowe, np. takie, ktdre daje mozliwos¢ udzielenia licenciji lub
sprzedazy praw wtasnosci przemystowej.

Prawdopodobnie tez dlatego najchetniejze wsparcia korzystajg firmy dziatajg-
ce w branzach, gdzie istnieje najwieksza konkurencja. Mam tu na mysli branze:
medyczng, biotechnologiczng, chemiczng czy produkcji urzadzeh precyzyj-
nych. To wtasénie przedsiebiorcy z tych branz najchetniej siegajg po wsparcie
w ramach 2.3.4 POIR.

To réwniez przektada sie na fakt, ze najwiekszym zainteresowaniem przedsie-
biorcéw cieszy sie pomoc w ochronie patentowe] wynalazkdw, a nie wzoréw
uzytkowych czy przemystowych. Procedury patentowe przed ,,zagranicznymi”
organami ochrony sq tez bardziej dtugotrwate i kosztowne, co réwniez prze-
mawia za szukaniem finansowego wsparcia, wtasnie w takich procesach.

Jest to widoczne nie tylko w prowadzeniu procedur ochronnych w takich kra-
jach, jak Niemcy, Wielka Brytania, Wtochy czy Francja, ale rowniez: Stany Zjed-
noczone, Chiny czy Indie. Przedsiebiorcy, ktdrzy korzystajq juz z naszego dofi-
nansowania, chcg chroni¢ swoje prawa w wielu krajach, czasem nawet 140
jednoczesnie. To pokazuje, jak aktywnie wychodzg na nowe rynkiijak pomoc-
ne moze by¢ wsparcie PARP w zakresie ochrony ich wtasnosci przemystowe;.

- Wspieranie innowacyjnosci rodzimych firm to nie jest nowos¢ zwiqzana tylko
z wydatkowaniem funduszy europejskich. Dowodem tego moze by¢ konkurs
Polski Produkt Przysztosci, ktérego XXl juz edycje wespdt z Narodowym Cen-
trum Badan i Rozwoju rozstrzygneta Agencja w lutym br. Jakie cele ma w zato-
zeniu realizowaé ten konkurs?

— Celem konkursu Polski Produkt Przysztosci jest wytonienie i wypromowanie
najbardziej innowacyjnych polskich produktdw, ktére majg potencjat do suk-
cesu w skali miedzynarodowej. Konkurs jest takze narzedziem stuzqgcym zmia-
nie postaw i swiadomosci w zakresie wdrazania innowaciji. Projekty sktadane
sq w trzech kategoriach: produkt przysztosci przedsiebiorcy, produkt przyszto-

scijednostki naukowejiprodukt przysztoscijednostki naukoweji przedsiebiorcy.

Inicjujgc konkurs, chcieliSmy ponadto podkresli¢, jak wazna jest wspdtpraca
pomiedzy Swiatem nauki i biznesu. Dodatkowym atutem konkursu jest mozli-
wos¢ uhonorowania pionieréw polskiej gospodarki — ludzi stojacych za inno-
wacjami, czyli przedsiebiorcéw, naukowcdw, badaczy i wynalazcdw, ktdrzy
majg odwage i wiedze, by przecierac szlaki w swoich branzach. Z naszych
obserwaciji wynika jednoznacznie, ze sita rozwoju gospodarki zalezy od po-
tencjatu kreatywnosciiinnowacyjnosci ludzi. Wtaénie kreatywnosé, otwartosé
na zmiany, che¢ podejmowania ryzyka, budowanie zaufania, wola wspbtpra-
cy to podstawowe czynniki sukcesu.

Pierwszy konkurs PPP zostat ogtoszony w 1997 roku. Od tamtego czasu zgtoszo-
nych zostato prawie 1000 innowacyjnych produktdw zrdéznych branz gospodar-
ki, 56 projektdw zostato uhonorowanych nagrodg gtéwng, a 116 wyrdznieniem.
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Rozmawiat
Zbigniew Biskupski

Zdj. archiwum PARP

— Czy z perspektywy XXI edyciji konkursu widaé postep w innowacyjnym tren-
dzie polskiej gospodarki?¢ Na ile partycypujq w nim mate i srednie polskie fir-
my?2 Mamy szanse, by polski produkt podbit swiatowe rynki i byt jednoznacznie
kojarzgcym sie z Polskq, jak np. coca cola z USA?

— Te przeszto 20 lat organizacji konkursu to jednoczesnie czas, w ktérym pol-
ska gospodarka dynamicznie sie zmieniata i dostosowywata do najnowszych
Swiatowych trenddw. O ile kilka lat temu hasto Przemyst 4.0 byto pojeciem
marketingowym, o tyle teraz coraz wiecej firm korzysta w swoich procesach
z automatyzacji, big data czy cyfryzacii.

Konkurs Polski Produkt Przyszto$ci jest swoistym barometrem tego, co dzieje sie
w polskiej gospodarce.

W pierwszych edycjach przewazaty rozwigzania z branz tradycyjnych: budow-
nictwa, przemystu maszynowego, chemii ciezkiej. Obecnie zaczynajg domi-
nowac takie branze, jak medycyna, elektronika, biotechnologia. Wystarczy
tutaj wymienic¢ laureatdw konkursu w ostatnim roku — np. firme Medical Inventi
S.A. z Lubling, ktdrej kompozyt kosciozastepczy FlexiOss bedzie miat zastoso-
wanie w leczeniu ubytkdw kostnych — szczegdlnie w chirurgii urazowej i orto-
pedii, ale takze w weterynarii. Kolejny przyktad to przedsiebiorstwo NanoPu-
re Sp. z 0.0. produkujgce innowacyjne i ekologiczne pigmenty antykorozyjne
POLyCOR.

Konkurs PPP w swoich zatozeniach jest skierowany do matych i srednich firm,
ktére dominujg w obrazie polskiej gospodarki.

Z satysfakcjg mozemy stwierdzié, ze polskie MSP sq coraz bardziej innowacyjne
i nie tylko zaczynajqg, ale juz konkurujg na $wiatowych rynkach. Przyktadem
moze by¢ firma VIGO z Ozarowa Mazowieckiego — wielokrotny laureat konkur-
su PPP — ktérej detektory podczerwieni sq wykorzystywane w projektach reali-
zowanych przez NASA. Urzgdzenia tej firmy znajdujg sie niemal we wszystkich
znaczgcych laboratoriach na $wiecie.

Dobre przyktady mozna mnozy¢. Transition Technologies S.A., zwyciezca
VIi Xl edycji konkursu, dostarcza oprogramowanie i ustugiinzynierskie na bazie
najnowszych technologii — m.in. sieci neuronowych — potentatom z sektoréw:
energetycznego i gazowniczego, a takze automatyki przemystowej na wszyst-
kich kontynentach.

—Pani Prezes, ma Pani ogromne doswiadczenie i wiedze o sposobach wspiera-
nia polskiej przedsiebiorczosci i o irmach w ogdle z catej swojej kariery zawo-
dowej. Kieruje Pani PARP od niedawna, ktére z tych doswiadczen chciataby
Pani szczegdlnie wdrozyé w programach dziatania Agencji?

— Rzeczywiscie do$wiadczenia zebrane podczas mojej juz ponad dwudziesto-
letniej pracy w obszarze zwigzanym z cztonkostwem Polski w Unii Europejskiej
procentuje podczas pracy w PARP. Niezwykle pomocne jest to, ze przez lata
wspodtpracowatam nie tylko z przedsiebiorcami, ale takze z przedstawicielami
administracji — zaréwno samorzgdowej, jak i rzgdowe;j.

Przed PARP stojg ogromne wyzwania. To agencja z wielkim potencjatem ludz-
kim. Mamy zespdt wspaniatych, zaangazowanych pracownikdw — ekspertow
w wielu dziedzinach.

Chciatabym, zeby PARP, ktdéra zapracowata przez lata na dobrg opinie sek-
tora MSP, byta coraz sprawniej dziatajgcqg, nowoczesng organizacjq, nie tyl-
ko otwartq na potrzeby przedsiebiorcdw i umiejgcg im sprostaé, ale przede
wszystkim inicjujgcq nowe dziatania i aktywizujgcqg rozwéj przedsiebiorczosci
w Polsce.

- Dziekuje za rozmowe.
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Innowacyjnos¢ w nauce i gospodarce

Klucz do innowacyjnego
rozwoju regionalnego

- Wojewddztwo tédzkie, ze stolicq regionu na czele,
to Swietny przyktad procesu wychodzenia ze stagna-
cji. Wizytdwkq regionu sq dzi§ nowoczesne firmy, kre-
atywne pomysty, innowacyjne rozwiqzania i ciqgty
rozwd;.

Méwiqc najkrécej — tédzkie pokazuje, ze potrafi wy-
korzystaé rzqdowy kurs na innowacyjng gospodarke.
Jakqg role odgrywajq w tym wtadze samorzgdowe
regionu?

— Oceniam, ze strategiczng. To na wtadzach wo-
jewddztwa spoczywa inicjowanie dziatan aktywi-
zujgcych, wspierajgcych i promujgcych lokalng
gospodarke.

To oczywiste, ze na rozwdj gospodarczy naszego wo-
jewddztwa duzy wptyw ma gtdwnie kondycja matych
i srednich przedsiebiorstw. Mamy swiadomos¢ ich roli,
potencjatu oraz znaczenia, co znajduje potwierdze-
nie w strategicznych dokumentach, m.in. Strategii
Rozwoju Wojewddztwa tddzkiego 2020 czy Regional-
nej Strategii Innowacji dla Wojewddztwa tédzkiego
,LORIS 2030". Obie te strategie podkreslajqg role part-
nerstwa i kooperacji réznych podmiotdw, poczawszy
od jednostek samorzgdu terytorialnego, przez instytu-
cje otoczenia biznesu, uczelnie, organizacje pozarzg-
dowe, sektor edukaciji, organizacje miedzynarodowe
czy regiony partnerskie do przedsiebiorcow, ktdrzy

Rozmowa z Grzegorzem Schreiberem
Marszatkiem Wojewddztwa tddzkiego

wspotpracowali przy tworzeniu tych strategii, bgdz
sq ich beneficjentami.

- Przez lata jednq z barier blokujgcych unowoczesnia-
nie gospodarki byt brak wspétpracy miedzy naukq
a biznesem. Rzgdowa Strategia na rzecz Odpowie-
dzialnego Rozwoju, w tym narzedzia wsparcia, krajo-
we oraz zagraniczne, ukierunkowane sq na premiowa-
nie wspdtpracy naukowcdw z przedsiebiorcami. Jak
to wyglqgda w przypadku wojewddziwa tddzkiego?

— Powigzanie biznesu, nauki, administracji i spote-
czehstwa jest — moim zdaniem - kluczem do prawdzi-
wie innowacyjnego rozwoju regionalnego. Dlatego
ktadziemy duzy nacisk na inicjowanie wspdtpracy
nauki z biznesem, choéby przez wsparcie B+R, czyli
badan i rozwoju. Realizujemy to zardwno poprzez tzw.
narzedzia ,miekkie” — wsparcie doradcze w postaci
dziatania Centréw Innowaciji Biznesowej, jak i instru-
menty finansowe zapewniane przez Centrum Olbstu-
gi Przedsiebiorcy w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa tddzkiego i osi prioryte-

towej ,,Badania, rozwdj i komercjalizacja wiedzy".

- A jakq w tym role odgrywajq Centra Innowaciji Biz-
nesowej (CIB)?

Ten chyba tédzki ,patent” moze byé nasladowany
w innych regionach?
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Samorzqgd powinien
podejmowad sie
roli animatora

i koordynatora
wspotpracy nauki

Z biznesem

— CIB majg wtasnie na celu pobudzanie wspdtpracy srodowisk.
To sie¢ mobilnych doradcdw - przewodnikdw po projektachipro-
gramach krajowych oraz regionalnych, konkursach czy innych
dziataniach istotnych z punktu widzenia potrzeb przedsiebiorcow.

System obejmuje siedem miast. W jego ramach na terenie ca-
tego wojewddztwa dziata kilkkunastu doradcédw. Dojezdzajgc
bezposrednio do firm, diagnozujg ich potrzeby, przygotowujg
optymalng oferte dopasowang do konkretnego przedsiebiorcy,
kontaktujg go na przyktad z odpowiednim partnerem bizneso-
wym, o$rodkiem naukowym lub pracownikiem instytucji otocze-
nia biznesu. Informujg o aktualnych projektach, konkursach, fun-
duszach, programach, targach i tym podobnych mechanizmach
wsparcia przedsiebiorczosciiinnowacji czy wszelkich innych dzia-
taniach istotnych z punktu widzenia profilu przedsiebiorstwa.

W administracji publicznej CIB jest innowacyjnym narzedziem,
rzeczywiscie pierwszym tego typu w Polsce. Ciesze sie, ze tddzkie
ma taki system jako jedyne wojewddztwo w kraju.

Chciatbym ten rodzaj wsparcia rozszerzaé, bo widze, ze przynosi
wymierne efekty. Indywidualne doradztwo uzyskato w CIB blisko
2000 firm, 105 sposrdd nich skorzystato z oferty bondw rozwojo-
wych, ponad 100 firm wyjechato na targi lub misje. Wiele firm
nawigzato wspodtprace z instytucjami naukowo-badawczymi. Po-
nad 500 przedsiebiorcéw wzieto udziat w organizowanych przez
Urzad szkoleniach.

— W Polsce, podobnie jak na swiecie, innowacje powstajq czesto
w matych firmach okreslanych mianem startupéw. O mtodych
przedsiebiorstwach technologicznych z wojewddztwa tédzkiego
gtosno jest w Polsce, miedzy innymi dzieki wsparciu ze strony Urze-
du Marszatkowskiego.

Wiele mdéwi sie na przyktad o tédzkim SkyHubie. Na czym polega
to wsparcie?

- SkyHub to przestrzehn zaprojektowana do prowadzenia dziatal-
nosci gospodarczej matych firm z ustugami doradczymi i miej-
scem na organizacje wydarzeh gospodarczych. Zapewnia
wsparcie wielotorowe. Po pierwsze, oferujemy w SkyHubie catko-
wicie darmowq przestrzeh coworkingowaq, w ktérej poczgtkujg-
cy przedsiebiorcy pracujg nad swoimi pomystami, a na miejscu
mogg korzystaé z cennej pomocy. Konsultanci stuzg im wspar-
ciem merytorycznym, oceniajg potencjat rynkowy pomystow,
podpowiadaja, jak zdoby¢ pienigdze na rozwdj firmy. W zesztym
roku z indywidualnego doradztwa i mentoringu skorzystato okoto
350 podmiotdw.

— Czy moze Pan wymienié konkretne projekty realizowane przez
mtodych przedsiebiorcéw, ktérych wspierat SkyHub? Czy znajdu-
jQ one zainteresowanie ze strony regionalnego biznesu?

— Naojs$wiezsze sukcesy? Problemy, ktére rozwiqzujg te startupy,
dotyczqg szerokich sfer gospodarki: od technologii internetowych,
poprzez przemyst i rolnictwo, po design i rozrywke.

Firma UchFIT po dwdch latach pracy, kilka dni temu wprowa-
dzita na rynek innowacyjny przybornik na akcesoria potrzebne
na przyktad w sitowni. Przyktadéw jest naprawde sporo.

7 rad ekspertéw SkyHubu korzystata firma XOXO WiFi. To tworcy
przeno$nego routera ograniczajgcego koszty uzywania Internetu
podczas podrdzy zagranicznych.
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Warsztaty dla przedsiebiorcow

Kolejne przyktady to firma Bilberry, ktéra w kooperacji
z firmq z regionu rozwijata system oswietlenia prze-
mystowego LED bez wykorzystania substancji szkodli-
wych dla $§rodowiska, startup Proteo, wytwarzajgcy
w innowacyjny sposdb protezy dla oséb po amputa-
cjach kohczyn dolnych, czy firma MoviGo, producen-
ci kosmetykdw niwelujgcych skutki dziatania chloro-
wanej wody basenowej.

- Jakie jeszcze narzedzia wdrazacie, by pomdc w roz-
woju przedsiebiorczosci?

— To jest szereg dziatan. Przy Urzedzie Marszatkow-
skim Wojewddztwa tddzkiego dziata Centrum Ob-
stugi Inwestoréw i Eksporterdw (COIE). Jednym z jego
gtdwnych zadan jest zwiekszenie aktywnosci przed-
siebiorstw na rynkach zagranicznych. Centrum rozpo-
wszechnia zagraniczne zapytania oferfowe, pomaga
w znalezieniu partnerdw zagranicznych. Pracownicy
COIE informujg o dostepnych instrumentach finanso-
wychipozafinansowych stuzgcych wsparciu eksportu.

Innym zadaniem COIE jest przycigganie inwestorow
do wojewddztwa, co réwniez przektada sie na nowe
miejsca pracy w regionie.

Wazng role w naszej strategii rozwoju przedsiebior-
czo$ci odgrywa rowniez Biuro Wsparcia Eksportu Wo-
jewddztwa toédzkiego (BWE). Pomaga znalezé zrodta
finansowania eksportu, oferuje ustugi polegajgce
na prezentacji produktdéw eksportowych na targach

Uczestnicy Programu Mentorskiego w SkyHubie

krajowych i miedzynarodowych, zapewnia obstuge
inwestorow krajowych i zagranicznych.

Nie mozna tez poming¢ znaczenia Regionalnego
Biura Wojewddztwa tddzkiego w Brukseli, ktére re-
alizuje programy majgce na celu promocije naszych
firm w Europie. Mocnym akcentem naszej aktywnosci
w Brukselijest Punkt Wsparcia Inwesfora. Ten dziatajgcy
w centrum Brukseli salon promocyjno-wystawienniczy
jest odpowiedzig na konkretne poftrzeby przedsiebior-
cow. Przedsiebiorcy mogq wzigé udziat w spraw-
dzonych wydarzeniach targowych z réznych branz,
spotkaniach z przedstawicielami srodowiska biznesu,
a takze nawigzac¢ dtugofalowe relacje. Ze wsparcia
do tej pory skorzystato ponad 300 przedsiebiorcow.
Bruksela jest dobrym miejscem, bo tu swoje przed-
stawicielstwa posiada ponad 1300 miedzynarodo-
wych firm.

Podobne cele ma Regionalne Biuro Wojewddztwa
tédzkiego w Chinach. Dziata juz w Chengdu w pro-
wincji Syczuan.

Mysle, ze mozemy spokojnie myslec o przysztosci re-
gionu tédzkiego.

— Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat
Zbigniew Biskupski

Zdj. archiwum Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
tddzkiego
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Strategia zarzgdzania

wtasnosciqg intelektualng

W przedsiebiorstwie

Prawa wtasnosci intelektualnej sq niezwykle cennym
zasobem wyrdzniajgcym firme, kreujgcym przewage
konkurencyjng i przyczyniajacym sie w istotny sposéb
do sukcesu biznesowego przedsiebiorstwa.

Zarzgdzanie wtasnosciqg intelektualng w przedsiebior-
stwie ma kluczowe znaczenie dla istnienia i rozwoju
firmy i powinno by¢ ukierunkowane na monetyzowa-
nie praw wtasnosci intelektualnej, gdyz w innym przy-
padku kreowanie wtasnosciintelektualnej nie ma sen-
suU biznesowego, a w miejsce generowania strumieni
przychoddw tworzy dla firmy nieuzasadnione koszty.

Zarzgdzanie IP w przedsiebiorstwie

Do zagadnienia zarzgdzania wtasnosciqg intelektual-
ng w przedsiebiorstwie mozna podchodzi¢ w rézny
sposdb.

Zgodnie z koncepcjg opracowang przez Duncana
Bucknella? w procesie zarzgdzania wiasnosciq inte-
lektualng mozna wyrdzni¢ osiem etapdw (obszardw),
przedstawionych w skrécie w ponizszym materiale,
ktére wymagajg od firmy uwagi, opracowania wta-
sciwego sposobu podejscia do problemu i wdrozenia
odpowiednich dziatan.

1. Zdefiniowanie modelu biznesowego w obszarze
wtasnosci intelektualnej
Od samego poczgtku firma powinna miec¢ wi-
zie, w jaki sposdb wartos¢ intelektualna bedzie
monetyzowana i firma bedzie na niej zarabiaé
i jak bedzie sie to przektada¢ na sukces bizneso-
wy w perspektywie dtugoterminowej (,,zaczynagj

Janusz Marszalec
prezes JMC i Centrum Edisona
wyktadowca w Politechnice Warszawskiej

z wizjq kohca"). Mozna z wtasnosci intelektualnej
korzysta¢ samemu poprzez wtasng oferte unikal-
nych wartoéci w produktach i ustugach, mozna
jg odsprzedawacd innym firmom poprzez licencje,
a mozna stworzy¢ z wiodgcym na rynku konkuren-
tem oligopol, ktéry pozwoli firmie — wtascicielowi
wtasnosci intelektualnej — na dostep do rynku, ja-
kiego sama nie bytaby w stanie uzyskac.

. Ukierunkowanie dziatan na tworzenie zyskownych

wtasnosci intelektualnych

Jezeli firma nie zdefiniuje we wtasciwy sposdb,
czego oczekuje od twoércdw wrasnosci intelektu-
alnej, wtasnos$¢ taka nie powstanie. Inzynierowie
i pracownicy naukowo-badawczy mogqg tworzyé
wiele innowacyjnych rozwigzan, ale nie$wiado-
mi celu bedg w matym stopniu przyczyniac sie
do budowy konkurencyjnej pozyciji firmy. Kazda
firma powinna okredli¢ wtasng strategie i cele,
jakie chce osiggna¢ - czy budowac wtasng sil-
ng pozycje dla dominacji rynku w przysztosci,
Czy majgc juz pewnq pozycje i zabezpieczone
wtasnosci intelektualne, chce wyprzedzajgco
wypetni¢ istniejgce luki, aby nie mogta z nich sko-
rzysta¢ konkurencja.

. Tworzenie wtasnosci intelektualnej i wychwytywa-

nie najcenniejszych wartosci

Dziatania w tym obszarze wymagajg wiedzy, spo-
strzegawczosci, kreatywnosci i treningu. Uchwy-
cenie przez wynalazcédw kluczowych cech, ktére
stanowi¢ bedqg w przysztosci wartosci dla firmy
i bedqg kreowad jej przewage, to wielkie wyzwa-
nie. Firma moze zastosowac¢ w tym procesie rézne
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Strategia zarzqdzania
wtasnoscig
intelektualng powinna
wynika¢ z przyjetej

w firmie strategii
innowacyjnosci
(powinna byé

jej czesciq), ktéra jest
wazng czesciq strategii
biznesowej firmy'.

Takie pozycjonowanie
zarzgdzania
wtasnoscig
intelektualng pozwala
firmie zmierzaé

W Wyznaczonym
kierunku,
wykorzystujqc
istniejacq w firmie
kreatywnos¢ i wiedze,
ktére czesto stanowiq
Zznacznie wiekszg
wartosé niz aktywa
materialne.

strategie kreatywnego myslenia, burzy mdzgdw, aby uchwycic
wtasciwe, najbardziej cenne elementy. Moze takze wypracowad
rézne wtasne metody motywowania pracownikdédw do innowacyj-
nosci i tworzenia wynalazkdw. Niezwykle waznym elementem jest
fu przyktad ptyngcy od kierownictwa przedsiebiorstwa.

4. Wtasciwy dobdr zastrzezenn do ochrony wtasnosci intelektuainej
To etap, ktéry nastepuje po wychwyceniu unikalnych cech war-
tosci intelektualnych, a przed zgtoszeniem ich do ochrony. Od-
powiedni dobdr zastrzezeh zapewni wtasciwg ochrone wtasnosci
intelektualnych, jest to wiec dziatanie bardzo istotne. Doboru za-
strzezeh dokonujg poczgtkowo wynalazey, ale swéj wktad mogaq
mieé takze osoby spoza kregu tworcoOws. Wigczanie oséb spo-
za kregu wynalazcdw ma istotne znaczenie z punktu widzenia
krytycznej oceny sformutowan i prezentowania réznych punk-
tow widzenia. MozZliwa jest ocena wartosci przez rédzne osoby
(np. w skali 1-10), a takze spojrzenie na te same sformutowania
zastrzezen po pewnym czasie.

5. Przygotowanie dokumentéw do ochrony wtasnosci intelektualnej
To zespdt dziatah formalnych, ktérymi zajmujg sie rzecznicy paten-
towi i inni specjalisci ochrony wtasnosci intelektualnej. Powinien
to by¢ zespdt ludzi z talentami, wiedzqg i doSwiadczeniem, gdyz
wtasciwe przygotowanie dokumentdw to wielka sztuka i niewta-
sciwe potraktowanie przez firme tego waznego problemu moze
przekresli¢ wszystkie wczedniejsze wysitki i zaprzepasci¢ wypraco-
wane szanse.

6. Zarzgdzanie portfelem wtasnosci intelektualnych
Istotnym elementem, decydujgcym w duzym stopniu o wyborze
strategii zarzgdzania, ktérych moze by¢ wiele, sg koszty ochrony.
Zadna firma nie moze sobie pozwoli¢ na ochrone wtasnosci inte-
lektualnych na catym Swiecie. Wazne jest zbudowanie takiej stra-
tegii, ktéra pozwoli na wtasciwg ochrone na waznych dla firmy
rynkach, przy minimalnych kosztach. Czasem strategia zarzgdza-
nia moze polegaé¢ na budowie silnego i wartoSciowego portfela
wtasnosci intelektualnych w jakim$ okreslonym obszarze, aby pdz-
niejmozna byto generowac przychody z programéw licencyjnych.

7. Spory
Przedsiebiorstwo powinno by¢ przygotowane na wytaczanie
sporéw innym (w przypadku naruszenia praw wtasnosci intelektu-
alnych nalezgcych do firmy), jak réwniez byé gotowym na przyj-
mowanie wyzwdh zwigzanych z roszczeniami przychodzgcymi
z zewnaqtrz (czasem firma moze naruszac¢ prawa wtasnosci intelek-
fualnej innych, nawet o tym nie wiedzqgc).

8. Zarabianie na prawach wtasnosci intelektualnej

Od koncepciji zarabiania na wtasnosci intelektualnej do uzyskania
rzeczywistych przychoddéw droga daleka. W procesie monetyzacii
niezbedne sqg state monitorowanie wynikéw i modyfikacja modelu
zarzqdzania. Modele, ktére poczgtkowo wydajqg sie dobre muszg
by¢ stale sprawdzane, testowane i udoskonalane, gdyz w prakty-
ce mogq sie okaza¢ mniej efektywne niz sie spodziewano. Firma
nie uzyska zwrotu z inwestycji w kreowanie wtasnosci intelektual-
nej, jezeli nie zbuduje wtasciwej strategii monetyzaciji.

Caty proces tworzenia i zarzqgdzania warto$ciq intelektualng w przed-
siebiorstwie powinien zosta¢ dobrze zaplanowany, skutecznie wdro-
zony, monitorowany i udoskonalany, aby jak najlepiej przyczyniac sie
do sukcesu biznesowego firmy.
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Zarzqdzanie wlasnosciq intelektualng w startupach

Nieco inaczej wyglgda zagadnienie zarzgdzania wtasnosciqg intelektu-
alng w startupach.

Nowe firmy, dopiero poszukujgce swojego modelu biznesowego i sta-
rajgce sie weryfikowac praktycznie swoje hipotezy biznesowe majg
wiele innych, niezwykle waznych na tym etapie problemow.

Dotyczq one poszukiwania zrédet finansowania i partneréw bizneso-
wych, praktycznej rynkowej weryfikacji oferowanej propozycji wartosci
oraz jej odpowiedniej modyfikacji do potrzeb rynku (pivot) az do uzy-
skania przychodow pokrywajgcych koszty (breakeven).

Inwestowanie na tym etapie w ochrone wtasnosci intelektualnej, be-
dgcg tylko zbiorem hipotez, ktére mogq nie sprawdzi¢ sie w zyciu,
nie ma uzasadnienia z punktu widzenia monetyzacji (cho¢ inwestorzy
przychylniej patrzg na startupy, posiadajgce unikalne i chronione war-
tosci intelektualne).

Dlatego startupy zwykle po$wiecajg mato uwagi zarzgdzaniu wtasno-
$cig intelektualng. Stan taki frwa do czasu az model biznesowy zosta-
nie okreslony, firma znajdzie swojq nisze rynkowq, zacznie mie¢ stabilne
przychody i by¢ rentowna, generujgc czesto znaczgce zyski. Wtedy
strategia zarzgdzania wtasnosciqg intelektualng staje sie sprawg wazng
w praktyce*.

Zarzgdzanie wtasnosciqg intelektualng w startupach po zbudowaniu
wtasciwego modelu biznesowego ma dwa podstawowe cele: ochro-
ne oraz wtasciwe zabezpieczenie swoich wartosci intelektualnych
i swojej przewagi konkurencyjnej na rynku, a takze o moniforowanie
wtasnosci intelektualnych nalezqgcych do innych, aby ich nie naruszac¢
(w przypadku dobrze prosperujqcej firmy, przynoszqgcej znaczgce zy-
ski, oskarzenie o naruszenia wtasnosci intelektualnej innych moze bycé
bardzo kosztowne).

Ochrona wtasnej wartosci intelektualnej, poza bezposrednimi korzy-
$ciami zwigzanymi z monopolistyczng pozycjg w niszy rynkowej, w kto-
rej firma dziata, stwarza takze dodatkowe mozliwosci monetyzacji po-
przez licencjonowanie.

Z punktu widzenia dtugoterminowego sukcesu wazne dla firm typu
startup jest wprowadzenie zarzgdzania wtasnosciq intelektualng
w przedsiebiorstwie mozliwie wczednie, kiedy firma nie jest jeszcze zbyt
widoczna na rynku, a jednoczesnie kiedy widac juz na podstawie uzy-
skiwanych wynikdw, ze przyjety model biznesowy sie sprawdza.

Pozwala to lepiej zabezpieczy¢ swoje prawa do wtasnosci intelektual-
nej, przynosi wieksze korzysci i tworzy lepsze podstawy przysztego roz-
WwOju przedsiebiorstwa.
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Ambush marketing
— reklama marek ,,z zasadzki”

Ewa Lisowska-Bilinska

Reklaomy bombardujg nas kazdego dnia, sq wszedzie: w telewizji, na bilbordach, na stro-
nach internetfowych, w aplikacjach, w publikacjach papierowych, w radiu. Nic dziwnego,
ze marki prébujqg przedrzec sie przez narastajgcy nattok informaciji, zosta¢ zauwazone i wy-
kreowad wsrdd konsumentdw popyt na swoje produkty.

Aby ten cel osiggngcé, wiele firm decyduje sie zainwestowacé w sponsoring duzego wyda-
rzenia medialnego, zwtaszcza sportowego czy muzycznego, stawng postac (np. sportow-
ca lub artyste) czy druzyne sportowaq, by wykorzysta¢ emocje fandw dla promowania swo-
jej marki.

Do takich duzych wydarzeh nalezg zwyczajowo imprezy sportowe: igrzyska olimpijskie,
mistrzostwa $wiata, mistrzostwa Europy w pitce noznej (Euro), wielki finat ligi zawodowej
futbolu amerykanskiego itp. To one przyciggajg sponsoréw duzego formatu gotowych
ptaci¢ setki miliondw dolardw, by wyrdzni¢ swojg marke. Sponsor uzyskuje w zamian tytut
oficjalnego sponsora wydarzenia w okreslonej kategorii, np. oficjalny napdj bezalkoholowy
wydarzenia. Te wysitki marketingowe mogq jednak nie przynie$¢ oczekiwanych rezultatow
w sytuacji, gdy dziatania reklamowe oficjalnego sponsora napotkajg na reklame konku-
rencji, ktéra wywotuje takie same skojarzenia, cho¢ nie jest oficjalnym sponsorem.

Ambush marketing bezposredni i posredni

Bezposredni ambush marketing (z ang. ambush — zasadzka), zwany takze marketingiem
podstepnym, marketingiem skojarzeniowym, jest stosunkowo tatwy do zidentyfikowania.
Sg to te dziatania (z reguty niezgodne z przepisami prawa), w ktérych przedsiebiorstwo
nazywa sie oficjalnym sponsorem wydarzenia, wykorzystuje symbole (np. pie¢ kdt olim-
pijskich) lub nazwe imprezy (np. Iron Man) dla realizacji swoich celédw marketingowych.
Znacznie czesciej spotykany, subtelniejszy i duzo trudniejszy do udowodnienia jest posredni
ambush marketing, w przypadku ktérego reklamodawca odnosi korzysci z wydarzenia me-
dialnego przy braku niewtasciwego uzywania znakdw towarowych imprezy lub bezposred-
nich nieprawdziwych twierdzeh na temat zwigzkdw z imprezq.

Aby cel ten osiggnacé, wykorzystuje sie przerdzne srodki, od wykupienia powierzchni re-
klamowej w najblizszym sqgsiedztwie miejsca imprezy, oznakowania srodkéw transportu
do miejsca imprezy, prezentowania stawnych uczestnikdw wydarzenia czy wykorzystania
charakterystycznych koloréw i stdw, ktére majg sugerowaé dane wydarzenie. Z pewnosciq
najwiekszq sitg ambush marketingu jest niecodzienny i nieoczekiwany aspekt jego dziatah.
Ale stawkq jest premia wizerunkowa i zamieszanie w mediach. Dobrze ilustrujg to klasyczne
juz przyktady tego zjawiska.
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Reklamy bombardujg
nas kazdego dniq,

sq wszedzie: w telewizji,
na bilbordach,

na stronach
internetowych,

w aplikacjach,

w publikacjach
papierowych, w radiu.

Nic dziwnego, ze marki
prébujq przedrzeé

sie przez narastajgcy
nattok informaciji,
zosta¢ zauwazone

i wykreowaé wsréd
konsumentéw popyt
na swoje produkty.

Kampania video firmy Nike ,,Find Your
Greatness” prezentujgca aktywnosci
sportowe duzych i matych bohateréw
dnia codziennego, podejmowane

ze zwyktej pasji do sportu, nie w nadziei
na medale i stawe

(Zrédto: https://www.fastcompany.
com/1681305/presenting-nikes-olympics-ad-
thats-not-an-olympics-ad)

Mistrzowie ambush marketingu

Podczas igrzysk olimpijskich w Londynie w 2012 r. tytut oficjalnego
sponsora ofrzymat Adidas, a wiec jemu przypasé miaty gtéwne ko-
rzy$ci zwigzane z tq rolq. Jednak firma Nike, gtéwna rywalka Adida-
sa, uruchomita naprawde $§wietng kampanie ,,Find Your Greatness”.
Zaprezentowata w niej zwyczajnych sportowcow, ktérzy nie rywali-
ZUjg na igrzyskach olimpijskich, uprawiajg amatorsko rézne rodzaje
sportu, a wszystkie te osoby uchwycono w lokalizacjach, ktére nazy-
waty sie Londyn, z tym ze byty one... nie w Londynie - stolicy Wielkiej
Brytanii, a np. w Londynie w Nigerii czy w Londynie w Kanadzie.

W rezultacie powstat niezwykty, inspirujgcy filmik o zwyczajnych oso-
bach uprawiajgcych sport na co dzien, ktére starajq sie przekraczadc
ograniczenia i w ten sposéb odnajdujg swojg wtasng wielkosé. Ma-
teriat zostat nastepnie spopularyzowany w mediach spotecznoscio-
wych (miat pond 4 miliony odston), a catej kampanii Nike media po-
Swiecity niemal tyle uwagi co Adidasowi. Przy tym warto nadmienic,
ze Nike nie przeznaczyta chocby potowy kwot, jakie wydat Adidas,
by zdoby¢ prawo do bycia oficjalnym sponsorem olimpiady.

W innym przyktadzie firma Puma, ktdra jest sponsorem Usaina Bol-
ta, najszybszego cztowieka $wiata, zarzucita media wizerunkami
sprintera prezentujgcego buty marki Puma w kolorze ztotym wkrotce
po tym, jak zdobyt ztoto na igrzyskach olimpijskich w Rio w 2016 r.
i umiescita w mediach spotecznos$ciowych post When you are
@Usain Bolt, you are #ForeverFaster, co powigzato najlepszy wynik
Usaina Bolta (jego ztoty medal) ze sloganem reklamowym z kampa-
nii reklamowej Pumy — ForeverFaster (kampania prezentuje stynnych
sportowcodw wyrdzniajgcych sie tak poprzez wyniki, jak i osobowos¢).
Powyzsze sytuacje nie naruszajg praw sponsordw, chociaz w sposdéb
dorozumiany nawiqzujg do igrzysk olimpijskich.

W kolejnym przyktadzie to zndw Nike okazuje sie mistrzem w ambush
marketingu. Wielkim sukcesem zakohczyty sie dziatania tej firmy
w 2010 r. podczas Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej w RPA. Nike wy-
korzystata legalne dziatania ambush marketingu na szerokq skale,
a mianowicie wykupita ogromne powierzchnie reklamowe w obre-
bie catego miasta. W badaniu przeprowadzonym pdzniej przez firme
The Nielsen Company, znaczna wiekszos$¢ respondentdw stwierdzita,
ze to Nike byta oficjalnym sponsorem imprezy, cho¢ w rzeczywistosci
byt nim Adidas.


https://www.fastcompany.com/1681305/presenting-nikes-olympics-ad-thats-not-an-olympics-ad
https://www.fastcompany.com/1681305/presenting-nikes-olympics-ad-thats-not-an-olympics-ad
https://www.fastcompany.com/1681305/presenting-nikes-olympics-ad-thats-not-an-olympics-ad

KWARTALNIK UPRP

Jeszcze innym przyktadem skutecznego ambush
marketingu jest podpisywanie umdw z poszczegdl-
nymi druzynami lub po prostu najlepszymi pitkarza-
mi, ktérzy majg w czasie imprezy pokazywac logo
konkretnej marki. Tak byto na przyktad w przypadku
stosownie oznaczonych ambasadoréw Nike — Micha-
ela Jordana i Charlesa Barkleya, ktérzy odbierajgc
ztote medale igrzysk olimpijskich w Barcelonie, zakryli
dodatkowo swoimi odznaczeniami logo oficjalnego
sponsora imprezy — firmy Reebok.

Jednym z bardziej $miatych przyktaddw ambush mar-
ketingu byta kampania reklamowa potudniowoafry-
kanskich linii lotniczych Kulula. Firma poczgtkowo pré-
bowata kilkukrotnie ,podtgczy¢ sie” pod Mistrzostwa
Swiata odbywajgce sie w Republice Potudniowej
Afryki w 2010 r., a ostatecznie zaoferowata darmowy
przelot kazdemu, kto nazywa sie Sepp Blatter (tak na-
zywat sie dwczesny przewodniczqcy FIFA). W efekcie
okazato sie, ze miejsce przypadnie... terrierowi o ta-
kim imieniu, ktéry otrzymat nagrode i wystgpit w wie-
lu reklamach. Na fali tego ogromnego wydarzenia
sportowego linie lotnicze Kulula zdobyty wielki roz-
gtos, cho¢ nie miaty z nim wtasciwie nic wspdlnego.

Ambush marketing po polsku

Wsréd przyktaddw ambush marketingu w naszym pol-
skim krajobrazie mozna wskazac na dziatania Allegro
podczas Heineken Open'er Festival w 2007 roku, kiedy
w przestrzeni powietrznej festiwalu pojawit sie stero-
wiec Allegro.

Prawdziwy wysyp dziatah z rodzaju ambush marketin-
gu moglismy zaobserwowac¢ podczas rozgrywanych
we Francji Mistrzostw Europy w Pitce Noznej (Euro
2016). Potencjat reklamowy tej imprezy wykorzysty-
wali nie tylko jej oficjalni sponsorzy (Coca-Cola, Kia,
Hyundai) czy sponsorzy polskiej reprezentacji (np. Lo-
tos czy Alior Bank). Sie¢ marketéw MediaMarkt pro-
wadzita z sukcesem kampanie reklamowq , Odkryj
w sobie kibica”.

W tym samym czasie uwage przykuwata takze liczba
reklam z Robertem Lewandowskim w roli gtéwnej. Czo-
towy polski pitkarz przez kilka tygodni promowat m.in.
marke Vistula, szampon Head & Shoulders, wystepo-
wat w reklamach Huawei P9 i Nike. Jednocze$nie wraz
z kolegami z reprezentacji pitkarz promowat sponsora,
Grupe Lotos. W McDonald's zaprezentowano tzw. Mi-
strzowskq oferte, w ktérej pojawit sie m.in. Burger Mi-
strzowski. Z kolei sie¢ elektromarketéw RTV EURO AGD
wystgpita zkampaniq ,,Vive la Pologne” z kibicami po-
malowanymi w barwy narodowe Francji i Polski.

Charakterystyczne jest jedno. W catym tym szumie
informacyjnym tylko niewielka cze$¢ marek jest rze-
czywistym sponsorem lub partnerem imprezy. Wiek-
sz0$¢ wykorzystuje niejednoznaczne sformutowania
i skojarzenia, by stworzyé pozory zwigzku z imprezq
albo po prostu przyku¢ uwage odbiorcéw danego
wydarzenia.

Czy i jak skutecznie zwalczaé
ambush marketing

Z uwagi na fakt, ze w ciggu ostatnich kilkunastu laf,
zjawisko ambush marketingu stato sie coraz bar-
dziej powszechne, wiele krajow, ktdre w najblizszej
przysztosci bedqg gospodarzami igrzysk olimpijskich
czy mistrzostw $wiata réznych dyscyplin sportowych,
wprowadzito lub wprowadza wyspecjalizowane
ustawodawstwo, w ramach ktérego ochrona praw
i produktéw sponsoréw oraz organizatoréw bedzie
rozszerzona.

Zaréwno Unia Europejska, jak i Miedzynarodo-
wa Izba Handlowa, Europejskie Stowarzyszenie
Sponsoringu, FIFA oraz Miedzynarodowy Komitet
Olimpijski opublikowaty juz odpowiednie regula-
cje i stanowiska prawne w tym zakresie. Ale i or-
ganizatorzy duzych imprez masowych sami réw-
niez poszukujg sposobdw zwalczania ambush
marketingu.

Stosowne regulacje prawne wprowadzono w 1997 roku
w nastepstwie Igrzysk Olimpijskich w Atlancie. Mie-
dzynarodowy Komitet Olimpijski uregulowat woéwczas
kwestie zagospodarowania powierzchni reklamowej
na ferenie catego miasta. Wedtug wspomnianych
przepisdw kazde panstwo ubiegajgce sie o prawa
do organizacji musi zagwarantowaé udostepnie-
nie Komitetowi catej przestrzeni reklamowej na czas
frwania imprezy, takich jak bilbordy, plakaty, afisze
czy reklamy w $rodkach komunikacji miejskiej, a na-
wet murale. Aby powyzszy warunek zostat spetniony,
Ateny wydaty ok. 10 miliondw dolardéw przy przygoto-
waniach do igrzysk olimpijskich.

W celu przeciwdziatania ambush marketingowi
w mediach, organizatorzy bardzo czesto wykupujg
caty czas antenowy wokdt wydarzen, aby odsprze-
da¢ go pdzniej wytgcznie sponsorom imprezy albo
scisle kontrolujg szczegdlinie te stacje radiowe i tele-
wizyjne, ktérym zostat wyprzedany czas antenowy.
Innym praktykowanym czesto dziataniem organi-
zatoréw jest zmniejszanie liczby oficjalnych sponso-
réw, tak aby odbiorcom tatwiej byto ich rozpoznac
i zapamietac.
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W czasie Igrzysk Olimpijskich w Barcelonie w 1992 r. Reebok miat wytgczne

'l d '.L'

prawa do produkciji strojéw i odziezy sportowej dla amerykanskich sportowcdw.
Jednak Michael Jordan i inni cztonkowie amerykanskiej druzyny basketballu
juz wezesniej podpisali kontrakty z firmq Nike i nie odstonili logo Reeboka

w chwili odbierania przez nich ztotych medali. Jordan sprytnie uniknat sporu,
owijajgc sie lagg amerykanska, jednoczednie zakrywajgc logo Reeboka.

(Zrédto: Internet)

Na gruncie prawa polskiego

Trudno jak dotqd doszukacd sie przepisdw, ktére bez-
posrednio odnosityby sie do zjawiska ambush mar-
ketingu. Jednak nie oznacza to, ze polskie prawo
nie daje podstawy, zeby go zwalczac.

Na podstawie przepisdw prawa wtasnosci przemy-
stowej, do obrony przed tym zjawiskiem stuzy przede
wszystkim ochrona przed bezprawnym uzywaniem
w obrocie gospodarczym identycznego lub po-
dobnego znaku towarowego. Dziatanie w ramach
ambush marketingu moze naruszaé takze prawa
autorskie uprawnionych, co pocigga za sobg odpo-
wiedzialno$¢ z tytutu naruszenia autorskich praw ma-
jatkowych i osobistych.

W przypadkach, gdy dziatania marketingowe sq nie-
konkretne i nie odnoszq sie bezposrednio do sponso-
réw, organizatora czy samego wydarzenia, zasadne
wydaje sie poszukiwanie ochrony tfakze na podstawie
przepisdw ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-
cji. W artykule 10 jako czyn nieuczciwej konkurenciji
ustawa okresla takie oznaczanie towardw lub ustug
albo jego brak, ktére moze wprowadzi¢ klientdw

w btgd co do m.in. pochodzenia. Z kolei na podsta-
wie artykutu 16 ust. 1 pkt 1 i 2 czynem nieuczciwej
konkurenciji jest takze reklama sprzeczna z przepisami
prawa, dobrymi obyczajami, reklama wprowadzajg-
ca klienta w btgd i moggca przez to wptynaé najego
decyzje co do nabycia towaru lub ustugi, takze re-
klama poréwnawcza, ktdra jest sprzeczna z dobrymi
obyczajami.

Jako podstawg do ochrony przed zjawiskiem am-
bush marketingu na gruncie prawa polskiego moz-
na wreszcie postuzy¢ sie klauzulg generalng zawar-
tq w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencii.
Klauzula stuzy ochronie przed takim dziataniem, gdyz
okresla czyn nieuczciwej konkurencji jako dziatanie
sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jezeli
zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy lub
klienta.

Warto jeszcze zwrdci¢ uwage na fakt, ze zarébwno
prawo wtasnosci przemystowej, jak i ustawa
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji daje moz-
liwos¢ zqgdania zaniechania naruszenia lub nie-
dozwolonych dziatah.
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DHL oprdécz tego, ze cieszy sie stawq jednej z najbardziej rozpoznawalnych
marek, jesli chodzi o przesyikiilogistyke, dobrze wie, jak sie skutecznie
zareklamowaé. W jednym z pomystéw zagrat na nosie konkurencji, zamawiajgc
ustuge dostarczenia duzego pudetka z czytelnym z daleka napisem

,,DHL zrobi to szybciej”.

(Zrédto: Internet)

Natomiast na podstawie przepisdw kodeksu postepowania cywilnego (art. 730
k.p.c. i nast.), zarbwno przed wniesieniem powddztwa, jak i w trakcie postepo-
wania, sgd moze udzieli¢ zabezpieczenia. Rozpoznajgc wniosek w krétkim czasie
(do 7 dni), sgd moze ustanowi¢ zakaz zbywania przedmiotdéw lub praw objetych
postepowaniem albo zakazac¢ publikacji materiatéw naruszajgcych prawa spon-
sordw lub organizatordw.

Dobra komunikacja zamiast ambush marketingu

Jak sie wydaje, na dzisiejszym rynku marketingowym zaskakujgcych i podstepnych
dziatan jest nieco mniej niz na przyktad dziesie¢ lat temu. Sponsorzy stajg sie bo-
wiem coraz bardziej wyczuleni na rozmaite formy ,,kradziezy” uwagi odbiorcow.
Takze regulacje prawne sg obecnie duzo bardziej zaostrzone.

Niemniej pojawiajqg sie coraz bardziej wyrafinowane metody ambush marketingu,
a takze coraz bardziej kreatywne strategie marketingowe firm konkurujgcych o ko-
rzysci ptyngce z kojarzenia ich zdanym wydarzeniem medialnym. Praktyki ambush
marketingu zarbwno ewoluujg w czasie, jak i zalezg od miejsca, gdzie organizowa-
ne jest wydarzenie, rozwoju rynku oraz poszanowania prawa i podejscia do kwe-
stii ochrony praw wtasnosci intelektualnej. W walce o uwage uczestnika imprezy
medialnej jednak ostatecznie wygrywa na ogdt kreatywnosé i niestandardowo$é
dziatan i to one najczesciej zapewniajg sukces w budowaniu rozpoznawalnosci
marki zdecydowanie bardziej niz oficjalny tytut sponsora.

Oczywiscie najlepiej zabezpieczyc sie przed ambush marketingiem, zanim dziata-
nia tego typu majg szanse sie pojawié. Czesto takim podstepnym praktykom moz-
na skutecznie zapobiec poprzez odpowiednio skonstruowane umowy pomiedzy
sponsorem i organizatorem wydarzenia, aby zminimalizowa¢ wszelkie ryzyko wy-
stqpienia niepozadanych skutkdédw sponsoringu.




Ochrona wizerunku a prawo
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Amerykanska konstrukcja

right of publicity

Nieco podobna do prawa
do wizerunku jest
amerykanska konstrukcja
~right of publicity”,
umozliwiajgca kazdemu
cztowiekowi sprawowanie
wytgcznej kontroli

nad komercyjnym
wykorzystaniem elementéw
jego osobowosci, takich jak
wizerunek, gtos czy nazwisko.
Jest ona uregulowana

nie w prawie federalnym,
ale w ustawodawstwach
stanowych! albo jest
potwierdzona precedensami
i przystuguje osobom
fizycznym?.

Katarzyna Grzybczyk
Wydziat Prawa i Administracii
Uniwersytet Slgski

Poczatkdw teoretycznych tej konstrukciji upatruje sie w arty-
kule Samuela D. Warrena i Louisa Brandeisa z 1890 r., opubli-
kowanym w ,Harvard Law Review” — Right of privacy, w kté-
rym zdefiniowano je jako prawo do bycia pozostawionym
samemu sobie.

Inany amerykanski naukowiec William Prosser rozwingt
te mysl i wskazat na stany faktyczne, w ktérych osobie przy-
stuguje ochrona przed naruszeniem right of privacy: wtar-
gniecie (ingerencja) w prywatne sprawy; ujawnianie nie-
zrecznych faktéw; rozgtos i stawianie kogo§ w fatszywym
Swietle w oczach opinii publicznej, wreszcie przywtaszczanie
sobie cudzego nazwiska i podobizny zwykle w celu komer-
cyjnym3. Na drodze precedensowej z tej ostatniej sytuacii
wyksztatcito sie right of publicity, rozumiane obecnie jako
prawo do wykorzystywania, kontrolowania i zakazywania
bezprawnego korzystania z elementdw swojej tozsamosci,
w tym imienia i nazwiska, podobienstwa i gtosu, a takze in-
nych aspektéw osobowosci.

Cho¢ teoretycznie prawo to nie jest ograniczone podmioto-
wo, w praktyce powotujg sie na nie (skutecznie) znani spor-
towcy, piosenkarze, aktorzy, politycy i celebryci, obserwo-
wani i podziwiani przez publiczno$¢*. Wydaje sie, ze wynika
to raczej z kwestii marketingowych niz rzeczywistego naru-
szenia praw — celebryci niejako zarabiajg na swoim wizerun-
ku i innych elementach swojej osobowosci. Brak oczywiscie
definicji ,celebryty” czy ,,celebrytki”, zwtaszcza jasnej i pet-
nej— czesto okresla sie tym mianem ,,znang osobe” (ewentu-
alnie ,,osobe powszechnie znang”).

Jednak kryteria wskazania, kfo jest znany, a kto nie, fez
nie sg oczywiste, nalezatoby bowiem uwzglednic takie oko-
licznosci, jak ramy czasowe (chwilowa czy dtugotrwata sta-
wa), lokalizacja, czyli miejsce i zasieg terytorialny rozpozna-
walnosci, znajomos¢ w réznych grupach wiekowych, status
»gwiazdy" poza swojq specjalizacjg zawodowq itp.

Takim przyktadem utraty rozpoznawalnosci, a co za tym
idzie, utraty right of publicity, byt Daniel Pesina, mistrz
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wschodnich sztuk walki, ktéry stuzyt jako pierwowzdr
bohateréw gry komputerowej Mortal Kombat |i |l.
Elementy i figury walki w jego wykonaniu zostaty na-
grane za jego zgodqg, a nastepnie zdigitalizowane
i wykorzystane w grze komputerowej. Po jakims czasie
MMF wypuscito na rynek nowgq wersje gry na kompu-
tery osobiste, w ktdrej wykorzystano wczesdniejszy ma-
teriat. Pesina wystgpit do sgdu z roszczeniem opartym
na right of publicity (sprawa Pesina v. Midway Ma-
nufacturing Company?®), w ktérej sqd zajat sie prze-
stankq rozpoznawalnosci. O ile gracze pierwszej gry
trafnie rozpoznali go jako mistrza, o tyle w trakcie po-
stepowania sgdowego ustalono, ze po uptywie kilku
lat zostat on rozpoznany i prawidtowo ,,zidentyfikowa-
ny" jedynie przez kilkkunastu graczy drugiej czesci gry,
co nie wystarczyto do przyznania mu ochrony®.

Right of publicity wyksztatcato sie w duzej mierze
w drodze precedenséw’. Pierwszym stanem, ktéry
uregulowat right of publicity byt Nowy Jork, ktéry za-
wart te kwestie w ustawie o prawach obywatelskich
Nowego Jorku w 1903 r. Ustawa ta zakazuje uzywania
nazwiska, portretu lub zdjecia jakiejkolwiek zywej oso-
by bez jej uprzedniej zgody do ,,celdw reklamowych”
lub ,dla celdw handlu”. Poczgtkowo prawo to byto
postrzegane jako prawo osobiste i dopiero sedzia Je-
rome Frank dokonat wyodrebnienia right of publicity
w precedensowej sprawie Haelan Laboratories, Inc.
v. Topps Chewing Gum, Inc. 202 F.2d 866 (2. Cir. 1953).
W swojej decyzji sedzia Frank wyrdznit ,,prawo do re-
klamy" od ,prawa do prywatnosci”, koncentrujqgc sie
na inferesach gospodarczych, a nie na osobistych in-
teresach zwigzanych z prawem do prywatnosci.

Haelan jest rdbwniez wskazywany jako ten, ktéry jako
pierwszy postuzyt sie okresleniem ,right of publicity”s.
W sprawie tej przedsiebiorstwo produkujgce gumy
do zucia zawarto umowe z graczami w baseball, ze-
zwalajgcqg na wytgczne wykorzystanie ich wizerun-
kéow na kartach dotgczonych do opakowania gum.
Pozwany, réwniez zajmujgcy sie produkcjg gumy
do zucia, wiedzqgc o tej umowie, zawart z tymi samymi
graczamiidentyczne umowy. W postepowaniu sgdo-
wym pozwany bronit sie, argumentujgc, ze jesli dopu-
$cit sie naruszenia, to dotyczyto ono prawa do pry-
watnosci, to zas — jako prawo osobiste i niezbywalne
- przystuguje jedynie graczom, zatem powdd nie ma
legitymaciji procesowej. Jednak po dokonaniu ana-
lizy stanu faktycznego, zwtaszcza ze wzgledu na fo,
ze umowa zawierata klauzule wytqcznosci, sedzia
orzekajgcy uznat, ze sportowcom przystuguje takze
prawo o charakterze wtasno$ciowym, uprawniqjg-
ce do kontroli wykorzystywania swojego wizerunku
w celach reklamowych i upowazniania osdb trzecich
do takiego wykorzystywania?.

Najobszerniejsza regulacja, na ktdrej wzorujq sie inne
stany, a takze panstwa, jak np. Ukraina, znajduje sie
w kalifornijskim Kodeksie cywilnym w sekcji 33440,

Podobne normy mozna znalezé takze w innych ko-
deksach stanowych — co najmniej 18 standw uchwa-
lito prawo zapewniajgce right of publicity, w tym:
Floryda, lllinois, Indiana, Kentucky, Massachusetts,
Nebraska, Nevada, Nowy Jork, Ohio, Oklahoma, Rho-
de Island, Tennessee, Teksas, Utah, Wirginia, Waszyng-
ton i Wisconsin',

Nie ma jednak jednolitego podej$cia ustawodawstw
stanowych do zakresu right of publicity, ochrony post
mortem i mozliwosci przenoszenia prawa na inne pod-
mioty'2, | tak np. Nowy Jork nie uznaje posmierthego
right of publicity, chociaz wiekszo$¢ ustawodawstw
stanowych przewiduje takg mozliwos¢. ROzniqg sie jed-
nak czasem ochrony. Na przyktad ustawodawstwo
stanu Tennessee uznaje istnienie prawa przez 10 lat
po $mierci (ale prawo moze trwaé wiecznie w zalez-
nosci od tego, czy sie z niego korzysta'3), Virginia przez
20 lat, Floryda od 40 lat, Kentucky, Nevada i Teksas
od 50 Iat, Kalifornia od 70 lat i Waszyngton od 75 Iaf,
za$ stan Indiana przez 100 lat po $§mierci osobowosci.

Niezaleznie od tych regulaciji istnienie right of publi-
city znajduje potwierdzenie jeszcze w dwdch cha-
rakterystycznych dla prawa amerykahskiego aktach
prawnych: Restatement (Third) of Unfaire Compe-
tition'* w sekcji 4é: Ten, kto zawtaszcza wartosé han-
dlowg (wzbogaca sie) cudzej tozsamosci poprzez
uzycie bez zgody tej osoby jej nazwiska, podobizny
lub innej cechy charakterystycznej w celu komercyj-
nym [...] zgodnie z zasadq wyrazong w § 48i 49 [...],
oraz Restatment (Second) of Torts!> w sekcji 652C: Ten,
kfo zawtaszcza dla wtasnego uzytku lub uzyskania
korzysci nazwisko lub podobizne innej osoby, ponosi
odpowiedzialnos¢ za naruszenie cudzej prywatnosci.

Réznice w ustawodawstwach stanowych mogq byé
przyczynq réznych komplikacji. Taki problem prawny
pojawit sie w 2011 r., gdy producent kostiumdw Forum
Novelties wystgpit przeciwko fundacji Uniwersytetu
Hebrajskiego, zgdajgc stwierdzenia, ze nie narusza
swojq dziatalnoscig zadnych praw. Konkretnie cho-
dzito o wykorzystanie wizerunku Alberta Einsteina
(biata peruka o kreconych wtosach i krecone wasy)
w zestawie kostiumowym ,,Heroes in Disguise”, ktory
byt oferowany publicznie na sprzedaz. Tymczasem
izraelski uniwersytet, ktéry uzyskat na mocy testamen-
tu prawa do dziet fizyka, twierdzit takze, ze ma prawo
do komercyjnego wykorzystywania elementéw oso-
bowosci Einsteina (right of publicity), a zatem moze
pobierac¢ optaty zawsze, gdy jego nazwisko lub wi-
zerunek jest wykorzystywane komercyjnie w filmach
i reklamach telewizyjnych'é.

W 2003 r. Uniwersytet zarejestrowat znak towaro-
wy ,Einstein”, zarabiajgc corocznie miliony dolardw
na udzielaniu licencji'’. Jak wskazano, right of pu-
blicity jest konstrukcjg prawng regulowang w usta-
wodawstwach stanowych, nie jest wiec jednolicie
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regulowane. Argumentacja producenta kostiumdéw oparta byta
na prawie stanu New Jersey (tam zmart Einstein), zgodnie z ktérym ri-
ght of publicity ,istnieje” po $mierci osoby fizycznej, jesli korzystata ona
z niego za zycia. A tak w przypadku fizyka nie byto — nigdy nie zarabiat
on ani na swoim nazwisku, ani na cechach charakterystycznych swo-
jego wyglgdu'®. Zdaniem strony nie mozna odziedziczyé praw, ktdre
nie istniaty w chwili sSmiercil®.

Jak wskazano, teoretycznie right of publicity przystuguje kazdej osobie
fizycznej, jednak tylko w przypadku oséb znanych i rozpoznawanych
ochrona wynikajgca z tej instytuciji nie budzi wgtpliwosci, elementy
ich tozsamosci majg bowiem warto$¢ komercyjng. Inne osoby muszg
udowodni¢ te okoliczno$¢ oraz rozwazyé, czego zamierzajg docho-
dzi¢: odszkodowania, zwrotu bezpodstawnego wzbogacenia, zadosé-
uczynienia za naruszenie prawa do prywatnosci, a takze wskazaé pod-
stawe prawnaq, gdyz inne sq przestanki wynikajgce z przepisdw prawa
stanowionego, inne zas wéwczas, gdy chodzi o precedensy. Wreszcie
roszczenia oparte na przepisach prawa cywilnego bedqg miaty inng
tre$é niz te dotyczgce nieuczciwej konkurenciji lub deliktéw?20,

Zakres przedmiotowy right of publicity poczgtkowo ograniczat
sie tylko do wizerunku (w wagskim znaczeniu), z czasem jednak
orzecznictwo rozszerzyto go o nazwisko, gtos, imitacje gtosu, wy-
korzystanie sobowtdra, pseudonim, poprzednie nazwisko, cha-
rakterystyczne powiedzenia i rekwizyty.

Kluczowqg okolicznoscig dla powotania sie na right of publicity jest
rozpoznawalno$¢ osoby, ktdrej tozsamose zostata wykorzystana w re-
klamie. Kwestia rozpoznawalnosci przewija sie w wielu orzeczeniach,
przy czym uznaje sie, ze nie wystarczy, iz powdd sam sie rozpoznaje lub
podejrzewaq, ze to jego podobizna lub inny element tozsamosci zostaty
wykorzystane. O naruszeniu mozna mowic, gdy zidentyfikowanie po-
woda i skojarzenie go z postacig wystepujgcg w reklamie jest tatwe
(readily identifiable) dla osoby oglgdajgcej jego fotografie (lub inng
podobizne)?'.

Jednqg z przetomowych spraw dotyczgcych rozpoznawalnosci byta
White v. Samsung Elecs. Am., Inc., 989 F.2d 1512, 1993 US App?2. Vanna
White (powddka) byta gospodynig ,,Wheel of Fortune”, osobg znang
i rozpoznawalng. Przedmiotem sporu byto przedstawienie w reklamie
przygotowanej dla Samsunga robota przypominajgcego powddke
obok planszy, ktéra jest natychmiast rozpoznawalna jako Koto Fortuny.
Oskarzony nazwat przekaz reklamqg ,Vanna White". Kobieta nie wyrazi-
ta zgody na udziat w reklamie, ani nie ofrzymata wynagrodzenia.

Sad uznat, ze doszto do naruszenia right of publicity, mimo iz pozwany
uzyt mechanicznego robota, a nie na przyktad manekina — podobizny
powddki. Jednakze zostata wykorzystana jej tozsamose, przywtaszczo-
no sobie jej imie i nazwisko, nie wyrazita ona na to zgody i poniosta
z tego tytutu szkode.

Sqd uznat, ze celem right of publicity jest ochrona intereséw majat-
kowych celebrytéw, wynikajgcych z ich tozsamosci. Jest ona cenna
w promociji produktdw, zas celebrytka ma interes w tym, by by¢ chro-
niong przed nieautoryzowanym, komercyjnym wykorzystaniem tej
tozsamosci. Jesli ta tozsamose jest wykorzystywana komercyjnie bez
zgody celebryty, to zawsze dochodzi do naruszenia. Sqd nie przychy-
lit sie do argumentu o parodystycznym charakterze reklamy, uznajqc,
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https://www.amazon.com/Forum-
Novelties-History-Einstein-Mustache/dp/
BOOGN3KJF4

Reklama przygotowana dla
Samsunga wykorzystujgca robota
przypominajgcego V. White
(gospodynie programu ,Wheel

of Fortune”) obok planszy, ktéra jest
rozpoznawalna jako Koto Fortuny?
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https://www.adlawaccess.com/2014/03/
articles/new-decision-highlights-risks-of-
using-celebrities-in-ads/

steve Jobs

Znak fowarowy ,Steve Jobs".
zarejestrowany w EUIPO w 2012r.
dla produkowanych przez
przedsiebiorcow z Neapolu,
Vincenzo i Giacomo Barbato, ubranh
i akcesoridw modowych30
http://www.thefashionlaw.com/home/
the-steve-jobs-trademark-battle-in-italy-
ends-in-a-loss-for-apple

ze celem parodii jest zabawa, zas§ w tym przypadku gtéwnym przesta-
niem reklamy byto: ,,kup magnetowidy Samsung”. Oznacza to nie za-
bawe, a chedé zysku?3.

Inng znang sprawq byt proces Michael Jordan v. Jewel Food Sto-
res25. W 2009 r. koszykarz Michael Jordan zostat uhonorowany w Hall
of Fame?8. 7 tej okazji Time Inc., wydawca ,,Sports lllustrated”, opubliko-
wat specjalny numer gazety poSwiecony wytgcznie karierze Jordana.
Siec¢ supermarketéw Jewel Food Stores Inc. z siedzibg w Chicago wyku-
pita catostronicowq reklame pokazujgcg czerwono-czarno-biate buty
koszykarskie, przypominajgce Air Jordan | Nike, oznaczone stynnym
numerem koszulki Jordana ,,23". W umieszczonym tekscie gratulowano
koszykarzowi osiggniec jako koledze z Chicago, ktéry byt tuz za rogiem
przez tyle lat (slogan reklamowy Jewel brzmi: Dobre rzeczy sq tuz za ro-
giem). Jordan zarzucit sieci naruszenie right of publicity i wykorzystanie
jego tozsamosci?’.

Najwazniejszg kwestig byto ustalenie, czy ogtoszenie umieszczone
w gazecie jest reklamg (commercial speech), ktéra podlega stabszej
ochronie w zwigzku z wolnoscig stowa (pierwsza poprawka do kon-
stytucji amerykanskiej). Sgd pierwszej instancji oddalit powddztwo,
uznajgc, ze nie byta to reklama, poniewaz nie promowata okreslo-
nego produktu. Jednak sgd odwotawczy nie zgodzit sie z tq kwali-
fikacjqg, twierdzgc, ze przekaz nie musi promowac konkretnego pro-
duktu, aby by¢ reklamg. Ta bowiem obejmuje nie tylko wypowiedzi
proponujgcych bezposrednio lub posrednio transakcje handlowaq,
ktére sq co prawda rdzeniem reklamy, ale nie wyznaczajqg jej granic.
Przeciwnie, nawet jesli jakis przekaz ma na celu cos wiecej niz (lub do-
datkowo) zaproponowanie transakcji handlowej, moze nadal by¢ ko-
mercyjny. Sad uznat, ze w tym konkretnym przypadku istotny byt dobdr
stow, ktdre miaty spetni¢ dwie funkcje: gratulaciji dla Jordana iwzmac-
niania marki Jewel przez skojarzenie z Jordanem w §wiadomosci fandw
koszykdwki i konsumentéw w Chicago.

Sgd powotat sie na ,,zdroworozsgdkowe rozréznienie” przekazu komer-
cyjnego i niekomercyjnego i uznat, ze nalezy uwzglednic réznorodne,
czesto subtelne formy nowoczesnej reklamy. Tak wiec brak w reklamie
odniesienia do konkretnego produktu jest istotny, ale nie decydujqcy.
Gdyby zadaé sobie pytanie, do zakupu czego zachecata czytelni-
kéw reklama, to odpowiedzig bytoby: Wszystkiego, czego potrzebujg
ze sklepu spozywczego?8,

Nietypowaq, przegrang zresztq, sprawq zakonczyt sie dla Apple rok
2017. Ot6éz dwaj przedsiebiorcy z Neapolu, Vincenzo i Giacomo Barba-
to, $wiadomie i celowo przeprowadzili poszukiwania, by upewnic sie,
ze ani Apple, ani nikt inny nie zarejestrowat nigdzie znaku fowarowego
»Steve Jobs". Po czym sami go zarejestrowali w EUIPO w 2012 . dla pro-
dukowanych przez siebie ubran i akcesoriow modowych??,

Cho¢ Apple odwotywato sie od tej decyzji, wskazujgc na zerowanie
na renomie, wprowadzenie odbiorcéw w btgd i wreszcie nieuczciwg
konkurencje, to znak fowarowy nie zostat uniewazniony i przystugu-
je Witochom?!. Jest to przypadek podobny do sprawy Johna Lemo-
na, cho¢ przeciez odwotanie do znanej osoby jest jeszcze bardziej
wyrazne.

W kontekécie powyzszej sprawy wskazuje sie skutki braku
w ustawodawstwach europejskich takie] konstrukcji prawnej,
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jaka istnieje w prawie amerykanskim — right of publicity, ktéra jest przydatna
w przypadkach wykorzystywania skojarzen.

Najswiezsza sprawa (maj 2019) dotyczqca naruszenia right of publicity zostata wyto-
czona przez zesp ot rockowy Guns N’ Roses, ktory zarzuca browarowi Oskar Blues z sie-
dzibg w Longmont w Colorado, ze sprzedaje piwo o nazwie ,,Guns 'N' Rosé”, a takze
towary i bandany, ktére, jak grupa twierdzi, sq zwigzane z wokalistg Axlem Rose’em?32,
Producent Oskar Blues opisuje piwo jako rzeskie, subtelnie chmielone piwo w stylu ré-
Zowym warzone z opuncjii hibiskusa, zas w ubiegtym roku usitowat zarejestrowac znak
,Guns 'N' Rosé”, jednak zespdt wnidst sprzeciw do Urzedu Patentowego. Obecnie
zespot zazgdat wydania nakazu sgdowego blokujgcego wytwarzanie i sprzedaz pro-
duktéw, ich zniszczenie oraz zwrot uzyskanych korzysci ze sprzedazy towardw ozna-
czonych ,,Guns 'N' Rosé”.

http://www.leelawservices.com/

i

guns-n-roses-not-drinking-guns-n-rose-beer/

Na rozstrzygniecie czekajq tez dwie sprawy:

TOMFORD

COLLECTIONS MEN
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— ztozona przez syna Steve'a McQueena przeciwko projektantowi Tomowi Fordowi
za prébe wykorzystania stawy ojca. Roszczenie opiewa na dwa miliony dolardw.
U szczytu popularnoéci w latach 70. McQueen byt uznawany za jednego z lepszych
aktoréw w Hollywood, o przydomku ,,Bandito”, ,,King of Cool”, ,Mac” i ,McQ". W tym
czasie nosit on kardigany, zapinane swetry, ktére do tej pory sg modnym elementem
ubrania. Problem polega na tym, ze kardigany Toma Forda o wartosci 1 600 $ noszg
nazwe ,McQueen”, co oznacza, ze mogto dojs¢ do naruszenia praw do znaku towa-
rowego, right of publicity i popetnienia czynu nieuczciwej konkurencji. Ssyn McQueena

https://www.dailymail.co.uk/news/article-6870103/Steve-McQueens-son-suing-Tom-Ford-2million-damages-

designers-cardigan-line.html
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zazgdat natychmiastowego i friwatego zaprzestania wykorzystywania nazwiska zmar-
tego aktora oraz szeregu odszkodowanh, w tym wydania wszystkich zyskéw, ktdre Tom
Ford osiggnat ze sprzedazy swetrow33,

— ztozona przez aktorke i bytg modelke Brooke Shields przeciwko firmie kosmetycz-
nej Charlotte Tiloury Beauty. Shields twierdzi, ze nie udzielita pozwolenia na uzywanie
swojego imienia w reklamie otdwka do brwii domaga sie wyptaty zyskdw i odszkodo-
wania za naruszenie jej right of publicity. Chodzi o okre$lony odcieh otdwka, nazwany
»Brooke S", ktéry zdaniem aktorki jest inspirowany jej wizerunkiem i niewqtpliwie przy-
cigga konsumentdw, ktérzy chcq nasladowad jej charakterystyczny wyglgd34.
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https://www.cosmeticsbusiness.com/news/article_page/Brooke_Shields_slaps_Charlotte_
Tilbury_Beauty_with_lawsuit_over_eyebrow_pencil_name/154460

Na przyktad w prawie Indiany right of publicity stuzy ochronie interesu zwigzanego z indywidualnym
imieniem, gtosem, podpisem, fotografiq, wizerunkiem, podobienstwem, wyrazistym wyglgdem, gestami
lub manierami.

C.J. Harder, Right of publicity litigation [w:] Entertainment Law & Litigation, New York 2012, s. 107 in.

3 D.Biederman [iin.], Law and business of the entertainment industries, Westford 2011, s. 186.

K. Moskalenko, The right of publicity in the USA, the EU, and Ukraine, https://www.sciencedirect.com/
science/article/pii/S2351667415000104.

G.O. Sweeney Jr., J.T. Williams, Mortal Kombat: The Impact of Digital Technology on the Rights of Studios,
and Actors to Images and Derivative Works, ,,Minnesota Intellectual Property Review" 2002/3(1), 5. 95in.
6 Pesina v. Midway Manufacturing Company, 948 F. Supp.40 (1996).

7 Por. A Brief History of the Right of Publicity, http://rightofpublicity.com/brief-history-of-rop; J. Klink,

50 years of publicity rights in the United States and the never ending hassle with intellectual proper-

ty and personality rights in Europe, ,Intellectual Property Quarterly” 2003/4, s. 363-387; F. Montalvo,
Refashioning the right of publicity: protecting the right to use your name after selling a personal name
trademark, ,,Cardozo Arts & Entertainment Journal” 2013/31, s. 893-924.

Por. K. Grzybczyk, lkony popkultury a prawo wtasnosci intelektualnej. Jak znani i stawni chroniq swoje
prawa, Warszawa 2018.

? Zob. Haelan Laboratories Inc. v. Topps Chewing Gum Inc., 202 F.2d 866 (2d Cir. 1953) https://law.justia.
com/cases/federal/appellate-courts/F2/202/866/216744/.

Any person who knowingly uses another’s name, voice, signature, photograph or likeness, in any
manner, on or in products, merchandise, or goods, or purposes of advertising or selling, or soliciting pur-
chases of, products, merchandise, goods or services, without such person’s prior consent, or, in the case
of a minor, the prior consent of his parent or legal guardian, shall be liable for any damages sustained
by the person or persons injured as result thereof.

' D. Biederman [iin.], Law and business..., dz. cyt., s. 231.

Restatement (Third) of Unfair Competition, Chapter 4, Appropriafion of Trade Values, Topic 2. Trade
Secrets (Sections 39-40), http://www.wipo.int/wipolex/en/text.jsp2file_id=194019.

Stad right of publicity Elvisa Presleya raczej nie wygasnie.

14 Zob. Restatement (Third) of Unfair Competition, Chapter 4, Appropriation of Trade Values, Topic 2. Trade
Secrets (Sections 39-40) http://www.wipo.int/wipolex/en/text.jsp2file_id=194019.
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Zob. R. F. Harchut, Products Liability - Restatement (Second) of Torts — Section 402A — Uncertain Stan-
dards of Responsibility in Design Defect Cases — After Azzarello, Will Manufacturers be Absolutely Liable
in Pennsylvania, 24 Vill. L. Rev. 1035 (1979). Dostep online: http://digitalcommons.law.villanova.edu/vir/
vol24/iss5/7.

Mimo to, w 2012 r. sqd okregowy w Centralnym Dystrykcie Kalifornii oddalit pozew wniesiony przeciwko
General Motors przez Hebrew University of Jerusalem, dotyczgcy naruszenia prawa do wizerunku w re-
klamie. Sgd uznat, ze zgodnie z prawem New Jersey czas trwania right of publicity po $mierci celebryty
nie moze by¢ dtuzszy niz 50 lat — co oznaczato, ze prawa Einsteina wygasty w 2005r., 50 lat po jego
Smierciw 1955r. S. Rummage, K. L. Sager, A. Kumar Doran, Federal court finds Albert Einstein’s postmor-
tem publicity rights have expired under New Jersey common law, dismisses lawsuit against General
Motors, https://www.lexology.com/library/detail.aspx2g=3272c3a5-8d21-437f-8b0a-f5c1eb?6c68f.

K. Boniello, ‘Einstein’ rights all relative, ,New York Post”, 2.01.2011, https://nypost.com/2011/01/02/
einstein-rights-all-relative/.

W ustawodawstwie niektorych standw przepisy okreslajg, jak dtugo mozna posmiertnie wykorzystywac
wwizerunek” celebryty —np. 100 lat w Indianie i Oklahomie, podczas gdy prawo kalifornijskie zezwala
na 70 lat eksploataciji. Natomiast w stanie Tennessee (stan Elvisa Presleya) prawo to nigdy nie wygasa.
Jw. https://nypost.com/2011/01/02/einstein-rights-all-relative/.

Byt to jeden z niewielu przypadkdw w historii, gdy stawna osoba (lub jej spadkobiercy) zdecydowata sie
pozwac producentdw kostiumow za naruszenia right of publicity. Najgtosniejszy byt proces wytoczony
przez spadkobiercéw aktora Beli Lugosiego, znanego z postaci ksiecia Draculi, ktérzy pozwali Universal
Pictures w 1966 r. o wykorzystywanie postaci Draculiijego znanego stroju. Sprawa trwata 13 lat, az Sqd
Najwyzszy w Kalifornii orzekt, ze right of publicity wygasty wraz ze $mierciq Lugosiego. Jednak w tam-
tych czasach right of publicity nie byto jeszcze tak wyksztatcone jak obecnie i postrzegane byto jako
prawo do prywatnosci. Por. E. Gardner, Lawsuit revolves around Albert Einstein disguise kit, ,,Reuters”
4.01.2011, https://www.reuters.com/article/us-halloweencostumes-idUSTREZ035NQ20110104.

E. Volokh, The First Amendment, the right of publicity, video games and the Supreme Court, ,The Wash-
ington Post”, 4.01.2016, https://www.washingfonpost.com/news/volokh-conspiracy/wp/2016/01/04/the-
first-amendment-the-right-of-publicity-video-games-and-the-supreme-court/2utm_term=.1961f137498e.
Right of Publicity, ,The Fashion Law”, 21.09.2016, http://www.thefashionlaw.com/learn/
celebrities-and-the-right-of-publicity.
https://www.casebriefs.com/blog/law/torts/torts-keyed-to-epstein/privacy/white-v-
samsung-electronics-america-inc/.

Nalezy jednak wskaza¢ na zdanie odrebne sedzi J. Kozinski, twierdzqgcej, ze nadmierna ochrona
wtasnosciintelektualnej jest tak samo szkodliwa, jak ochrona przed nig. Kreatywnos¢ jest niemozliwa
bez bogatej domeny publicznej. Nic dzisiaj, prawdopodobnie nic, odkgd oswoilismy ogien, nie roénie
przez zasianie? (accretion), kazdy nowy twdrca opiera sie na dzietach tych, ktérzy przyszli wezesniej.
Nadmierna ochrona ttumi bardzo kreatywne sity, ktére powinna pielegnowad, https://www.casebriefs.
com/blog/law/torts/torts-keyed-to-epstein/privacy/white-v-samsung-electronics-america-inc/.

S. Byford, 1980s Samsung ads predict a 2010s future of robot game shows and healthy steaks, ,The
Verge" 21.02.2013, https://www.theverge.com/2013/2/21/4012316/samsung-retro-sci-fi-advertisements.
Zob. http://rightofpublicity.com/pdf/cases/jordanV]ewel.pdf.

The Naismith Memorial Basketball Hall of Fame - Koszykarska Galeria Stawy im. Naismitha, mieszczgca
sie w Springfield, Massachusetts, powotana w 1959 r. Ma za zadanie uhonorowanie najwybitniejszych
graczy, tfrenerdw, sedzidw iinnych osdb zwigzanych z koszykéwkq bez wzgledu na narodowosé, status
czy lige, w ktérej wystepowali. Jej patronem jest wynalazca koszykdwki James Naismith.

Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Basketball_Hall_of_Fame.

A. Lauer, Jordan v. Jewel Food Stores Inc.: District court holds that an advertisement-like salute to Mi-
chael Jordan is constitutionally protected free speech, 26.02.2012, http://jolt.law.harvard.edu/digest/
jordan-v-jewel-food-stores-inc.

K.C. Kasper, Michael Jordan v. Jewel Food Stores: The Seventh Circuit Explores the Boundaries of Com-
mercial Speech, 21.02.2014, https://www.wiappellatelaw.com/2014/02/21/jordan/.

C. Gartenberg, ‘Steve Jobs' is an Italian company —and Apple can’t do anything

about it. Steve Jobs jeans, anyoneé?, ,The Verge”, 28.12.2017, https://www.theverge.com/
tldr/2017/12/28/16825336/apple-lawsuit-steve-jobs-trademark-logo-italian-brothers-barbato.
https://oneherald.net/italian-company-steve-jobs-wins-battle-with-apple-to-use-name/.

Napoli, gliimprenditori Barbato: , Il nostro marchio sara Steve Jobs, cosi abbiamo sconfitto la Apple”,
25.12.2017, http://napoli.repubblica.it/cronaca/2017/12/25/foto/steve-185185905/1/#1.

Guns N' Roses Sues Oskar Blues Over Their ‘Crispy AF' Guns ‘N’ Rosé Beer,
http://www.coloradomusic.org/business-news-guns-n-roses-sues-oskar-blues-over-their-crispy-af-
guns-n-rose-beer/.

The Estate of Steve McQueen is Suing Tom Ford Over its ,McQueen”

Cardigan, 30.03.2019, http://www.thefashionlaw.com/home/the-estate-of-steve-
mcqueen-is-suing-tom-ford-over-its-mcqueen-cardigan.

Brooke Shields Slaps Charlotte Tilbury, Sephora, Nordstrom and Co. z Lawsuit Over

,Brooke S" Eyebrow Pencil, 9.05.2019, http://www.thefashionlaw.com/home/
brooke-shields-slaps-charlotte-tilbury-with-lawsuit-over-brooke-s-eyebrow-pencil.
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Prawo do wizerunku
— czy jest nadal potrzebne?

Niewiele przepiséw,
przynajmniej w obszarze
prawa autorskiego, budzi
tak wiele kontrowersji

jak regulacja dotyczgca
prawa do wizerunku'.
Powszechnie uznqgje sie,
Ze jest to uprawnienie

o charakterze
bezwzglednym,
osobistym, nakierowanym
na ochrone swobody
decyzji kazdej osoby,

co do rozpowszechniania
swojego obrazu, jak

i warunkdéw takiego
rozpowszechniania?.

dr nauk prawnych Damian Flisak
radca prawny

Prawo do wizerunku przystuguje wytgcznie osobom fizycz-
nym, poniewaz jedynie one mogg dysponowac takim zespo-
tem fizykalnych cech, ktére mogqg umozliwi¢ ich rozpoznanie.
W tym sensie zatem pojecie wizerunku, z jakim mamy do czy-
nienia na gruncie prawa autorskiego, jest istotnie wezsze
od powszechnego rozumienia ,wizerunku”, ktéry w tym ostat-
nim znaczeniu jest synonimem postrzegania danego podmio-
tu (rdwniez oséb nie-fizycznych) w spoteczenstwie. Zaszerego-
wanie prawa do wizerunku do kategorii uprawnieh osobistych
przesqgdza o jego wielu cechach, przede wszystkim o jego nie-
przenoszalno$ci czy niedziedzicznosci.

Z uwagi na olbrzymie problemy z nieprzystawalnoscig prze-
pisu do realidw korzystania z wizerunkdw, zwtaszcza osdb
powszechnie rozpoznawalnych, jak i postepu technicznego,
mozna sobie postawi¢ pytanie, czy jego istnienie w takim
brzmieniu jak dotqd jest wcigz uzasadnione.

Rodzaje naruszen prawa do wizerunku

Biorgc pod uwage wytgcznie praktyczny aspekt zagadnienia,
spotyka sie trzy rodzaje naruszenh prawa do wizerunku. Pierwszg
grupe stanowig skumulowane naruszenia, tzw. kontekstowe?,
ktére polegajg na rozpowszechnieniu wizerunku osoby w nie-
przyjemnej sytuacji, w deprecjonujgcych okolicznosciach.
Przyktadowo, mowa o rozpowszechnieniu zdjecia osoby jed-
noznacznie pijanej, przebywajgce] we witasnym mieszkaniu.
W takiej sytuacji naruszeniu prawa do wizerunku towarzyszy
zarzut naruszenia prawa do prywatnosci czy godnosci, przy
czym to niewqgtpliwie ten ostatni przesgdza o wtasciwym cie-
zarze gatunkowym naruszenia.

Naruszenia neutralne (bezkontekstowe) to z kolei takie, przy
ktérych cierpijedynie prawo do wizerunku, bez dodatkowego
negatywnego podtekstu. Takie przypadki naruszen sq rzadkie.

Najczestszymi sytuacjami, ktére w istocie rzeczy stanowig
podgrupe naruszeh kontekstowych, jest wykorzystanie wize-
runku w przekazie reklamowym. Majq one zdecydowanie naj-
wieksze praktyczne znaczenie. Z uwagi jednak na dostepne
obecnie instrumentarium prawne powszechna jest sgdowa
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praktyka, ktéra — odpowiadajgc na sposdb formutowania pozwdw przez petno-
mocnikdéw — polega na likwidacji majgtkowego uszczerbku w prawie do wizerun-
ku poprzez zasgdzanie zadoscuczynieh. Tymczasem rolg zadoséuczynienia jest
kompensowanie krzywdy rozumianej jako przykre doznanie psychiczne, powsta-
te wskutek ingerenciji w okre$lone dobro osobiste. Tym samym dochodzi w takich
przypadkach do pomylenia charakteru roszczenia z doznanym uszczerbkiem.
Jest to jedynie jeden z przyktaddw niedostosowania tej normy prawnej do potrze-
by faktycznej ochrony majgtkowego interesu.

Geneza prawa do wizerunku

Zastanawiajgc sie nad celowoscig utrzymania prawa do wizerunku w obecnej
postaci, warto sobie uswiadomi¢ geneze tego uprawnienia. Jego wprowadzenie
byto rozwazane od momentu wynalezienia oraz udoskonalania technik fotogra-
ficznych juz w 2. potowie XIX wieku. Kamieniem milowym w tym zakresie stato roz-
powszechnienie w 1898 r. ujecia zwtok Ottona von Bismarcka na tozu Smierci. Byt
to przypadek niespotykanej wowczas bezwzglednosci dwczesnych ,paparazzi”.
W wyniku tego zdarzenia powstat w Niemczech realny problem ochrony przed
tego rodzaju praktykami.

Stworzony u naszych zachodnich sgsiaddw kilka lat pdzniej rezim dat podwaliny
obowigzujgcemu obecnie systemowi ochrony wizerunku, utworzonemu na kon-
cepcji prawa podmiotowego, ktérego podstawowq tresciqg jest mozliwos¢ zaka-
zania nieautoryzowanego korzystania z wizerunku.

Potrzeba dostosowania

Powstaje pytanie, czy uksztattowany przed wiekiem rezim ochronny posiada
wcigz racje bytu w kolejnej epoce rozwoju naszej cywilizacii, ktdérej zasadniczym
elementem jest praktyczne unicestwienie jakichkolwiek barier technologicznych
przed utrwalaniem, zmiang czy rozpowszechnianiem wizerunku.

Zauwazmy, ze o ile jeszcze niedawno ufrwalenie wizerunku oraz jego rozpo-
wszechnienie wymagato pewnego wysitku, zas ingerencja w taki wizerunek byta
praktycznie niemozliwa, o tyle obecnie wszelkie tego rodzaju techniczne prze-
szkody sg nieaktualne. Wiecej, mozliwe stato sie tworzenie catkowicie realistycz-
nych wizerunkdw nieistniejgcych oséb* czy wtasciwie dowolne deformacije wize-
runkdéw rzeczywistych oséb, ktére w swoim negatywnym wydaniu tworzqg liczne
patologiczne zjawiska w rodzaju technologii deep fakes?.

Wizerunek przestat by¢ atrybutem cztowieka, ktérego wytgczno$é miata swoje
zrédto przede wszystkim w faktycznej trudnosci jego stworzenia oraz przejecia
~wtadztwa" przez osoby tfrzecie. Ujecia z wszechobecnych kamer monitoringu,
kamerek przeno$nych, google maps, wszechobecno$¢ aparatéw fotograficz-
nych, réwniez tych wbudowanych w telefony komérkowe oraz innego rodzaju
sprzet utrwalajgcy rzeczywistos¢ — wszystko to sprawito, ze podlegajgce ochro-
nie dobro, tj. wizerunek cztowieka, ulegto multiplikacji w stopniu pozwalajgcym
na zakwestionowanie racjonalnosci utrzymania wytgcznosci na dobra, ktdrego
ilo$¢ galopuje w hiperinflacyjnym tempie. Mnogo$¢ odrebnych praw do wizerun-
ku dodatkowo szatkuje przestrzen prawng, ktéraitak jest juz skomplikowana w do-
statecznym zakresie.

IZresztq, z uwagi na ekspansje najnowszych technologii, w tym w szczegdlnosci
fenomenu sztucznej inteligencji, podobne watpliwosci sq aktualne w przypadku
wszystkich débr o charakterze niematerialnym. Pierwszym z brzegu przyktadem
jest prawo autorskie, w obszarze ktdrego takze powstaje pytanie, czy niekwe-
stionowana obecnie zdolnos¢ sztucznej inteligencji do ,tworzenia” przedmio-
toéw o obiektywnej urodzie, réwnej ludzkim utworom nie czyni prawa autorskiego
zbednym. A jeili juz nie catkowicie zbednym, czy nie jest konieczne gruntowne
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przeksztatcenie ochrony utwordw z quasi wtasnos$ciowej formuty praw podmio-
towych o bardzo rozbudowanej palecie roszczen zakazowych na rzecz ustalenia
zasad (odptatnego) dostepu do danego dobra, w uproszczeniu — odptatnego
licencjonowania?

Perspektywy

W Swietle powyzszego, przysztos¢ prawa do wizerunku w obecnym ksztatcie moz-
na rozwazaé w dwodch perspektywach: krétszej i dtuzszej.

Na krétszg mete niezbednie potrzebne staje sie ostateczne przewartosciowanie
obecnego sposobu rozumienia prawa do wizerunku — w kierunku prawa strzegg-
cego réwniez majgtkowego interesu osoby poszkodowanej. Szczegdlnie w przy-
padku naruszeh o charakterze reklamowym nie sposéb racjonalnie dyskutowad
z tezq, ze wizerunek juz od dawna jest klasycznym dobrem, podlegajgcym komer-
cjalizaciji, nawet jesli jest on emanacjg okre$lonej osoby. Rysujgce sie ,przetama-
nie” w orzecznictwie® powinno znalezé swoje ostateczne zakotwiczenie w odpo-
wiedniej zmianie kodeksu cywilnego.

W tym kontekscie, majgc $wiadomos$é kontrowersyjnosci wypowiadanej tezy,
mozna by rozwazyé w ogdle zasadnosé kontynuowania istnienia pozakonteksto-
wej ochrony do wizerunku. Naruszenia kontekstowe bytyby przeciez w dostatecz-
nie satysfakcjonujacy sposdb ,tapane” poprzez siatke istniejgcych dobr osobi-
stych, np. prawo do czci czy prywatnosci. Kwalifikowane naruszenia kontekstowe
o charakterze reklamowym podlegatyby natomiast odpowiedzialnosci na zasa-
dzie nowego przepisu, np. prawa do persony’.

W gruncie rzeczy nalezatoby sie zatem zastanowié, czy z uwagi na wskazane zja-
wiska oraz nieliczne przypadki naruszeh pozakontekstowych, celowe jest utrzymy-
wanie odrebnej regulaciji, ktéra na dodatek wywotuje tyle kontrowersiji.

W dtuzszej perspektywie — uregulowanie dostepu do wizerunku, mogtoby zostac
ustalone na zasadach wspdinych dla epoki age of access®, gdzie kluczowym za-
tozeniem jest wspdtdostepnosc do dbbr, wszakze na ustalonych zasadach. Wyda-
je sie jednak, ze na tym etapie rozpoznania materii, bardziej detaliczne kreslenie
zasad dostepu bytoby zdecydowanie przedwczesne.

1 Art. 81 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych:

1. Rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przedstawionej. W braku wy-
raznego zastrzezenia zezwolenie nie jest wymagane, jezeli osoba ta otrzymata umdwionq zaptate
za pozowanie.

2. Zezwolenia nie wymaga rozpowszechnianie wizerunku:

1) osoby powszechnie znanej, jezeli wizerunek wykonano w zwiqzku z petnieniem przez niq funkcji
publicznych, w szczegdlnosci politycznych, spotecznych, zawodowych;

2) osoby stanowiqcej jedynie szczegdt catosci takiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna
impreza.

2 Zob. np. wyrok SA w Krakowie z 19.12.2001 r., | ACa 957/01, LEX nr 82415.

3 Nazewnictwo za: J. Sadomski, Konflikt zasad — ochrona débr osobistych a wolosé prasy, s. 188in.

4 Zob. np. strone thispersondoesnotexist.com, ktéra umozliwia zdumiewajqgco realistyczne wygenero-
wanie zdje¢ nieistniejgcych osdb.

5 Zob. ciekawq publikacje na ten temat: K. Szpyt, Sztuczna inteligencja i nowe technologie (nie za-
wsze) w stuzbie ludzkosci, czyli cywilnoprawna problematyka rozwoju i popularyzacji technologii
deepfake [w:] Sztuczna inteligencja, blockchain, cyberbezpieczernstwo oraz dane osobowe.
Zagadnienia wybrane, K. Flaga-Gieruszyhska, J. Gotaczynski, D. Szostek (red.), s. 75-94.

6 Zob. np. wyrok SA w Warszawie z 29.07.2014 r., VI ACa 1657/13, LEX nr 1537498, niezwykle kompetent-
nie omowiony w artykule T. Grzeszak, Ocena uszczerbku doznanego wskutek przekroczenia granic
umownego zezwolenia na reklamowe wykorzystanie wizerunku, ,,Ruch Prawniczy, Ekonomiczny
i Socjologiczny”, 2015/2, s. 47-60.

7 1. Grzeszak, Prawo do wizerunku i prawo adresata korespondencji [w:] J. Barta (red.) Prawo autor-
skie, . 13, wyd. 4,5.83%9in.

8  Pojecie jest wigzane z ksigzkqg J. Rifkina, The Age of Access: The New Culture of Hypercapitalism,
Where all of Life is a Paid-For Experience.
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Wizerunek komercyjny

Piotr Slezak

Uzywanie wizerunku w obrocie gospodarczym jest faktem stosunkowo nowym. Specjalisci
marketingu dostrzegli potencjat ekonomiczny tkwigcy w wizerunku. Mianowicie w latach
50. XX wieku zaczeto tworzyé przekazy komercyjne, promujgce okreslony produkt przez
wykorzystanie elementdw tozsamosci popularnych oséb!.

Czy istnieje potrzeba tworzenia nowej kategorii wizerunku komercyjnego?

Wizerunek rozumiany na gruncie nauk prawnych jako konkretyzacja obrazu fizycznego
zdatna do rozpowszechniania? (czyli, postugujgc sie jezykiem potocznym, podobizna)
jest jednolitg konstrukcjg prawng odnoszgcq sie do pojecia o bardzo szerokim zakresie
desygnatéw?3. Nie ma powodu, aby wyodrebnia¢ wizerunek komercyjny jako samodziel-
ng, handlowqg odmiane tego dobra. Fakt, iz wizerunek zostat rozpowszechniony lub wyko-
rzystany w celu komercyjnym# nie oznacza jeszcze, ze wyksztatcita sie jakas specyficzna,
»handlowa" posta¢ wizerunku. Mozna jednakze wskazac¢ okolicznosci, ktérych zaistnienie
powoduje, ze wizerunek konkretnej osoby nabywa ,,zdatno$¢ komercyjnq”, czyli staje sie
atrakcyjny rynkowo.

Do okolicznosci tych nalezy zaliczyé:

1) rozpoznawalnoé¢ osoby widniejgcej na wizerunku w powszechnym zakresie;
2) wczesniejszg obecno$¢ tej osoby w przestrzeni publicznej; oraz

3) site oddziatywania.

Nalezy podkredli¢, ze w celach komercyjnych wykorzystywany jest czesto nie tylko sam
wizerunek, ale caty ,pakiet” dbébr osobistych konkretnej osoby. Pakiet ten obejmuje: wize-
runek, nazwisko, pseudonim, gtos, prywatnosé. Wydaje sie, ze wspomniane dobra nalezy
rozpatrywac w kontekscie gospodarczym jako konglomerat. Niewskazane wydaje sie na-
tomiast fworzenie naich bazie jokiego$ nowego dobra prawnego, takiego jak amerykan-
skie right of publicity.

Mozna skutecznie broni¢ tezy, iz wizerunek w praktyce stat sie dobrem o podwdjnym
osobisto-majgtkowym charakterze. Wizerunek o takich wtasciwosciach podlega obrotowi.
Zauwazmy, ze w pewnych sytuacjach charakter débr niematerialnych jako ddbr majqt-
kowych uzyskujg dobra osobiste®. Ochrone potencjatu komercyjnego pakietu ddbr oso-
bistych, a zwtaszcza wizerunku oséb powszechnie znanych, mozna oprzeé na ochronie
wysitku organizacyjnego catego sztabu ludzi. Mozna bowiem zatozyé, ze stawa i zwigzany
Z nig potencjat ekonomiczny nie sq dzietem przypadku lub szczescia, ale wynikajq z wielo-
letniej ciezkiej pracy, naktaddw finansowych, talentu, a dodatkowo staran catego sztabu
doradcdw, fotograféw, trenerdw i agentow®.

Za przyjeciem koncepcji o osobisto-majagtkowym charakterze wizerunku (jako sktadniku
pakietu praw bedgcych emanacjg osobistosci) przemawiajg nastepujgce argumenty’.

Po pierwsze, trudno ignorowad ptyngcy z rynku sygnat. W obrocie gospodarczym stoso-
wane sqg instrumenty polegajgce na korzystaniu z potencjatu komercyjnego wizerunku.
Instytucje prawne powinny ,,odzwierciedlac¢” uksztattowanq w praktyce rynkowej rzeczy-
wisto$§é8. Jesli zatem konstruowanie prawa do wizerunku odpowiada potrzebom praktyki
gospodarczej, powinien on by¢ traktowany jako dobro podlegajgce obrotowi.




Nr 2/2019

33

Po drugie, wypada zauwazyé, ze przepis art. 81 upapp nie prze-
sqdza charakteru prawa do wizerunku. Fakt, ze ustawodawca tak
samo nazwat fo prawo w kodeksie cywilnym i w prawie autorskim
nie oznacza, ze nalezy je identycznie traktowad?.

Po trzecie, w sytuacji, kiedy wizerunek jest rozpowszechniany moze
doj$¢ do naruszenia prawa do wizerunku i rbwnoczesnie innego
prawa osobistego (zwtaszcza czcii prywatnosci). Zauwazmy, ze ty-
powe prawa osobiste sg wartosciami samymi w sobie. Tymczasem
wizerunek nie jest takg wartosciq. Ustawodawca co do zasady za-
brania w art. 81 upapp jego rozpowszechniania bez zgody osoby
widniejgcej na wizerunku. Inaczej méwiqgc, zabrania okreslonych
dziatan ze wzgledu na ich skutek. Skutkiem tym jest najczesciej na-
ruszenie interesu majgtkowego!©.

Po czwarte wreszcie, wizerunek moze by¢ utworem w rozumieniu
prawa autorskiego. Wowczas jest chroniony jako prawo podmio-
towe dotyczqce interesu osobistego i majgtkowego autora wize-
runku. W tej sytuaciji nalezatoby przyjqé, ze przepis art. 81 upapp
rozstrzyga kolizje dwdch praw podmiotowych: prawa autorskiego
tworcy wizerunku (np. portretu) i prawa osoby na nim widniejgcej!.

Instytucje prawa obligacyjnego stuzgce
komercjalizacji wizerunku

Do podstawowych instytucji prawnych stosowanych w obrocie
jako instrumenty umozliwiajgce korzystanie z cudzego wizerunku
nalezy zaliczyé: merchandising, sponsoring i umowe o ustanowie-
nie mecenatu.

Zgodnie z klasyczng definicjg merchandising polega na uzywaniu
symboli, ktére przyciggajg uwage potencjalnych nabywcdw to-
wardw czy ustug poza zakresem pierwotnego uzywania tych sym-
boli'2. Jest to instytucja prawna, po ktdérg przedsiebiorcy chetnie
siegajqg, wykorzystujgc jg do promocji i reklamy's.

Personality merchandising polega na tym, ze dla celdw reklamo-
wych wykorzystywane sg dobra osobiste realnie istniejgcej osoby,
takie jak wizerunek, gtos, dane osobowe czy inne cechy identyfi-
kujgce te osobe. Z reguty takiemu wykorzystaniu podlegajqg dobra
osobiste oséb znanych.

Sponsorowanie jest dziataniem zgodnym z interesem ekonomicz-
nym sponsora, ktéry promuje swoje dobra, takie jak firme, znaki
towarowe oraz swojg dziatalnos$é, towary, ustugi't. Mozna przyjqcé,
Ze przez umowe sponsoringu przedsiebiorca (sponsor) zobowigzu-
je sie spetni¢ okreslone $wiadczenie pieniezne na rzecz wspoma-
gania dziatalnosci prowadzonej przez sponsorowanego lub dla
osiggniecia pozgdanego przez niego celu ogdlnego, w zamian
Za co sponsorowany zobowigzuje sie do dziatan reklamowych,
marketingowych lub innych dziatah wspierajgcych gospodarczqg
dziatalno$¢ sponsoral’®,

Zakres impresariatu jest szeroki, obejmuje pakiet czynnosci, ktéry
mozemy okresli¢ jako ,,zarzgdzanie karierqg" okreslonej osoby. Za-
wierane w praktyce rynkowej umowy sg umowami nie nazwanymi,
ktdre najczesciej tgczg elementy agencji posredniczgcej (polega-
jacej na wykonywaniu przez agenta czynnosci faktycznych), agen-
cji petnomocniczej (polegajgcej na zwieraniu umow w imieniu da-
jacego zlecenie) oraz umowy zlecenia'®.

1

Por. J. Balcarczyk, Prawo do wizerunku

i jego komercjalizacja, Warszawa 2009,

S. 246-247.

W ten sposdb wizerunek zdefiniowano

na gruncie ustawy o prawie autorskim
z1926r. Zob. S. Ritterman, Komentarz

do ustawy o prawie autorskim, Krakdw
1937, 5. 120.

Szerokie podejscie do wizerunku dominuje
w doktrynie i judykaturze. Por. E. Wojnicka,
Prawo do wizerunku w ustawodawstwie
polskim, ZNUJ PWiIOWI, z. 56, Krakdéw 1990,
s. 107; S. Ritterman, Komentarz do ustawy
o prawie autorskim z przedmowq Stefana
Sieczkowskiego wiceministra sprawiedli-
wosci, s. 120; J. Barta, R. Markiewicz, Wokét
prawa do wizerunku, ZNUJ PWiOWI, z. 80,
Krakéw 2002, s. 12; Ciz, Prawo autorskie

i prawa pokrewne. Komentarz, Warszawa
2011, s. 519. W judykaturze zob. wyrok SN

z dnia 20 maja 2004 ., Il CK 330/03, Biul. SN
2004, nr 11, s.10.

W ten sposdb wizerunek komercyjny defi-
nivje J. Balcarczyk [w:] Prawo do wizerun-
ku..., dz. cyt., s. 277.

M. Pozniak-Niedzielska, Dobra niemate-
rialne przedsiebiorstwa panstwowego,
Warszawa — £6dz 1990, s. 26.

Tak K. Czyzewski streszcza poglgdy Melvil-
le'a Nimmera, wyrazone w artykule The Ri-
ght of Publicity z 1954 r. [w:] Right of Publici-
ty w orzecznictwie amerykarniskim, ,,Prace
Instytutu Prawa Wtasnosci Intelektualnej
UJ" 2005, z. 89, 5. 252-253.

Zob. P. Slezak, Ochrona prawa do wizerun-
ku, Katowice 2009, 5. 51-52.

Tak jak np. instytucja weksla byta odzwier-
ciedleniem instrumentu stosowanego

na rynku bankowym.

J. Barta, R. Markiewicz, Wokdt prawa

do wizerunku, ZNUJ PWiOWI, z. 80, Krakdw
2002, s. 24-25.

T. Grzeszak, Prawo do wizerunku i prawo
adresata korespondenciji [w:] J. Barta
(red.) System prawa prywatnego, t. 13,
Prawo autorskie, wyd. 3, Warszawa 2013,

s. 670.

M. Pozniak-Niedzielska, Ogranicze-

nie praw autorskich do wizerunku,
korespondencijii Zrédet informacji

[w:] M. Pozniak-Niedzielska, J. Szczotka,

M. Mozgawa, Prawo autorskie i prawa
pokrewne, Bydgoszcz — Warszawa - Lublin
2007, s. 133.

M. Czajkowska-Dgbrowska, |. Wiszniewska,
Merchandising - czyli komercjalizacja
popularnych symboli, PPH 1998, nr 10, s. 1.
Tak K. Grzybczyk, Prawo reklamy, Warsza-
wa 2008, s. 211.

Por. definicje zawartg w D. Balducci, For-
mulario di tutti i contratti publicci e privati,
Milano 2008, s. 901.

Zob. W. Robaczynski, Umowy o swiad-
czenie ustug [w:] W. Katner (red.), System
Prawa Prywatnego, t. 9, wyd. 2, Warszawa
2015, s. 460.

Por. P. Slezak (red.), Prawo autorskie i pra-
wa pokrewne. Komentarz, Warszawa 2018,
s. 547.
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Rozpowszechnianie wizerunku
przedmiotu chronionego

prawem na wzor przemystowy

— dozwolony uzytek czy wkroczenie
W prawo ochronne na wzoér

prof. dr hab. Elzbieta Traple
Uniwersytet Jagiellonski

Gdy mamy do czynienia z wizerunkiem produktu/wytworu przemystowego lub rze-
mieslniczego, stanowigcego przedmiot praw autorskich, praw do wzordw przemysto-
wych lub znakdw towarowych, sytuacja komplikuje sie niepomiernie.

Pojawia sie pytanie, na ile korzystanie z wizerunku takich przedmiotéw moze wkra-
czaé w prawa wiasnosci intelektualnej.

O ile w odniesieniu do rozpowszechniania wizerunku osoby fizycznej prawo autor-
skie wprowadza regulacje balansujgce prawa osoby przedstawianej i prawa osdéb
trzecich, o tyle w przypadku korzystania z wizerunku przedmiotéw znajdujgcych sie
w przestrzeni publicznej takiej regulaciji brak.

Ponadto, o ile w przypadku praw autorskich i znakdw towarowych istniejq przepisy
wyznaczajgce dozwolony uzytek, ktdre na pierwszy rzut oka wydajq sie wystarczajqg-
ce, to w przypadku wzornictwa przemystowego problem zwielokrotnienia wizerunku
przedmiotu wytworzonego wedtug wzoru nie wydaje sie dostatecznie jasno rozstrzy-
gniety, zarbwno w odniesieniu do zakresu przedmiotowego ochrony, jak i na podsta-
wie przepisdw o dozwolonym uzytku wzoru przemystowego.

W prawie autorskim funkcjonuje szerzej lub weziej ujety wyjgtek, odnoszgcy sie
do tzw. prawa panoramy. Wyjagtek ten nie obejmuje jednak wzordw przemystowych
(np. rodzaj instalacji, fontanny lub jakiej$ zabawki umiejscowionej na state w parku).

Co wtedy, jeslimamy ochrone kumulowanq, ze znaku towarowego i wzoru lub prawa
autorskiego i wzoru, czy prawo do wzoru przemystowego wytqCzy prawo panoramy?e

Prawdq jest, ze w odniesieniu do szeregu przedmiotdw wytworzonych na podstawie
wzoru przemystowego, wyjatek na rzecz wolnosci panoramy nie znajdzie zastosowa-
nia z tego powodu, ze chodzi tu co prawda o przedmioty znajdujgce sie na publicz-
nych placach czy ulicach, ale nie sg one tam umieszczone na state. Wezmy jako przy-
ktad samochdd o karoserii chronionej wzorem przemystowym lub wézek dzieciecy
albo porzucong na chodniku hulajnoge lub piekng zagléwke w porcie.
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Tradycyjnie pojecie
wizerunku i jego
ochrony wiqgze sie

W powszechnym
odbiorze z wizerunkiem
osoby fizycznej, czasem
prawnej, i Z jego
ochronq przy pomocy
instytuciji ochrony débr
osobistych.

Jednak coraz czesciej
postugujemy sie, jak
unaocznita to takze
konferencja UPRP,
pojeciem wizerunku
w odniesieniu

do przedmiotéw
materialnych.

Powstaje pytanie, czy zrobienie zdjecia takiemu przedmiotowi i umiesz-
czenie go na publicznie dostepnej stronie w Internecie — czyli poka-
zanie wizerunku przedmiotu, stanowi bezprawne wkroczenie w prawa
autorskie lub prawa z wzoru przemystowego. Czy takze wykorzystanie
takiego wizerunku np. na oktadce ksigzki, na puzzlach lub w reklamie
bedzie sie miescito w tresci prawa do wzoru?g

Rozwazania na ten temat doprowadzity mnie do wniosku, ze po pierw-
sze, nalezy rozwazy¢, czy prawo panoramy nie powinno byc¢ rozcig-
gniete takze na przedmioty znajdujgce sie w przestrzeni publicznej tyl-
ko przejsciowo, po drugie —ze mamy tu do czynienia z tzw. nadmiarem
ochrony prawami wtasnosci intelektualnej, tj. z ochrong przekraczajg-
cq cel i funkcje ustanowienia okreslonych praw wtasnosci intelektual-
nej. Jesliw przypadku wizerunku osoby fizycznej mozemy np. podnosic,
ze wizerunek ten stanowi tylko szczegdt wiekszej catosci, to w przypad-
ku chronionego wzoru przemystowego wydaje sie, ze nie mamy takiej
mozliwosci.

Tre$¢ prawa do wzoru przemystowego interpretowana jest bardzo sze-
roko, przy czym, jak zostanie fo dalej podniesione, doktryna i prakty-
ka nie wypracowaty instrumentu podobnego do tego stosowanego
w odniesieniu do znakéw towarowych, tj. wymogu uzywania w cha-
rakterze znaku towarowego.

Nalezy wiec rozpatrzyé trzy zasadnicze problemy:

1. Czy zakres przedmiotowy prawa do wzoru przemystowego nie jest
nadmierny i moze powinien by¢ okreslony tak, aby wytqgczyé
z przedmiotu ochrony publikowanie wizerunku przedmiotu wykona-
nego wedfug wzoru, o ile nie wkracza to w gospodarczq funkcje
ochrony wzoru.

2. Czy ze wzgledu na kumulacje z ochronq prawnoautorskqg dozwolony
uzytek nie powinien byc¢ skorelowany w obu dziedzinach, podobnie
w odniesieniu zresztqg do kumulacji ochrony ze znakiem towarowym.

3. Czy mozna bronic tezy, ze dopdkinie ma takiejkorelacji, rezim ochro-
ny wzoru przemystowego nie moze blokowaé dozwolonego uzytku
wywodzonego z prawa autorskiego lub prawa znakdw towarowych.

Ad 1. Ochrona wzoru przemystowego oderwata sie od postaci kon-
krethego przedmiotu, zblizajgc sie do ochrony prawnoautorskieji moim
zdaniem doszto do znacznego rozszerzenia funkciji ochrony wzoru. Jesli
ochronq z wzoru objety jest konkretny wizerunek przedmiotu, to nie jest
wazne, jak zostanie on sklasyfikowany wedtug klasyfikacji lokarnenskiej
ani jakie produkty zostang wskazane w zgtoszeniu wzoru.

Ochrona na wzér przemystowy obowigzuje niezaleznie od wskazania
produktu i kazde wykorzystanie tego wzoru, np. umieszczenie wizerun-
ku na puzzlach lub fotografii w Internecie, moze spotkac sie z roszcze-
niami uprawnionego, chociaz trudno tu méwic o uzyciu w charakterze
wzoru przemystowego (odwotujgc sie do analogii do znakdéw towaro-
wych) i w funkcji wzoru przemystowego.

Klasyfikacja lokarnenska, ktérej uzywa sie przy zgtaszaniu wzordw, ma
zupetnie inng funkcje i znaczenie niz klasyfikacja nicejska, ktdérg postu-
gujemy sie przy zgtaszaniu znakdéw towarowych. W przypadku wzordw,
wykaz towardéw ma znaczenie tylko porzgdkowe i stuzy celom admi-
nistracyjnym. Zgodnie z art. 36 ust. 6 Rozporzgdzenia 6/2002' wskaza-
nie produktdw w zgtoszeniu i klasyfikacji tych produktédw nie narusza
ochrony wzoru jako takiego.
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Jak zauwaza A. Tischner, [n]ie ma w dyrektywie wyraznego wskazania, czy przedmiotem
ochrony jest rezultat dziatalnosci twérczej, zdefiniowany jako postac wytworu jako taka
(co nasuwatoby pewne analogie do pojecia utworu jako konstrukcji abstrakcyjnej — ode-
rwanej od jej konkretnego ucielesnienia, nadajqcej sie do aplikacji w wielu przedmiotach
materialnych), czy konkretne rozwiqzania dotyczgce postaci okreslonego produktu?.

Wiekszos¢ przedstawicieli doktryny opowiedziata sie za abstrakcyjng ochrong wzoru prze-
mystowego, co oznacza, ze ochrona ta rozcigga sie na kazdy produkt, ktérego forma be-
dzie tozsama z formq zastrzezonq. Ze wzgledu na brzmienie art. 105 ust. 5 p.w.p.3, zgodnie
z ktérym prawo z rejestraciji wzoru przemystowego ogranicza sie do wytwordw tego rodza-
ju, dla ktérych nastgpito zgtoszenie, mozna co prawda broni¢ stanowiska, ze polski usta-
wodawca celowo zawezit ochrone do konkretnych przedmiotéw, ale bytaby to interpreta-
cja sprzeczna z art. 36 ust. 6 Rozporzgdzenia 6/2002. W doktrynie mozna spotkac zaréwno
stanowisko, zgodnie z ktérym pierwszenstwo nalezy przyznac prawu wtasnosci przemysto-
wej, jak i stanowisko o koniecznosci wyktadni proeuropejskiej. Podkresla sie czasem, ze za-
mieszczenie na liscie wytwordw, ktérych postaé moze byeé wzorem przemystowym, symboli
graficznych czy krojow pisma powoduje, ze tego typu wzory mogqg znalez¢ zastosowanie
do prawie nieskohczonejliczby produktéw. Nie jest to jednak zadna nowos¢, ochrona wzo-
réw zdobniczych (np. wzoru na materiale) od poczatku uwzgledniata mozliwosé umiesz-
czania tego samego wzoru na powierzchni réznych przedmiotdw, ale ograniczeniem tej
ochrony byto podanie listy wytwordw, dla ktérych wzér byt zastrzegany.

Ochronaznaku towarowego (obowigzujgcana towaryiustugi wedtug klasyfikacji nicejskiej)
i wzoru przemystowego (w odniesieniu do ktérej pomocniczo stosowana jest klasyfikacja
lokarnenska) rézniq sie wiec istotnie.

Jesli zatem ochrong znaku objeta jest konkretna marka samochodu (emblemat na samo-
chodzie) i taki samochdd zostanie z tym emblematem sfotografowany oraz brak jest za-
strzezeh znaku dla takich towardw, jak fotografia lub gadzety marketingowe, to wykorzy-
stanie nawet komercyjne wizerunku takiego samochodu nie powinno rodzi¢ problemow,
bowiem nie dochodzi do wykorzystania znaku towarowego w funkcji znaku (jako znaku
towarowego)*. Sprawe te dostatecznie wyjasnit CJEU w wyroku w sprawie Adam Opel AG
przeciwko Autec AG?, gdzie uznano, ze uzytek znaku towarowego samochodu na miniatu-
rze tego samochodu w sposdb, ktéry jasno precyzuje, ze producent samochodu i modelu
to dwa rézne podmioty, nie stanowi naruszenia prawa do znaku.

Brak ograniczenia ochrony wzoru przemystowego do okreslonej kategorii przedmiotow,
w potgczeniu z niestosowaniem w odniesieniu do wzordw koncepciji, zgodnie z ktéra, aby
mozna mdowi¢ o naruszeniu, wzdr musi by¢ uzyty w funkcji wzoru, powoduje, iz uprawnione
jest twierdzenie o nadmiarze ochrony.

Warto takze zauwazyé, ze pozytywna strona prawa z rejestraciji wzoru zostata okreslona
w art. 105 ust. 3 p.w.p. jako wytgcznos¢ korzystania ze wzoru w sposdb zarobkowy lub za-
wodowy, a wiec zzawezeniem do ekonomicznego korzystania. W regulaciji unijnej brak za-
wezenia tresci prawa do korzystania w sposdb zarobkowy. Przyjecie interpretacii prowspdl-
notowej powoduje wiec, ze pojecie ,korzystanie z wzoru”, zastosowane w artf. 105 ust. 2,
obejmowac¢ moze takze inne formy korzystania niz te wymienione w art. 105 ust. 3 p.w.p.
Jak podkresla A. Tischner, szczegdlne wagtpliwosci mogqg powstac przy kwalifikacji takich
dziatan, jak reprodukcja czy odtworzenie wzoru przemystowego. Zdaniem tej autorki, bio-
rgc pod uwage zakres wytgcznosci ptyngcej z rejestracji wzoru okreslanej w swietle wzorca
unijnego, nalezy uznag, ze takie korzystanie wchodzi w zakres praw wytgcznych, okreslo-
nych w art. 105 ust. 2 jako jedna z postaci korzystania w sposdb zarobkowy?®.

Ad 2. Dodatkowe problemy rodzi kumulacja ochrony z p.w.p. z ochrong prawnoautorskg,
od ktérej juz chyba nie ma odwrotu. Pojawiajqg sie tu co najmniej dwa istotne problemy:
niepewnosci kwalifikacji jako utworu i ,rozjezdzania sie” dozwolonego uzytku.
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Jesli idzie o niepewnosc¢ kwalifikacji, mozna przytoczyé dwa ciekawe przyktady rozstrzy-
gnie¢ sqdéw wtoskich, gdzie wyraznie widag, jak ptynne moze by¢ podejscie do kryteridw
przyznawania ochrony prawnoautorskiej wzorom przemystowym.

Ostatnio sqgd w Turynie’ rozstrzygat, czy modele samochoddéw Alfa Romeo i Lancia mogqg
by¢ chronione prawami autorskimi — producent sprzeciwiat sie produkcji przez innego
przedsiebiorce tych modeli w skali zabawkowej. Powodowie, producenci oryginalnych
modeli, twierdzili, ze oryginalno$¢ wzornicza tych modeli prowadzi do ich ochrony praw-
noautorskiej, a nadto, ze wytworzono ich tylko niewiele sztuk i dzisiaj stanowig modele
kolekcjonerskie.

Sgd w Turynie odmodwit ochrony prawnoautorskiej, uznawszy, ze dzieto wzornictwa przemy-
stowego, przeznaczone do masowej produkcji moze by¢ chronione jako dzieto sztuki, jesli
obok oryginalnego charakteru ma warto$¢ artystycznq, ktéra winna by¢ wyprowadzana
z takich okolicznosci, jak uznanie wartosci obiektu przez instytucje kultury, muzea, publika-
cje wwyspecjalizowanych czasopismach, nagrody, w kohcu warto$¢ rynkowa duzo wyzsza
niz wynikajgca z funkcjonalnosci przedmiotu. Zatem sqd przyjgt, ze dla ochrony prawnoau-
torskiej musi wystgpi¢ pewna wartos¢ dodana w poréwnaniu ze zwyktq funkcjonalnosciq.

Tymczasem we wczesniejszym wyroku z 6.04.2017 r., ten sam Sgd w Turynie orzekt8, ze skuter
Vespa, bedqcy przedmiotem znaku towarowego, moze by¢ uwazany za wzdr przemysto-
wy o tworczym charakterze i artystycznej wartosci, a zatem, ze moze by¢ chroniony przez
prawo autorskie. Sqd uzasadnit, ze wszystkie kryteria, konieczne dla takiej ochrony, zostaty
spetnione, w szczegdlnosci Vespa otrzymata wiele nagrdd i uznanie ze strony waznych
instytucii kultury. Sqd potwierdzit, Zze firma Piaggio dostarczyta dowoddéw twdrczych i ory-
ginalnych waloréw modelu Vespy, stad ochrona prawnoautorska powinna rozciggac sie
takze na pdzniejsze modele Vespy, pochodne od modelu pierwotnego, poniewaz prawo
autorskie dotyczy utwordéw zaleznych. Na przyktadzie tym widac, jak powazne sq konse-
kwencje ochrony kumulowane;.

Jest to, moim zdaniem, jeden z przejawdw znacznego rozszerzenia ochrony wzoréw poza
ich funkcje. Nalezy zauwazy¢, ze kryteria zastosowane przez Sgd w Turynie sq catkowicie
nie do pogodzenia z dotychczasowym rozumieniem przestanki oryginalnosci w prawie au-
torskim w orzecznictwie Trybunatu Sprawiedliwo$ci w sprawie rozumienia przestanki orygi-
nalnoséci w prawie autorskim?.

W 2017 r. z kolei wtoski Sgd Najwyzszy, Wydziat Karny w Rzymie wydat wyrok!? dotyczgcy
odwzorowania wizerunku kultowej Vespy na gadzetach, takich jak breloczki do kluczy, po-
krowce, magnesy, podkoszulki, lusterka itp. Nie wystgpito uzycie stowa Vespa ani znaku
tfowarowego graficznego Vespa.

Powstato pytanie, czy tego rodzaju wykorzystanie wizerunku przedmiotu, bez odtworzenia
znakdéw towarowych, stanowi wkroczenie w prawa wytqczne do wzoru przemystowego
lub prawa autorskiego. Sgd Karny wtoski przyjgt, ze nawet samo powielenie formy moze
wypetniac przestanki czynu niedozwolonego, w przypadku, gdy ta sama forma stanowi
oznaczenie odrdzniajace produkt i pod warunkiem, ze wspomniany obraz moze powo-
dowac zamieszanie wsréd konsumentdw, co do pochodzenia od producenta bedgcego
wtascicielem znaku towarowego. Sqgd przyjat, ze fizyczne powielenie, wydruk lub odbicie
znaku towarowego jako takiego nie jest niezbedne, aby doszto do naruszenia, wystarczyto,
ze zajete przedmioty przedstawiaty zarejestrowany wzér graficzny Vespa, znany wszystkim
podmiotom handlujgcym tymi gadzetami.

Na tych przyktadach widaé, jak ulegty zatarciu granice pomiedzy poszczegdlnymirezima-
mi ochrony. Ten sam przedmiot moze by¢ kwalifikowany jako znak towarowy, wzér prze-
mystowy i przedmiot praw autorskich. Prowadzi to do nadmiernego poszerzenia zakresu
ochrony, przy czym brak jest, jak wspomniano, korelacji pomiedzy ograniczeniami zakresu
ochrony.
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Ad 3. Na gruncie kumulacji powstaje pytanie, jok oceniaé sytuacje,
gdy zgodnie z prawem autforskim mamy do czynienia z dozwolonym
uzytkiem, ale dane dziatanie wkracza w prawa do wzoru. Wykorzysta-
nie np. dwuwymiarowego wizerunku wzoru przestrzennego moze bycé
ocenione jako naruszenie praw do wzoru.

Czy w takiej sytuacji prawo konkurencyjne, tj. prawo do wzoru prze-
mystowego, moze blokowacé dozwolony uzytek w prawie autorskim lub
znakow towarowych?

Problem ,rozjechania sie” dozwolonego uzytku wzordw i praw autor-
skich mozna pokazac¢ na przyktadzie casusu wykorzystania wizerun-
ku wzoru przemystowego w postaci pociggu chronionego prawami
z rejestraciji wzoru w reklamie innego podmiotu — jednostki badawczej
Swiadczqgcej ustugi w kolejnictwie — sprawa przed BGH (niemiecki Fe-
deralny Trybunat Sprawiedliwosci) z 2011 r.

Sqd uznat, ze doszto do wykorzystania wzoru przemystowego, mimo
ze wizerunek pociggu zostat przedstawiony w katalogu z innej
perspektywy w ramach dodatkowej kompozycji plastycznej. Sqd
doszedt do wniosku, ze nie ma tu zastosowania prawo cytatu, przyjmu-
jac, iz cele cytatu w prawie autorskim i prawie wtasnosci przemysto-
wej powinny by¢ zbiezne, a wiec konieczny jest wewnetrzny zwigzek
miedzy odtworzonym wzorem a wtasnymi wywodami cytujgcego. Po-
zwany bronit sie takze analogig do znakdw towarowych, gdzie prze-
widziano mozliwos$¢ uzycia znaku w celu informacji o przeznaczeniu
towardw, akcesoridw i ustug. Sgd nie dopatrzyt sie mozliwosci zasto-
sowania analogii do znakdw towarowych i uznat, ze wizerunek wzoru
nie byt niezbedny do informaciji o ustugach.

Ograniczenie cyfowania zawarte w art. 115 pkt. 3 p.w.p. obejmuje
jedynie odtworzenie dokonane w celu cytowania (np. reprodukcja
w podreczniku o projektowaniu), ale juz nie w innych celach. W p.w.p
niewatpliwie takze brakuje ograniczenia dopuszczajgcego wykorzy-
stanie reprodukcji wzoru w informacji prasowej lub telewizyjnej o wy-
stawie lub podobnym wydarzeniu.

Wydaje sie, ze mimo braku korelacji dozwolonego uzytku frudno za-
akceptowac sytuacje, w ktérej uprawniony korzystatby z przywilejéw
zwigzanych z ochrong prawnoautorskq, ale jednoczesnie nie bytby zo-
bligowany do przestrzegania wyjgtkdéw przewidzianych w odniesieniu
do tej ochrony.

W sytuacji takiego konfliktu by¢ moze odwotanie sie do funkcji ochro-
ny wzoru mogtoby rozwigzac¢ czesé tych problemdw — odtworzenie
bowiem wzoru w celach informacyjnych niewgtpliwie nie szkodzi go-
spodarczemu korzystaniu z prawa do wzoru, podobnie jak skorzystanie
przez osoby trzecie z prawa panoramy.

Czeste odtwarzanie w réznych okolicznosciach wizerunkéw rozma-
itych przedmiotdw, w ktérych uciele$nione sg prawa wtasnosci intelek-
tualnej, budzi zasadnicze watpliwosci. Jedynie wyktadnia tresci prawa
do wzoru przemystowego, skoncentrowana na celach tej ochrony, mo-
gtaby stanowi¢ swoiste antidotum na konsekwencje nadmiaru ochro-
ny i problemy wynikajgce z braku korelaciji dozwolonego uzytku'2,

A. Tischner, opowiadajqgc sie za koniecznosciqg takiej korelacji, wskazu-
je, ze dopdki takiej korelacji brak, prébuje sie stosowacd inne, generalne
reguty, ktére pozwolq przetamad te patowq sytuacje's.

Rozporzgdzenie Rady (WE) z 12.12.2001 r.
w sprawie wzordéw wspodlnotowych,

Dz.U. 3,5.1.2002.

A. Tischner, Kumulatywna ochrona wzor-
nictwa przemystowego w prawie wtasno-
sciintelektualnej, Warszawa 2015, s. 95.
Prawo wtasnosci przemystowej, ustawa
230.06.2000r., ze zm. Dz.U. 17.776.

Por. blizej na ten temat E. Traple, Uzywanie
cudzego znaku towarowego nie w charak-
terze znaku towarowego, ZNUJ PIPWI 2007,
z.100.

Wyrok z 25.01.2007 r., C-48/05,
ECLI:EU:C:2007:55.

A. Tischner, Kumulatywna ochrona...,

dz. cyt., s. 135.

Decyzja nr 482z 2019 r., informacje o wyro-
ku dostepne online: /http://copyrightblog.
kluweriplaw.com/2019/05/23/scooters-
-and-cars-are-artwprks-in -the-eyes-of-
-the-beholder (dostep 6.06.2019 r.).

Wyrok ten zostat utrzymany w mocy przez
Sad Apelacyjny w Turynie, wyrokiem 677

z 16 kwietnia 2019 r. Omédwienie obu wy-
rokédw http://copyrightblog.kluweriplaw.
com/2017/04/26/the-artistic-vespa/ (do-
step 6.06.2019r.).

Ze wzgledu na ramy niniejszego opra-
cowania pomijam przytaczanie orze-
czen TSUE interpretujgcych przestanke
oryginalnosci. Mozna sie spodziewad,

ze dotychczasowa linia Trybunatu w tej
kwestii zostanie potwierdzona w wyroku

w sprawie Cofemel, C-683/17; co istotne
sprawa ta dotyczy przestanek ochrony
prawem autorskim wzoru przemystowego.
W sprawie tej w dniu 2.05.2019 wydat opi-
nie rzecznik generalny M. Szpunar, ktéry za-
proponowat, aby Trybunat orzekt, iz art. 2
lit. a) dyrektywy 2001/29/WE Parlamentu

i Rady z dnia 22 maja 2001 r. w sprawie
harmonizacji niektérych aspektéw praw
pokrewnych w spoteczenstwie informacyj-
nym stoi na przeszkodzie temu, by wzory
przemystowe byty chronione prawem
autorskim wytgcznie pod warunkiem,

ze wykazujg wysoce artystyczny charak-
ter, wykraczajgcy poza to, co jest zwykle
wymagane od innych kategorii utworéw.
ECLI:EU:C:2019:363.

Wydziat 5 nr 13078/2017, informacje o wyro-
ku dostepne online: https://www.lexology.
com/library/detail.aspx2g=e6d43123-b-
830-4c4f-b4 (dostep 6.06.2019r.).

Wyrok BGH z 07.04.2011, VII ZR56/09.

Brak uzasadnienia dla zréznicowania ogra-
niczen praw w odniesieniu do ochrony
prawnoautorskiej i wzoréw przemystowych
podnosi A. Tischner, Ograniczenia tresci
praw z rejestracji wzoru przemystowego

i autorskich praw majgtkowych — problemy
horyzontalne [w:] Spory o wtasnos¢ intelek-
tualnq, Ksiega jubileuszowa dedykowana
Profesorom Januszowi Barcie i Ryszardowi
Markiewiczowi, (red.) A. Matlak, S. Stani-
stawska-Kloc, Warszawa 2013, s. 1313-1339.
A. Tischner, Kumulatywna ochrona...,

dz. cyt., s. 1339, gdzie podaje przyktadowo
odwotanie sie do podstawowych praw
cztowieka i wolnosci, zasady swobody
wypowiedzi, koncepcji naduzycia prawa,
czy tez przeprowadzenia korekty za pomo-
cq prawa konkurencji.
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Koncepcja osoby
powszechnie znanej

Rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia
osoby przedstawionej, chyba ze ustawa stanowi ina-
czej. Osoby powszechnie znane to te osoby, ktdrych
wizerunki wolno rozpowszechniaé, o ile wykonano
je w zwigzku z petnieniem przez nie funkcji publicz-
nych, w szczegdlnosci politycznych, spotecznych, za-
wodowych (art. 81 ust. 2 pkt 1 upapp).

Prawo do wizerunku stanowito na poczgtku XX wieku
zalgzek ochrony prywatnosci. Byto reakcjg na upo-
wszechnianie sie fotografiii prasy ilustrowanej, w cza-
sach, gdy ustawy, konwencje miedzynarodowe
czy konstytucje nie gwarantowaty ochrony prywat-
noscii prawa do informaciji.

W polskiej ustawie o prawie autorskim z 1926 r. pra-
wo do wizerunku traktowano jako ograniczenie wy-
konywania prawa autorskiego do portretu. Juz wtedy
uwazano za konieczne zabezpieczenie dostepu spo-
teczenstwa do informacji o osobach powszechnie
znanych.

Bycie ,powszechnie znanym" ocenia¢ nalezy w kon-
tekécie obiegu informaciji i ksztattowania opinii pu-
blicznej, ze wzgledu na petnione funkcje, dziatal-
no$¢ czy istotne informacje odnoszgce sie do osoby
na zdjeciu. Termin ten nie moze by¢ odnoszony
do o0sdb, ktdre sg po prostu powszechnie rozpozna-
walne w danej spotecznosci ze wzgledu na rodzaj
dziatalnosci, jak np. taksdwkarz czy policjant w ma-
tym miescie (co potwierdzity orzeczenia sqdow).
Nie dotyczy takze plotkarskich doniesieh o zyciu cele-
brytéw. Chodzi o informacje o dziatalnosci publicznej
i to takiej, ktdéra zastuguje na publiczne omdwienie
i zilustrowanie wizerunkami.

SN w uzasadnieniu wyroku z 10 listopada 2017 r. (sygn.
akt V CSK 51/17) stwierdzit: Zatozeniem tej regulacji
jest to, ze ze wzgledu na pozycje takich osdb w spote-
czenstwie, popularnos¢ lub wywotywane zaintereso-
wanie, ich wizerunek, jako oséb publicznych, w zakre-
sie, w jakim jest on zwiqzany z wykonywaniem funkcji,
staje sie elementem domeny publicznej.

Sad powinien wywazy¢é wchodzgce w gre prawa
podstawowe i uwzgledni¢ zasade proporcjonalnosci

dr Teresa Grzeszak
Wydziat Prawa i Administraciji
Uniwersytet Warszawski

(art. 8, 10 i 17 Europejskiej konwencji praw cztowie-
ka i podstawowych wolnosci). Zgodnie z orzecznic-
twem strasburskim oznacza to odwotanie sie do
yusprawiedliwionego interesu informacyjnego spo-
teczenstwa". Gdy przedstawienie wizerunku (zdjecie
czy film) stanowi ,wktad w debate publiczng”, wow-
czas prawo do informacji przewazy nad prawem

do wizerunku.

Nie ma przy tym znaczenia, czy jako ilustracje dobie-
rane sqg wizerunki, ktére utrwalono wtasnie w zwigzku
z zdarzeniem, ktérego dotyczy informacja. Nie wolno
tylko wykorzystywacé wizerunkdw z zycia prywatnego
lub takich, ktére same w sobie naruszajg czesé przed-
stawionej osoby.

Watpliwosci moze budzi¢ pytanie: czy wolno rozpo-
wszechnia¢ te wizerunki w dowolnym celu, réwniez
komercyjnym?

Literalna wyktadnia art. 81 ust. 2 pkt 1 upapp moze
to sugerowac. Gdyby jednak przyjg¢ takie zatozenie,
wowczas ochrony wizerunku przed komercjalizacjq
poszukiwacé nalezatoby w zasadach ogdinych ochro-
ny czci, prywatnosci i zasadach ochrony przed nie-
uczciwg konkurencjg. Teoretycznie mozliwe bytoby
odkrycie nowego dobra osobistego — persony, aby
wyraznie podkresli¢ zakaz wykorzystania w reklamie
skojarzen ze znang osobq.

W polskiej dokirynie i orzecznictwie przyjeto wy-
ktadnie celowosciowq tego przepisu, prowadzgcg
do zawezenia dozwolonego rozpowszechniania wi-
zerunkdw osdb powszechnie znanych tylko do za-
spokajania potrzeb informacyjnych spoteczenstwa.
Kryterium rozréznienia celu informacyjnego od komer-
cyjnego (gospodarczego, reklamowego) nie jest fakt
uzyskiwania korzysci majgtkowych z rozpowszechniao-
nia wizerunku, tylko gtéwny cel rozpowszechniania,
oceniany z punkfu widzenia obserwatora. Przyktado-
wo prasa, cho¢ sprzedawana, zaspokaja generalnie
potrzeby informacyjne, natomiast reklama, merchan-
dising — stuzy przede wszystkim podniesieniu atrakcyj-
nosci oferowanych towardéw czy ustug, czyli celom
komercyjnym.
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Osoba publiczna

a 0soba powszechnie znana
— O granicach prawa

do informacji i prywatnosci

dr Dominika Wetoszka
Wyzsza Szkota Administraciji i Biznesu im. E. Kwiatkowskiej

Ustawodawca nie jest konsekwentny w odniesieniu do terminologii uzywanej
wobec oséb dziatajgcych w sferze publicznej. Pojecie osoby powszechnie zna-
nej jest czesto mylone, zwtaszcza w przekazach medialnych, z okresleniem oso-
ba publiczna.

O ile termin osoba powszechnie znana ma charakter ustawowy, nie mozna
tego waloru przypisa¢ drugiemu sformutowaniu. Okreslenie osoba publiczna
funkcjonuje gtdwnie w nomenklaturze dziennikarskiej, zas w art. 14 ust. é PrPras
ustawodawca nie postuguje sie okresleniem osoba publiczna, tylko dziatalnosé
publiczna osoby portretowane;.

Zatem z uwagi na brak legalnej definicji pojecia osoby powszechnie znanej, na-
lezy odwotac sie do doktryny oraz orzecznictwa. Otdz za osobe powszechnie
znang mozna uznac sytuacje, w ktdrej wiedza o istnieniu danej osoby obiektyw-
nie istnieje w przestrzeni publicznej?, ale takze zwyktego cztowieka, o ile jego
dziatania znajdq sie w kregu zainteresowanh spotecznych w zwigzku z organiza-
cja jakiego$ wydarzenia.

Przestanka wynikajgca z art. 81 ust. 2 pkt 1 PrAut jest spetniona, gdy sporzgdzenie
wizerunku ma miejsce w zwigzku z wykonywaniem funkcji publicznych przez oso-
be portretowang, natomiast jako petnione funkcje spoteczne najczesciej rozu-
mie sie polityczne, spoteczne oraz zawodowe. Orzecznictwo stoi na stanowisku,
7e osobq sprawujqcq funkcje publiczng jest osoba, ktéra ma wptyw na ksztatto-
wanie spraw publicznych, tj. na sfere publiczng?®.

W odniesieniu do zasad rozpowszechniania wizerunku, fermin osoba publiczna
Z prawa prasowego ma znaczenie wezsze niz osoba powszechnie znana w ro-
zumieniu prawa autorskiego, bowiem w ustawie prawo autorskie zastosowano
kryterium powszechnej znajomosci osoby, jej popularnosci oraz petnienia przez
niqg szeroko rozumianych funkcji publicznych. Tymczasem w art. 14 ust. 6 prawa
prasowego uzyty zostat termin osoby wykonujgce dziatalnos$é publiczng?. Nad-
to nalezy podkresli¢, ze norma wynikajgca z art. 14 ust. 6 PrPras jest adresowana
wytgcznie do dziennikarzy, bowiem inne osoby obowigzane sg powstrzymania
sie od naruszania dobr osobistych na zasadzie art. 23124 KC.
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W orzecznictwie wskazuje sie,

Ze opinii publicznej przystuguje
prawo do informacii, bedqgce
jednym z podstawowych

praw w spoteczenstwie
demokratycznym. Prawo to,

w szczegdlnych okolicznosciach,
moze obejmowac takze aspekty
Z zycia prywatnego oséb
publicznych.

Tym samym prywatnosé

osob petnigcych funkcje
publiczne moze podiegaé
ograniczeniom, co zwiqzane
jest z transparentnosciq zycia
publicznego, przy jednoczesnym
poszanowaniu ochrony
Zwigzanej z zyciem prywatnym
oséb wykonujgcych funkcje
publiczne!'.

Definicja osoby publicznej dotyczy bowiem oséb zqj-
mujgcych w zyciu publicznym istotng pozycje z punk-
fu widzenia ksztattowania postaw i opinii ludzi, wywo-
tujgcych powszechne zainteresowanie ze wzgledu
na okre$lone dokonania np. artystyczne, naukowe
czy sportowe. Owa rozpoznawalno$¢ prowadzi za-
tem do ograniczeh w sferze ochrony prywatnosci tych
0s6bd.

Do kregu oséb publicznych judykatura zalicza takze
ksiedza, nauczyciela, lekarza czy adwokataé. Jed-
nakze tak szerokie ujecie zakresu podmiotowego tego
pojecia nie stanowi zagrozenia dla prawa tych oséb
do prywatnosci, bowiem publikacja informacji doty-
czgcych prywatnej sfery zycia tych osdéb (w tym wize-
runku) mozliwa bedzie jedynie w zwigzku z wykonywa-
ng przez nie dziatalnoscig publiczng.

Wskazujgc zatem na wzajemnq relacje pomiedzy prze-
pisami prawa autorskiego oraz prawa prasowego,
wskazaé nalezy, ze nie wszystkich oséb powszechnie
znanych w rozumieniu ustawy PrAut dotyczy tres¢ pra-
wa prasowego. W doktrynie wyrazone zostato stanowi-
sko, zgodnie z ktérym przepis art. 14 ust. é PrPras nie do-
tyczy tej kategorii 0séb powszechnie znanych, ktérych
popularnos¢ jest wynikiem wykonywanego zawodu’.

Wyrok TK 2 20.03.2006 r. (K 17/05, OTK-A 2006, Nr 3, poz. 30).
Wyrok SN z dnia 20.07.2007 r., | CSK 134/07.

Wyrok NSA z 8.07.2015r., 1 OSK 1530/14.

Wyrok SN z 12.09.2001 r., V CKN 440/00/.

A. Matlak, Cywilnoprawna ochrona wizerunku, KPP 2004,

5. 334-335.

6 Wyrok SA w Warszawie z 10.06.2008r., VI ACa 1648/07.

7 t.Syldatk, Komentarz do art. 14, uwaga 58 [w:] Prawo prasowe.
Komentarz, (red.) G. Kuczynski, CHBeck 2018, wersja elekir.
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https://sip.legalis.pl/document-view.seam?documentId=mrswglrwguydqmjxgu3a
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/naki fowarowe
W sporcie

Blanka Butacz
aplikant ekspercki UPRP

Nelson Mandela mawiat, ze sport ma site, aby zmieniac¢ $wiat. Jed-

nakze sport to przede wszystkim olbrzymi biznes, w ktdrym silna marka
jest kluczem do wszelkich fransakcji biznesowych, zwtaszcza w zakresie
sponsoringu i merchandisingu towardw. A u podstaw kazdej siinej mar- J l* K A "
ki, w samym $rodku wszelkich dziatan brandigowych, znajdujqg sie znaki

towarowe.

Zarejestrowane znaki fowarowe posiadajqg druzyny sportowe (np. Real 013146741
Madryt, Juventus F.C., Legia Warszawa), miedzynarodowe federacje
sportowe i zwiqzki (np. UEFA, PZPN). Chronione sqg réwniez nazwy roz-
grywek sportowych (np. FIFA World Cup). W trakcie negocjacji kontrak-
tfowych, majgcych na celu np. pozyskanie nowego zawodnika, zwra-
ca sie uwage juz nie tylko na jego umiejetnosci, lecz robwniez na jego
potencjat marketingowy.

Sportowiec — marka rozpoznawalna

Dzieki globalnemu zasiegowi i komercyjnej wartosé sportu, sportowcy
stajqg sie rozpoznawalng markg opartg w gtéwnej mierze na sile ich wi-
zerunku. Z tego wzgledu, podobnie jak najwieksze firmy, réwniez spor-
towcy rejestrujq znaki towarowe, chronigc w ten sposéb swoje nazwi-
sko, hasta, gesty, a nawet i swoje autografy.

EUTM 007459027

Na przyktad Usain Bolt, najszybszy cztowiek na ziemi, posiada zareje-
strowane na catym $wiecie znaki towarowe, ktére chronig jego na-
zwisko, podpis, hasto ,,Bolt fo the world”, a takze stynng poze zwang
»lightning bolt”.

Od lat mozna réwniez obserwowacd zjawisko rejestrowania przez pitka- EUTM 009787573

rzy jako znaki towarowe swoich inicjatdw, a takze nadawania im nu-
merdw, pod ktérymi grajg w druzynie. Pitkarzem, ktéry rozpoczgt ten
trend byt David Beckham, ktéry od 2002 r. chroni swéj znak ,,DB07".

USAIN BOLT EUTM 9787581 DIEGO MARADONA EUTM 2243947

MARC GASOL EUTM 11318318 PAUL POGBA EUTM 12540035
ROGER FEDERER EUTM 3209756 PODGBA EUTM 17039256
SEBASTIAN VETTEL EUTM 8851073 POGBANCE EUTM 17060278
ANA KOURNIKOVA EUTM 11931052 DISTRICT 77 EUTM 017050626
CRISTIANO RONALDO EUTM 16809485 D77 EUTM 017060518
Lionel MESSI EUTM 14799928 DBO7 EUTM 002746337
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JLINGZ

UKO0003311979

UK00002657917 (Surrendered)

O ile nazwiska, inicjaty i numery pitkarskich koszulek mozna uzna¢ za
»standardowe” znaki towarowe, o tyle coraz $mielej podejmowane sq
préby rejestracji gestu jako znaku towarowego, w tym stynnych ,cie-
szynek” — gestdw wykonywanych przez pitkarzy po strzeleniu gola.

Do tej pory tfego typu zgtoszenia obejmowaty jedynie znaki graficzne.
Przyktadem takiej rejestracji jest znak Jessiego Lingarda, ktéry uzyskat
prawo ochronne na swoj stynny gest.

Jednym z pitkarzy, ktory rdbwniez chciat zarejestrowac swoj gest ,,Eleven
of hearts” byt Gareth Bale. Ostatecznie zgtoszenie to zostato wycofa-
ne, jednakze dalej posiada on wiele zarejestrowanych znakdw towa-
rowych, dochdd z ktérych brytyjskie media szacujg na ok. 10 miliondw
funtéw rocznie.

Wiele improwizowanych gestéw szybko uzyskuje wartos¢ komercyjng
dzieki reputacji i sinemu wizerunkowi ich autoréw. Okreslone gesty,
ktére kojarzg nam sie z konkretnym sportowcem, nie ograniczajqg sie
jedynie do pitki nozne;j.

Inacznie szerszy zakres ma spdr pomiedzy tenisistami: Lieytonem He-
wittem i Niclasem Kroonem o wykorzystanie ich zwycieskiego gestu
jako znaku towarowego.

Gest, polegajgcy na utozeniu dtoni w , kaczy dziub”, a nastepnie skie-
rowaniu go prosto miedzy oczy, uzywany byt w starozytnosci przez wi-
kingdw, jako oznaka triumfu nad wrogiem. ,Vight” zostat wykorzystany
przez Niclasa Kroona w latach 80. Pézniej robili to takze Lleyton Hewitt,
tenisista Mats Wilander czy ptywak Grant Hackett.

Modernizacja procesu rejestraciji
spornych znakéw towarowych

Panuje przekonanie, ze znak towarowy jest to jedynie ,,stowo” i ,,grafi-
ka". Jednakze postrzeganie znaku zmienito sie juz dawno.

Za przyktad moze postuzy¢ dzwiek, ktéry pojawia sie tuz przed rozpo-
czeciem seansu filmowego. Kazdy z nas w jednej chwili jest w stanie
rozpoznad, ktére studio filmowe wyprodukowato dany film. Dzieje sie
tak, dlatego ze zaréwno stynny ryk Iwa wypromowany przez studio Me-
tro-Goldwyn-Mayer, jak i dZzwiek charakterystyczny dla 20th Century
Fox Film Corporation sq w rzeczywistosci znakami towarowymi zareje-
stfrowanymi w Urzedzie ds. Wtasnosci Intelektualnej Unii Europejskie;j.

Przedsiebiorcy juz od dawna wykorzystywali potencjat niekonwencjo-
nalnych znakdw towardw i starali sie chroni¢ swoje oznaczenia. Branza
sportowa réwniez moze stosowac to rozwigzanie.

Rozwdj nowych technologii zdeterminowat modernizacje procesu re-
jestracji znakdw towarowych oraz eliminacje wymogu graficznej przy-
stawalnosci znakdéw towarowych.
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Obecnie znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, umozli-
wiagjgce odrdznienie towardw lub ustug jednego przedsiebiorstwa od
towardw lub ustug innego przedsiebiorstwa oraz mozliwe do przedsta-
wienia w rejestrze znakdw towarowych w sposdb pozwalajgcy na usta-
lenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony.
Moze to by¢ wiec oczywiscie grafika i stowo, ale réwniez kolor, dzwiek,
wideo, opakowanie lub ksztatt.

Dlaczego wiec nie pomyslec o stynnej melodii z oficjalnego hymnu Ligi
Mistrzéw UEFA jako o dZzwiekowym znaku towarowym? Trudno zaprze-
czy¢, ze kazdy fan pitki noznej, i nie tylko, tqczy jg z najwazniejszymi
turniejami europejskich klubdw pitkarskich.

Kolejnym znakiem, ktéry mégtby stanowi¢ cenng ochrone w branzy
sportowej, jest tfzw. znak multimedialny, sktadajgcy sie z kombinaciji
obrazu i dzwieku, a takze innych elementdw, takich jak stowa czy ele-
menty graficzne. Wszyscy fani pitki noznej z pewnosciq znajg charak-
terystycznq cieszynke Cristiano Ronaldo, ktérg wykonuje po strzeleniu
kazdej bramki, polegajgcg na dynamicznym skoku z szeroko rozpo-
startymi ramionami i gtoénym okrzykiem ,sil". Czy plik audiowizualny
przedstawiajacy w taki sposéb Ronaldo mégtby zostac zarejestrowany
jako znak multimedialny?

Na razie jest to pytanie otwarte, na ktére trudno udzieli¢ jednoznacznej
odpowiedzi. Oczywiscie rejestracja takiego oznaczenia nie ochroni
CR7 przed uzywaniem tego gestu przez innych sportowcéw, ale ochro-
na takiego oznaczenia zapewni mu wytgczne prawo do uzywania
tego znaku w obrocie handlowym w celu identyfikacji okreslonych to-
wardw i ustug, co moze stanowi¢ potezne narzedzie w reklamie.

Wiele oséb uwaza, ze uzyskanie rejestraciji na nietypowy znak towaro-
wy jest jedynie zabiegiem marketingowym, ktérej wynikiem jest zwykta
kartka papieru przechowywana w archiwach. Ale czy wraz zrozwojem
Internetu, medidw spotecznosciowych oraz catego swiata cyfrowego,
ktéry zmienia jezyk komunikacji marketingowej, mozemy by¢ pewni,
ze zdolno$¢ odrézniajgca znakdw towardw réwniez nie ulega zmianie?

Inak towarowy to inwestycja

Oczywiscie znak towarowy stanowi inwestycje. Dlatego istotne sq:
ocena korzysci, jakie ptynq z jego rejestracii, oraz zasiegniecie porady
specjalisty od znakdw towarowych, ktdry pomoze w identyfikacji i wy-
promowaniu nietypowego znaku towarowego.

Rejestracja znaku towarowego niewatpliwie przynosi korzysci finanso-
we uprawnionym. Oznaczanie wszelkiego typu akcesoridw od koszu-
lek po naklejki znakami towarowymi jest juz powszechnie stosowane,
tak samo jak wykorzystywanie ich w reklamach.

Poza czynnikiem materialnym wazne jest takze budowanie mocnego,
spdjnego wizerunku podmiotu uprawnionego z prawa ochronnego
na znak towarowy. Wtasciwie wykorzystany wizerunek skutkuje szerszg
grupg kibicéw, szansg na zdobycie dobrego kontraktu, a takze tworze-
niem ,legendy” danego sportowca.

Zd]. Internet
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IP i sport

Co roku, 26 kwietnia przez wszystkie panistwa
cztonkowskie Swiatowej Organizacji Wtasnosci
Intelektualnej (WIPO) obchodzony jest Swiatowy
Dzien Wtasnosci Intelektualnej, ktdrego celem jest
szczerzenie wiedzy o wtasnosci intelektualnej oraz
wspieranie innowacyjnosci i kreatywnosci.

Nie da sie ukryc, iz sport stat sie globalnym prze-
mystem, w ktérym prawa wtasnosci intelektualnej
odgrywajq istotnq role.

7 tego wzgledu w tym roku kampania Swiatowe-
go Dnia Wtasnosci Intelektualnej skupiona byta
na Swiecie sportu i nosita tytut ,Siegnij po ztoto:
IP i sport”. 7 tej okazji Stowenskie Biuro Wtasnosci
Intelektualnej w kooperacji z WIPO, Wydziatem
Prawa Uniwersytetu w Lublanie oraz Stowarzysze-
niem Prawa Sportowego Stowenii zorganizowato
28-29 maja regionalne seminarium pt. ,Wtasnosc¢
intelektualnaisport” poswiecone wartosci wtasno-
sci intelektualnej dla branzy sportowej. Wsréd za-
proszonych gosci byli eksperci krajowi i zagraniczni
oraz przedstawiciele panstw cztonkowskich WIPO,
w tym réowniez Urzedu Patentowego RP, ktdrzy
przedstawili zagadnienia zwiqgzane z wtasnosciq in-
telektualng w sporcie z perspektywy swoich krajow.

Wrtasnosc intelektualna stata sie niezwykle istotnym
aspektem w dziataniach branzy sportowej. Prawa
IP dotyczg praw autorskich, informacji handlo-
wych, znakdéw towarowych oraz praw do wizerun-
ku oraz medidw. Znaczqca czes¢ wartosci ekono-
micznej sportu oparta jest na tej dziedzinie prawa,
majgc wptyw na rozwdj przemystu, finansowanie

imprez sportowych, a tym samym zapewnienie
srodkdw finansowych potrzebnych na rzecz rozwo-
ju sportu.

Podczas dyskusji przedstawiono osiggniecia
w dziedzinie sportu i innowacji, problemy zwigza-
ne ze szkodliwosciqg fatszowania sprzetu sporto-
wego oraz zachecano do walki z podrabianymi
towarami. Promowano réwniez rozwiqgzywanie
miedzynarodowych i krajowych sporéow zwigza-
nych ze sportem poprzez mediacje, arbitraziinne
formy alternatywnego rozwiqzywania spordow.

Szczegdlng uwage poswiecono prawom autor-
skim, ktére generujg przychody potrzebne
do inwestowania w kosztowne przedsiewziecia,
takie jak np. transmitowanie wydarzen sporto-
wych dla odbiorcéw na catym swiecie. Przedsta-
wiono rowniez sposoby, dzieki ktdrym sportowcy
sq w stanie generowac zyskiz umow sponsorskich
z wtascicielami réznych marek i za pomocq zna-
kéw towarowych, budujgc tym samym tozsamosc¢
wydarzen sportowych, zespotdw i zawodnikow.

W trakcie dyskusji analizowano, w jaki sposdb
prawa wtasnosci intelektualnej, ktdre znaki towa-
rowe i marki maksymalizujq przychody komercyj-
ne z umow sponsorskich, merchandisingowych
i licencyjnych. Kwestia ta jest niezwykle istotna,
poniewaz przychody te rekompensujq koszty or-
ganizacjiimprez swiatowej klasy — igrzysk olimpij-
skich czy mistrzostw Swiata oraz zapewniajq pod-
czas nich ochrone tych wartosci sportu, ktére
nadajq im gtebokq wartos¢ etyczna.
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Trwatos¢ zezwolenia

na rozpowszechnianie wizerunku

W dokirynie powszechnie przyjmuje sie, ze zgo-
da na rozpowszechnianie wizerunku przewidziana
w art. 81. ust. 1 zd. 1 pr. aut. moze byé w kazdej chwili
odwotana.

W niniejszym artykule poglgd ten chciatbym poddacé
krytyce. Swoje rozwazania rozpoczne jednak nietypo-
wo, W pierwszej kolejnosci analizie poddany zostanie
bowiem art. 81 ust. 1 zd. 2 pr. aut. przewidujqcy, jak
wskazuje sie w doktrynie, dorozumiang zgode na roz-
powszechnianie wizerunku modela, ktéry za pozowa-
nie otrzymat wynagrodzenie.

Co moze zaskakiwaé, w tym przypadku uznaje sie,
ze po ustaleniu wysokos$ci wynagrodzenia nie mozna
ztozy¢ sprzeciwu, czy inaczej ujmujgc — doprowadzié¢
do pozbawienia osoby, ktdéra w mysl przepisu uzy-
skata prawo do rozpowszechniania wizerunku, tego
uprawnienia.

Oczywiscie trzeba wyraznie zaznaczyé, ze roz-
powszechnianie wizerunku zgodnie z art. 81 ust. 1
zd. 2 pr. aut. nie moze narusza¢ innych débr osobi-
stych, takich jak np. dobrego imienia czy prawa
do prywatnosci.

Dla vzasadnienia takiego skutku dorozumianej zgo-
dy w doktrynie podnosi sie, ze otrzymane wynagro-
dzenie obejmuje, poza zaptatg za pozowanie, wta-
$nie wynagrodzenie za zgode na rozpowszechnianie
wizerunku.

Jak wskazuje D. Flisak, w przypadku optaconych mo-
deli zasadnicza wartos¢ utrwalenia ich wizerunku wy-
nika przeciez z jego pdzniejszego rozpowszechniania'.
Dodatkowymi argumentami mogqg by¢ stwierdzenia,
ze ewentualne odwotanie zgody doprowadzitoby
do udaremnienia catego procesu tworzenia wizerun-
ku, ktory stracitby swoje znaczenie. Powyzsza interpre-
tacja wprowadza zatem pewnos¢, co do mozliwosci

dr Michat Markiewicz
Uniwersytet Jagiellonski

pdzniejszej eksploatacji wizerunku modela,
ofrzymat (ustalit) wynagrodzenie za pozowanie.

ktéry

W tym miejscu chciatbym zastanowic sie, czy je-
§li art. 81 ust. 1 zd. 2 pr. aut. przewiduje nieodwotal-
ne zezwolenie na rozpowszechnianie wizerunku,
to czy zasadne jest uznanie, ze w tej samej jednostce
redakcyjnej tego samego przepisu charakter zezwo-
lenia (w tym dopuszczalno$¢ jego odwotania) jest
odmienny.

Prosze bowiem zauwazy¢, ze przyjmujgc dominujgcag
wyktadnie art. 81 ust. 1 pr. aut., akceptujemy sytuacje,
w ktdrej osoba, ktdéra zadba o ochrone swojego wize-
runku, np. poprzez ograniczenie zakresu dopuszczal-
nego rozpowszechniania wizerunku (chocby do jed-
nego czasopismal), nie tylko zawezi zakres korzystania
z wizerunku przez beneficjenta zezwolenia, ale takze
zagwarantuje sobie prawo do odwotania fego ze-
zwolenia w dowolnym czasie.

Rownoczesnie, jesli bedziemy mieli do czynienia z mo-
delem, ktéry otrzyma wynagrodzenie za pozowanie,
fo uznamy, ze po pierwsze — wykorzystanie wizerun-
ku nie jest w zaden sposdb ograniczone (poza wkro-
czeniem w inne dobra osobiste) i po drugie — model
po ustaleniu wynagrodzenia nie ma prawa do cof-
niecia zezwolenia (sprzeciwu).

Wréémy jeszcze raz do argumentdw przedstawio-
nych za uznaniem, ze model, ktéry ustalit wynagro-
dzenie za pozowanie, nie moze odwotac zezwolenia.
Otdz czy przedstawione powyzej powody przyjecia
nieodwotalnego zezwolenia w przypadku modela
(art. 81 ust. 1 zd. 2 pr. aut.) nie powinny mie¢ zastoso-
wania do kazdej zgody na rozpowszechnianie wize-
runku2 W szczegdlnosci trzeba zauwazyé, ze w przy-
padku zezwolenia na rozpowszechnianie wizerunku
ofrzymane w zamian wynagrodzenie jest bezposred-
nio powigzane wtasnie z zezwoleniem.
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W moim przekonaniu powyzsze argumenty tym bardziej przemawiajq
za trwatosciq zezwolenia w sytuacii, gdy jest ono udzielane $wiadomie,
zawynagrodzeniemiwskazuje dopuszczalny zakres rozpowszechniania.

Analizowanie bowiem interpretaciji art. 81 ust. 1 pr. aut. na przyktadzie modela
sktania do rozwazan: skoro w sytuacji, gdy jest on catkiem bierny wzgledem
ochrony swojego wizerunku, dodatkowo utrwala sie skutki jego biernosci lub
nieznajomosci prawa, to dlaczego nie uznaé, ze trwatosé zezwolenia doty-
czy takze sytuacji swiadomego wyznaczenia zakresu dopuszczalnego rozpo-
wszechniania wizerunku. Nalezatoby przyjg¢ jednolitg interpretacje w ramach
w art. 81 ust. 1 pr. aut., zatem albo odwotalno$¢ zezwolenia w obu regulo-
wanych sytuacjach, albo brak mozliwosci odwotania zezwolenia takze w obu
przypadkach. Osobiscie jestem zwolennikiem tej drugiej interpretacii.

Jaka moze by¢ krytyka przedstawionej powyzej wyktadni art. 81 ust. 1 pr. aut.2
Otdz po pierwsze mozna wskazaé, ze stanowi ona wnioskowanie z wyjgtku
na regute. Jest to oczywiScie prawda, jednak, tak jak wskazywatem, wyda-
je sie, ze argumenty przemawiajgce za trwatosciq zezwolenia w przypadku
modeli pozujgcych za wynagrodzeniem tym bardziej przemawiajg za trwa-
tosciq zezwolenia udzielanego Swiadomie, w okreslonym celu i ze wskazanym
zakresem.

Po drugie nalezy zwréci¢ uwage na pojawiajgce sie w doktrynie stanowisko
(mniejszoéciowe), ze art. 81 ust. 1 zd. 2 pr. aut. nie stanowi domniemania udzie-
lenia zgody na rozpowszechnianie wizerunku, lecz ograniczenie praw do wi-
zerunku. Zaakceptowanie takiej interpretacji podwazatoby przeprowadzong
powyzej argumentacje, bowiem inna konstrukcja uprawniataby do przyjecia
innych konsekwenciji prawnych (braku mozliwosci sprzeciwu na rozpowszech-
nianie w przysztosci).

Wydaije sie jednak, ze redakcja art. 81 pr. aut., w tym zamieszczenie wyjatku
dotyczgcego modeli w ustepie pierwszym, obejmujgcym takze instytucje ze-
zwolenia, a nie w ustepie drugim przewidujgcym ograniczenia prawa, prze-
mawia za stusznos$ciq dominujgcego stanowiska doktryny.

Po trzecie trzeba wskazad, ze przedstawiona interpretacja uzasadnia przyjecie
nieodwotanego zezwolenia w sytuacji otrzymania wynagrodzenia za udziele-
nie zezwolenia na podstawie art. 81 ust. 1 zd. 1 pr. aut., nie powinna jednak
dotyczy¢ nieodptatnego udzielenia zezwolenia. W takim przypadku mozna
przyjg¢, ze interesy drugiej strony nie zastugujg na tak mocng ochrone i pod-
miot prawa do wizerunku powinien mie¢ uprawnienie do cofniecia zezwole-
nia w dowolnym momencie.

Konkludujgc, uznaije, ze istniejq istotne argumenty przemawiajgce za przyje-
ciem interpretacji de lege lata o nieodwotalnosci zezwolenia na rozpowszech-
nianie wizerunku w sytuaciji, gdy wigze sie ono z uzyskaniem wynagrodzenia
z tego tytutu.

Tymczasem obecnie przyjmuje sie, ze zgode na gruncie arf. 81 ust. 1 zd. 1
pr. aut. mozna odwotaé w kazdym momencie.

De lege ferenda wydaije sie zasadne uregulowanie wprost skutkdw udzielenia
zezwolenia narozpowszechnianie wizerunku. Nalezatoby sie takze zastanowic,
czy podobne nieodwotalne ,zezwolenie” nie powinno dotyczyé mozliwosci
wkraczania w inne dobra osobiste, w tym autorskie, np. prawo do integralno-
$ci utworu.

! Komentarz do art. 81 pkt 10 [w:] Prawo autorskie i prawa pokrewne, (red.) D. Flisak, LEX 2018.
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Wizerunek na tle przeszkdd
rejestracji znaku fowarowego

dr Michat Mazurek
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej

Wizerunek - rozumiany jako wytwor niematerialny, ktory
za pomocg srodkdw plastycznych przedstawia rozpozna-
walng podobizne danej osoby — moze by¢ ,wtgczany”
do zgtaszanych znakdéw towarowych.

Sposroéd powoddw takiego wykorzystania wizerunku wskazaé mozna,
w szczegdlnosci, cel uzyskania ochrony potencjalnie wiecznej (,,obej-
scie” czasowej ochrony wizerunku, przewidzianej art. 81 ustawy z 4 lute-
go 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych) oraz wzmocnie-
nie marketingowego odziatywania znaku towarowego (jego funkcji
reklamowej).

Ogdlna definicja znaku towarowego (art. 120 ustawy z 30 czerwca
2000 r. Prawo wtasnosci przemystowej, PWP) jest na tyle pojemna,
ze oczywiscie umozliwia rejestracje znakdéw towarowych obejmu-
jacych wizerunek. Biorgc pod uwage tradycyjne formy znakdéw to-
warowych, w rachube wchodzi rejestracja wizerunku zardbwno 0so-
by fizycznej, jak i zmartej w ramach znaku stricte graficznego, stricte
przestrzennego albo znaku kombinowanego (np. stowno-graficznego
czy stowno-graficzno-przestrzennego). Z kolei, sposrdd nowych form
znakdw, mozna rozwazac wykorzystanie wizerunku w ramach znakdw
ruchomych, multimedialnych lub hologramowych.

W konkretnym przypadku, rejestracje znaku mogq ubezskuteczniad
bezwzgledne podstawy odmowy rejestracji (jedna lub kilkal).

Po pierwsze, jest mozliwe, ze znak z wizerunkiem danej osoby nie be-
dzie legitymowat sie konkretng zdolnosciqg odrdzniajgcq (art. 129!
ust. 1 pkt 2 PWP), poniewaz nie odbiega w sposdb znaczgcy od normy
lub zwyczajéw branzowych i w zwigzku z tym nie petni podstawowej
funkcji wskazywania pochodzenia. Przyktadem moze by¢ wizerunek
kobiety dla oznaczeh czasopism krzyzéwkowych (tego typu wizerunki
sq czesto wykorzystywane na oktadkach takich towardw).

Po drugie, wtgczenie wizerunku do znaku towarowego moze powodo-
wacd sprzeczno$¢ catego znaku z dobrymi obyczajami (art. 129" ust. 1
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pkt 7 PWP). Przyktadowo, tak mogtoby by¢ kwalifikowane wykorzysta-
nie sylwetki Jézefa Pitsudskiego w znaku towarowym zarejestrowanym
dla srodkdw czyszczgcych (deprecjacja wizerunku) czy szerokiej gamy
srodkdéw spozywczych (banalizacja wizerunku).

Po trzecie, mozliwa jest kwalifikacja nieuczciwego zgtoszenia zna-
ku z wizerunkiem (zgtoszenie wizerunku w ztej wierze, w rozumieniu
art. 129" ust. 1 pkt 6 PWP). Przyktadem moze by¢ zgtoszenie znaku to-
warowego obejmujgcego wizerunek sportowca, przez bytego agenta
tego sportowca, bez zgody tego ostatniego.

Po czwarte, znaki z wizerunkiem mogq przekazywac fatszywq informa-
cje o cechach produktéw, chocby o ich pochodzeniu geograficznym
(znaki mylgce, w rozumieniu art. 129" ust. 1 pkt 12 PWP). | tak, zgtoszenie
znaku obejmujgcego wizerunek Tadeusza Kosciuszki nie ma mylgce-
go charakteru dla ogdlnej kategorii napojéw alkoholowych. 7 uwa-
gi na silny zwigzek wskazanej postaci z Polskg, mozna jednak rozwa-
za¢ takq kwadlifikacje w razie zgtoszenia takiego znaku dla napojow
(np. win) pochodzgcych z Hiszpanii.

Jezeli natomiast chodzi o wzgledne przeszkody rejestracji (prawa
wczesniejsze), to jak wiadomo obecnie Urzgd Patentowy RP nie bada
ex officio zgtoszeh znakdw towarowych, na okolicznosé kolizji z ta-
kimi prawami. Dotyczy to réwniez prawa do wizerunku. Prawo ta-
kie, jako wczesniejsze, moze zostac przeciwstawione w sprzeciwie
(art. 15217 PWP).

W takim przypadku, jednq z najbardziej problematycznych kwestii jest
zgoda na wykorzystanie wizerunku w znaku towarowym. Jej zrédtem
bedzie przede wszystkim list zgody, udzielony na podstawie art. 133
PWP. Natomiast zgoda z powotaniem sie na art. 81 PrAut nie musi ozna-
czac przyzwolenia na rejestracje znaku towarowego obejmujgcego
wizerunek.

Z kolei, o ile w sprzeciwie nie zostanie przeciwstawione wczesniejsze
prawo do wizerunku i Urzgd nie dostrzeze okolicznosci na rzecz zasto-
sowania bezwzglednych przeszkdéd (zwtaszcza w wyniku whniesienia
uwag oséb frzecich), to znak obejmujgcy wizerunek zostanie zareje-
strowany. W takiej sytuacji w rachube wchodzi pdzniejsze przeciwsta-
wienie wizerunku we wniosku o uniewaznienie na podstawie art. 164
ust. 2 PWP), rzecz jasna z ograniczeniami, o ktérych mowa w art. 165
ust. 1 pkt 1 PWP oraz art. 165 ust. 1 pkt 4 PWP.

Bez watpienia, na tle ogdtu przeszkdd rejestracii, zagadnienie zdolno-
$ci ochronnej wizerunku jako znaku towarowego (w znaku towarowym)
zastuguje na wnikliwg uwage. Z jednej bowiem strony, rejestracja ta-
kich znakdéw jawi¢ sie bedzie jako bardzo atrakcyjna forma ochrony
prawnej (choc¢by z punktu widzenia dochodzonych roszczen). Z dru-
giej jednak, nie sposdb zaprzeczy¢ wielu potencjalnym problemom,
zwigzanym nie tylko z samg procedurg uzyskania ochrony, ale rowniez
z pbdzniejszym jej utrzymaniem i realizacjq.

(Wiecej na ten temat
w kolejnym wydaniu
Kwartalnika UPRP)



50

KWARTALNIK UPRP

 orzecznictwa UE

Ewolucja orzecznictwa
dotyczgcego oceny zdolnosci
odrozniajgcej znakdw towarowych
stowno-graficznych

Elzbieta Btach
ekspert UPRP

W kwietniu 2019 r. odbyto sie 21. spotkanie z cyklu ,Licison Meeting on Trade
Marks”. Sg to spotkania przedstawicieli urzeddw wtasnosci przemystowej krajéw
cztonkowskich UE z Urzedem Wtasnosci Intelektualnej Unii Europejskiej (EUIPO),
przy udziale obserwatoréw z organizacji skupiajacych uzytkownikéw systemu
znakdw towarowych.

Jednym z punktéw agendy byta prezentacja autorstwa Harriego Salmiego A9. 9.1
Case law of the Boards of Appeal/General Court on Figurative Marks ukazujgca
ewolucje orzecznictwa Trybunatu Sprawiedliwosci UE (Sgdu UE) oraz EUIPO w za-
kresie oceny zdolno$ci odrézniajgcej znakdw towarowych stowno-graficznych.

Niniejszy artykut wskazuje orzeczenia omawiane w trakcie spotkania.

Orzeczenia Sqadu UE w latach 2005-2016

W zakresie opisowosci znakdw towarowych juz w swoich wczesnych orzeczeniach
Sqd UE podkreslat, ze jezeli warstwa stowna ma charakter opisowy, prosta styliza-
cja czcionki nie wystarczy do przetamania charakteru opisowego znaku. Zarzut
opisowosci znaku moze dotyczy¢ takze nowo utworzonych stédw i neologizmodw
powstajgcych z ich zestawienia, jezeli utworzone znaczenie wynika bezposred-
nio z tgcznego odczytania znaczen zestawionych stéw, ktére nadal odnosi sie
wytgcznie do wtasciwosci towardw i ustug.
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Przyktady orzeczen, w ktérych znaki uznano za pozbawione
konkretnej zdolnosci odrézniajgcej

+ Wyrok z dn. 15.09.2005 r. w sprawie C-37/03 BiolD, kl. 9, 38 i 42.

Uzyty w znaku akronim odnosi sie do identyfikacji biometrycznej, a ta wigze sie
z wykorzystaniem wymienionych towardw z kl. 9. Takze ustugi z kl. 38 i 42 Swiad-
czone sg z wykorzystaniem identyfikacji biometrycznej lub majg na celu rozwdj

systemow stuzgcych do takiej identyfikaciji. Z kolei grafika znaku ma minimalny
charakter i nie wyrdznia znaku.

+ Wyrok z dn. 11.07.2012r. w sprawie T-559/10 Laboratoire Garnier et Cie, kl. 3.
Warstwa stowna ma jasne znaczenie, odwotuje sie do naturalnego piekna,
co bezposrednio wskazuje na ceche jakosci towardw z branzy kosmetycznej.
Grafika jest banalna.

+ Wyrok z dn. 24.06.2015 r. w sprawie T-552/14 Wm. Wirgley Jr. Company,

kl. 3, 21.

Stowo ,,extra” jest przymiotnikiem o charakterze zachwalajgcym towary. Sty-
lizacja napisu jest prosta, a element graficzny w postaci kolorowego kota ma
charakter tylko dekoracyjny.

+ Wyrok z dn. 10.09.2015 . w sprawie T-610/14 Laverana Gmbh&Co. KG, kl. 3, 5.
W obrocie handlowym ,,bioorganiczny” wskazuje na naturalno$¢ produktdw
i proces ekologicznego wytwarzania. Z kolei grafika ma banalny charakter
i nie odwraca uwagi konsumentdw od opisowosci znaku.

+ Wyrok z dn. 20.11.2015 r. w sprawie T-202/15 Zitro IP Sarl, kl. 9, 28, 41.

Wszystkie towary i ustugi mogag miec¢ zwigzek z grg w bingo. Uzyte wyrazenie
»Swiat bingo"” oznacza po prostu wszystko, co ma zwigzek z bingo. Sama czcion-
ka w napisie ma prosty charakter, a kolory sg klasyczne. W znaku nic nie zaska-
kuje. Nie ma on elementdw, ktére mogtyby mu nadaé dystynktywny charakter.

* Wyrok z 14.01.2016 r. w sprawie T-663/14 International Gaming Projects Ltd,
kl. 9, 28, 41.

Uzyte okreslenie odwotuje sie do gry hazardowej — bingo. Towary i ustugi row-
niez sq z nig zwigzane. Grafika wzmacnia tylko warstwe stownqg znaku, ktéra ma
charakter opisowy. Konsument nie bedzie postrzegat oznaczenia jako znaku
towarowego.
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+ Wyrok z dn. 12.04.2016 r. w sprawie T-36/15 Choice Sp. z 0.0., kl. 30, 43.
Warstwa stowna znaku to ,,wyborne, doskonate czekolada i lody”. Jest to opis
wtasciwosci towardw i ustug. Elementy graficzne znaku nie posiadajg cech,
ktére mogtyby natychmiast przyciggngé uwage konsumenta jako wskazanie
pochodzenia oznaczonych towardw i ustug.

+ Wyrok z dn. 28.04.2016 r. w sprawie T-54/15, kl. 28, 41.

W odniesieniu do artykutdw sportowych i dziatalnosci sportowej, warstwa stow-
na znaku - ,liga” ma charakter opisowy. Wskazane towary i ustugi wigzqg sie
bowiem z ligg sportowq. Uzyta grafika jest mato charakterystyczna, a wrecz
wzmachnia znaczenie znaku, gdyz koto przypomina krgzek hokejowy.

* Wyrok z dn. 9.11.2016 r. w sprawie T-290/15 Smarter Travel Media LLC,

kl. 35, 38, 39, 42.

Inaczenie stow jest proste — ,btyskotliwsza podrdz”. W odniesieniu do ustug
zwigzanych z podrdzqg opisujg one cechy i przedmiot ustug. Dla przeciethego
odbiorcy stylizowana walizka nie jest niczym niezwyktym. Grafika ma charakter
dekoracyjny i wzmacnia tylko opisowe znaczenie stow.

+ Wyrok z dn. 29.11.2016 r. w sprawie T-617/15, kl. 35, 41.

Warstwa stowna znaku to ,,$wiat e-palenia”, a wiec wszystko to, co wigze sie
Z papierosami elektronicznymi. Z kolei wszystkie ustugi réwniez majg zwigzek
Z papierosami elektronicznymi i branzq e-palenia. Sqd UE podkreslit, ze kryte-
rium pozwalajgcym na uznanie, iz dane oznaczenie jest opisowe, nie jest to,
ze dany krgg odbiorcéw ustali istnienie bezposredniego i natychmiast dostrze-
galnego zwigzku miedzy wspomnianym oznaczeniem a konkretnym towarem
lub ustugq, ale to, ze w odczuciu wtasciwego kregu odbiorcéw wspomniane
oznaczenie okresla jednq lub wiecej niz jednq z wtasciwosci owych towardw lub
ustug. Element graficzny znaku potwierdza opisowy przekaz warstwy stownej
znaku.

Orzeczenia Sgdu UE z lat 2017-2018

W ostatnich latach w orzecznictwie EUIPO i Sgdu UE dostrzegamy podniesienie
progu rejestrowalnosci znakdw towarowych, czyli bardziej restrykcyjng ocene
zdolnos$ci odrézniajgcej znakdw.
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Przyktady orzeczen, w ktérych znaki uznano za pozbawione
konkretnej zdolnosci odrézniajqcej

+ Wyrok z dn. 18.01.2017 r. w sprawie T-64/16 M. Wieromiejczyk, kl. 34.

W odniesieniu do wyrobdw tytoniowych wyrazenie oznacza ,,dym, zaciggnie-
cie sie czy palenie o dobrym smaku”. Stanowi bezposredni opis wtasciwosci
towardw. Elementy graficzne wzmacniajg charakter opisowy znaku — kojarzg
sie z ktebami dymu.

+ Wyrok z dn. 7.12.2017 r. w sprawie T333/16 Colgate-Palmolive Co., kl. 21.
Dla szczoteczek do zebdw 360° wskazuje na dogtebne czyszczenie jamy ustne;j.
Grafika jest banalna i prosta. Znak opisuje wtasciwosc towardw.

+ Wyrok z dn. 16.11.2017 r. w sprawie T-767/16 Nanogate AG, kl. 1, 2, 17 i 40.
Warstwa stowna znaku jest opisowa. Grafika nie ma charakteru wyrdzniajgce-
go - kolor szary nawigzuje do kolorystyki metali, a tuk ma prosty i czysto deko-
racyjny charakter.

+ Wyrok z dn. 15.03.2018 r. w sprawie T-205/17 SSP Europe GmbH, kl. 38 i 42.
Warstwa stowna opisuje rodzaj, przeznaczenie i przedmiot ustug informatycz-
nych w Internecie. Element graficzny ma bezposredni zwigzek ze znaczeniem
znaku ,,cloud computing”. Nawet jesli nie oddaje on precyzyjnie tego znacze-
nia, to i tak nie odwraca uwagi odbiorcéw od informacyjnego przekazu znaku,
a w konsekwenciji znak ma charakter opisowy.

+ Wyrok z 15.03.2018 r. w sprawie T-279/17 Hermann Bock GmbH, k. 4, 10, 20.
Oznaczenie tworzy slogan promocyjny zachwalajgcy dla towardw — rozkta-
danych mebli. Z kolei grafika — uzyte kolory, stylizacja liter, znak interpunkcyjny
nie sg czyms szczegdlnym, co by przyciggneto uwage konsumentdw i umozliwi-
to zapamietanie oznaczenia jako znaku towarowego.

+ Wyrok dn. 20.03.2018 r. w sprawie T-227/17 Webgarden Szolgdltatd

és Kereskedelmi Kft, kl. 9, 41, 421 45.

Wyrazenie ,bransoletki do randkowania” jest zrozumiate (bransoletki umozli-
wiajgce znalezienie partnera) i pozostaje w zwigzku z towarami i ustugami, kté-
re temu réwniez sprzyjaja. Uzyty element graficzny i kolory nie sq na tyle orygi-
nalne, by przetamacd charakter opisowy znaku.
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+ Wyrok z dn. 26.04.2018 r. w sprawie T-220/17 Pfalzmarkt fir Obst

und Gemuse eG, kl. 311 35.

Warstwa stowna znaku wskazuje na pochodzenie geograficzne towardw i po-
chodzenie geograficzne przedmiotu ustug (opisowos$¢ znaku). Uzyty element
graficzny ma charakter tylko dekoracyjny.

+ Wyrok z dn. 2.05.2018 r. w sprawie T-428/17 Alpine Welten Die BergfUhrer
GmbH & Co. KG, kl. 16, 25, 39, 41.

Okreslenie , Alpejskie swiaty. Przewodnicy gorscy” jest opisem wtasciwosci to-
wardw i ustug — ich oferowania w obszarze Alp i przez przewodnikdw gorskich.
Uzyty tréjkgt symbolizuje gdre, a kolor zielony odnosi sie do zwigzku z naturg.
Oznaczenie nie zapadnie w pamie¢ odbiorcom i nie bedzie postrzegane jako
znak towarowy. Znak, ktéry sktada sie tylko z opisowych elementdéw stownych
i prostych figur geometrycznych, nie ma wystarczajgcego charakteru odrdznia-
jacego, aby uzyska¢ ochrone.

+ Wyrok z 12.06.2018 r. w sprawie T-375/17 K.P. Fenyves, kl. 32.

W przypadku napojéw znaczenie znaku, a takze jego kolorystyka opisujg wta-
§ciwos¢ towaru — kolor niebieski napoju. Stylizacja czcionki nic w tym wzgledzie
nie zmienia.

+ Wyrok z dn. 10.10.2018 r. w sprawie T-561/17 L-Shop-Team GmbH, kl. 18.
Warstwa stowna znaku odnosi sie do wtasciwosci toreb: ,,na wynos” i ich ce-
chy w postaci mozliwosci tfransportowania przedmiotéw. Znaczenie jest bezpo-
Srednio odczytywalne dla odbiorcdw. Elementy graficzne jedynie podkreslajg
znaczenie znaku, a uzyte kolory sg zwyczajowe dla reklam. Znak ma charakter
wytgcznie opisowy.

+ Wyrok z dn. 8.11.2018 r. w sprawie T-759/17 Perfect Bar LLC, kl. 5.

Wyrazenie wskazuje na perfekcyjng jakos¢ batondw. Dla towardw formowa-
nych w batony ma ono charakter opisowy, z kolei uzyta grafika jest tylko de-
koracyjna, o standardowym wyglgdzie i ksztattem takze nawigzuje do ksztattu
towardow.

Orzeczenia w sprawie oznaczenia ,deluxe”

Jako szczegdlnie istotng wskazano sprawe ponizszego oznaczenia, zgtoszone-
go dla szerokiej gamy towardw i ustug z kl. 9, 35, 37, 39, 40, 41, 42, 45.

W tej sprawie wydano serie orzeczenh: T-222/14, C-437/15P, T-222/14RENV De-
luxe Laboratories, Inc (tryb odwotawczy, w ktérym zwrécono sprawe do Sgdu
UE do ponownego rozpoznania). Jako precedensowq wskazano ostateczng
teze Sqdu UE (T-222/14RENV), iz, pomimo ze element graficzny sam w sobie jest
dystynktywny, to oceniajgc znak w catosci, z uwagi na rozmiar i centralng pozy-
cje stownego elementu, odbiorcy bedq go postrzegac jedynie jako wskazanie
na wyzszg jako$¢ oznaczanych towardw i ustug, a nie oznaczenie zrédta komer-
cyjnego pochodzenia towardw — znak towarowy.
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Kierunek orzeczniczy EUIPO

Na zakonczenie prezentacji EUIPO przedstawito swoje orzeczenia, ktdre od-
zwierciedlajqg kierunek orzeczniczy Trybunatu Sprawiedliwosci UE.

Przyktady orzeczen, w ktérych znaki uznano za pozbawione
konkretnej zdolnosci odrézniajqcej
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,KUZNIA TRIATHLONU"
— znak zgtoszony w zte| wierze

W ocenie Kolegium
Orzekajgcego celem
Zgtoszenia spornego
znaku nie byta cheé
jego uzywania

przez uprawniong

w prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej,
ale blokowanie
dziatalnosci prowadzonej
przez wnioskodawce,

co $wiadczy o zgtoszeniu
Znaku w ztej wierze.

W dniu 20 kwietnia 2017 r. R.P., prowadzqgcy dziatalno$¢ go-
spodarczg pod firmqg K. z siedzibg w W., wystgpit z wnioskiem
O uniewaznienie prawa ochronnego na znak fowarowy
+KUZNIA TRIATHLONU" udzielonego narzecz E.Z., prowadzqgcej
dziatalno$¢ gospodarczqg pod firmq H. z siedzibg w Z.

Wedtug wnioskodawcy sporne prawo ochronne na ww. znak
towarowy zostato udzielone z naruszeniem art. 1291 ust. 1 pkt 6
oraz art. 132" ust. 1 pkt 1 ustawy Prawo witasnosci przemysto-
wej (dalej p.w.p.). Zdaniem wnioskodawcy zgtoszenie sporne-
go znaku towarowego zostato dokonane w warunkach istnie-
nia ztej wiary. Ponadto w jego ocenie sporny znak towarowy
narusza prawa osobiste i majgtkowe osdb trzecich. W dalszej
czesci swojego stanowiska wskazat, ze logo ,Kuznia Triathlo-
nu” zaprezentowat na prezentacji w dniu 14 grudnia 2013 r.
w restauraciji ,,S.” na terenie basenu W. Ponadto od stycznia
2014 r. zaczat stosowac logotyp na strojach sportowych. Je-
den z takich kompletéw zamowita uprawniona, ktéra korzy-
stata z ustug trenerskich wnioskodawcy.

W zakresie zarzutu zgtoszenia znaku towarowego w ztej wie-
rze podnidst takze okoliczno$¢ wystosowania do niego przez
uprawniong pisma z zgdaniem 69 tysiecy ztotych tytutem
uzywania spornego znaku tfowarowego. Wskazat przy tym,
ze W jego ocenie prowadzi to do bezdyskusyjnego wnio-
sku, iz celem zgtoszenia przedmiotowego oznaczenia przez
uprawniong nie byto uzywanie znaku, lecz uzyskanie bezpraw-
nych korzysci majgtkowych kosztem wnioskodawcy. Ponadto,
W jego ocenie, istotnym celem, uprawnionej co do zgtoszenia
przedmiotowego znaku jest sprzeczne z normami etycznymi
ukaranie wnioskodawcy za brak podjecia przez wnioskodaw-
ce decyzji wymuszanej przez uprawniong na wnioskodawcy
co do zatrudnienia w Kuzni Triathlonu jej syna — pana K.B. Mia-
nowicie uprawniona —pani E.7., jest matkq pana K.B., z ktérym
whioskodawca wspdtpracowat w latach 2011-2012, a ktéry
zakonczyt wspotprace za petnym porozumieniem obu stron.
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W dalszej czesci stanowiska zwrdcit uwage na naru-
szenie autorskich praw majgtkowych (wg niego nale-
zgcych do wnioskodawcy) nalezgcych do T.K.

W odpowiedzi pismem z dnia 22 czerwca 2017 .
uprawniona wniosta o oddalenie wniosku. W uza-
sadnieniu swojego stanowiska wniosta o dopuszcze-
nie materiatu dowodowego w postaci akt sprawy
DT-1ll Z.(...), w tym znajdujgcych sie tam oswiadczeh.
Alternatywnie o przestuchanie w charakterze $wiad-
kdw 0sbb, ktérych oswiadczenia znajdujg sie w ww.
aktach.

W dalszej czesciswojego stanowiska wskazata na oko-
liczno$¢ powstania i ewolucji klubu sportowego pod
nazwqg ,,Kuznia Triathlonu”. W tym zakresie zwrdcita
uwage, ze wnioskodawca wspdtpracowat z nig jako
osoba upowazniona do kontaktu z osobqg projektujg-
cq logo, za$ pdzniejsze zmiany logo byty na jej zlece-
nie. W zakresie zgdania 69 tysiecy ztotych od wniosko-
dawcy, podkreslita, ze najpierw zgdata zaniechania
naruszenia prawa do spornego znaku. Tym samym,
W jej ocenie, nie mozna jej zarzuci¢ dziatania w ztej
wierze ani tez checi osiggniecia korzysci majatkowej,
bowiem, zgdajgc zaniechania naruszenia, naprawie-
nia szkody, zaptaty sumy pienieznej, dziatata jedynie
zgodnie i w granicach art. 296 p.w.p.

Pismem procesowym z dnia 2 pazdziernika 2017 r.
wnioskodawca wskazat, ze podstawami prawnymi
wniosku sq art. 131 ust. 1 pkt 1 oraz art. 131 ust. 2 pkt 1
pP.W.p.

Na rozprawie w dniu 22 marca 2018 r. strony podfrzy-
maty swoje stanowiska w sprawie. Wnioskodawca
wskazat, ze jest dla niego dziwnym, ze uprawniona
dopiero po trzech latach dziatalnosci klubu Kuznia
Triathlonu zainteresowata sie klubem, w momencie
gdy klub ten zaczat sie dynamicznie rozwijaé. Pod-
kreslit, ze uprawniona nie byta obecna przy tworzeniu
logo klubu na zadnym etapie.

Uprawniona wskazata na brak skutecznego prze-
niesienia na wnioskodawce praw autorskich majgt-
kowych do logotypu na podstawie art. 53 ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Podnio-
sta, ze tylko umowa licencyjna wytgczna mogtaby
zastgpic¢ ten sam zakres praw wynikajqcy z przenie-
sienia autorskich praw majgtkowych na podstawie
art. 53. A skoro tak, to licencja wytgczna, tak samo jak
przeniesienie na podstawie art. 53, wymaga formy
pisemnej pod rygorem jej niewaznosci. W jej ocenie,
powotywanie sie na prawa majgtkowe, ktdre nie na-
lezg do wnioskodawcy, nie kreuje po jego stronie le-
gitymacji procesowej do wystepowania w przedmio-
towej sprawie.

Kolegium Orzekajqce zwazyto,
co nastepuje

Zgodnie z art. 164 ust. 1 ustawy Prawo wtasnosci prze-
mystowej prawo ochronne na znak towarowy moze

by¢ uniewaznione na wniosek, w catosci lub cze-
§ci, jezeli nie zostaty spetnione warunki, wymagane
do uzyskania tego prawa z przyczyn, o ktérych mowa
w art. 1291, lub w przypadku istnienia wczesniejszego
prawa, o ktérym mowa w art. 1321 ust. 1-3.

Z tresci tego przepisu wynika, ze kazdy podmiot,
a nie tylko ten, kto ma interes prawny, moze wszczgc
postepowanie o uniewaznienie prawa ochronne-
go na znak towarowy. By skutecznie wszczgé poste-
powania w przedmiotowej sprawie wnioskodaw-
ca nie miat zatem obowigzku wykazania istnienia
po jego stronie prawa (uprawnienia), ktére zostato
naruszone poprzez udzielenie prawa ochronnego
na znak towarowy. Wnioskodawca w przedmiotowej
sprawie nie musi wykazywac sie interesem prawnym.
Nie musi on wszak, w Swietle art. 164 ust. 1 p.w.p., po-
siadac¢ konkretnej, realnej, bezposredniej legitymacji
procesowej w celu zainicjowania przedmiotowego
postepowania spornego.

Z kolei zgodnie z art. 315 ust. 3 zd. 1 p.w.p. ustawowe
warunki wymagane do uzyskania patentu, prawa
ochronnego albo prawa z rejestracji ocenia sie we-
dtug przepisdw obowigzujgcych w dniu zgtoszenia
wynalazku, wzoru uzytkowego, znaku towarowego
albo topografii uktaddw scalonych w Urzedzie Paten-
towym. W zwigzku z tym, ze sporny znak fowarowy zo-
stat zgtoszony do ochrony w dniu 4 lutego 2014 r. w ni-
niejszej sprawie nalezato zastosowac ustawe z dnia
30 czerwca 2000 roku Prawo wtasnosci przemystowe;j
w brzmieniu z dnia zgtoszenia spornego znaku fowa-
rowego (fj. Dz.U.z2003r. Nr 119, poz. 1117 ze zm.) w za-
kresie oceny ustawowych przestanek zdolnosci reje-
strowej spornego znaku fowarowego.

Zgodnie natomiast z trescig przepisow art. 255 ust. 4
i art. 255" ust. 3 pkt 4 ustawy Prawo wtasnosci przemy-
stowej, Kolegium Orzekajqce jest zwigzane podstawq
prawng whniosku wskazang przez wnioskodawce. Na-
tomiast w zakresie materiatu dowodowego, aktyw-
no$¢ Urzedu Patentowego RP w trybie postepowania
spornego sprowadza sie do zapoznania sie z mate-
riatami przedstawionymi przez strony (wnioskodawce
iuczestnika), dokonaniaich wnikliwej oceny wraz z za-
rzutami, a nastepnie poczynienia stosownych ustalen
faktycznych i prawnych w celu rozstrzygniecia spra-
wy (wyrok Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego
z dnia 20 grudnia 2012 r., sygn. akt VI SA/Wa 1651/12).
Tym samym organ moze dokonac¢ stosownych usta-
len jedynie na podstawie dowoddéw przedtozonych
w toku postepowania przez strony.

W ninigejszej sprawie wnioskodawca, domagajgc sie
uniewaznienia prawa ochronnego na sporny znak to-
warowy, podnidst zarzut udzielenia prawa ochronne-
go na ten znak z naruszeniem art. 131 ust. 2 pkt 1 oraz
art. 131 ust 1 pkt 1 p.w.p. (k. 235).

Kolegium Orzekajqgce stwierdzito w niniejszej sprawie,
ze uprawniony uzyskat prawo ochronne udzielone
na sporny znak fowarowy z naruszeniem art. 131 ust. 2
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pkt. 1 p.w.p. W mysl powyzszego przepisu, nie udzie-
la sie praw ochronnych na oznaczenia, jezeli zostaty
zgtoszone w ztej wierze, w celu uzyskania ochrony.

W literaturze przedmiotu przyjmuje sie, ze w ztej wie-
rze jest ten, kto powotujqc sie na okreslone prawo lub
stosunek prawny, wie, ze prawo to (stosunek prawny)
nie istnieje albo wprawdzie tego nie wie, ale jego
braku wiedzy w tym przedmiocie nie mozna uznac,
w okolicznosciach konkretnego przypadku, za uspra-
wiedliwiony (E. Nowinska, M. du Vall, Pojecie ztej wiary
w prawie znakdéw towarowych [w:] Ksiega pamigtko-
wa z okazji 85-lecia ochrony wtasnosci przemystowej
w Polsce, s. 139 i n.). Ponadfo w decyzji Komisji Od-
wotawczej z dnia 9 kwietnia 1998 r. (Odw.14/95/97)
wyrazono poglqd, ze zta wiara zachodzi u tego, kto
ma $wiadomos¢ niezgodnosci danego stanu rzeczy
Z rzeczywistym stanem prawnym (tamze, s. 144). Nie-
watpliwie zatem zgtoszenie w ztej wierze ma miejsce
wowczas, gdy nastepuje [...] winnym celu niz nabycie
prawa do odrdzniania wtasnych towardw (U. Promin-
ska [w:] Nowinska E., Prominska U., du Vall M., Prawo
wtasnosci przemystowej. Przepisy i omdwienie, Wy-
dawnictwo Lexis Nexis, Warszawa 2003, s. 207). Przy
czym nie budzi najmniejszych watpliwosci doktryny
fakt, ze zta wiara winna istnie¢ w momencie zgtosze-
nia (M. Andrzejewski, P. Kostanhski [w:] Prawo wtasnosci
przemystowej. Komentarz, red. P. Kostahski, C.H.BECK
2010, s. 680).

Okolicznosci zwigzane ze zgtoszeniem znaku towaro-
wego, w tym naganno$¢ postepowania uprawnione-
go, organ powinien oceni¢ w kontekscie catoksztattu
ustalonego stanu faktycznego. Tym samym dotych-
czasowe orzecznictwo oraz stanowisko dokiryny
najogdlniej stwierdza, ze osoba zgtaszajgca znak
do rejestracji pozostaje w ztej wierze, gdy dokonuje
tego w innym celu niz nabycie prawa do odréznia-
nia wtasnych towardw. W ztej wierze jest tez ten, kto
powotujgc sie na pewne prawo lub stosunek praw-
ny, wie, ze owo prawo lub stosunek prawny nie istnie-
je albo tez wprawdzie tego nie wie, ale jego braku
wiedzy nie mozna w danych okolicznosciach uznac
za usprawiedliwiony.

Ustalenie nagannego zachowania uprawnionej oraz
braku spetnienia ustawowych przestanek udzielenia
prawa ochronnego powinno by¢ ustalone na dzieh
zgtoszenia znaku towarowego w Urzedzie Patento-
wym. Dlatego ustalenia powyzsze muszqg dotyczy¢
podmiotu, ktéry zgtosit znak towarowy w dniu 4 lutego
2014 r. Podmiotem tym jest E.Z. prowadzgca dziatal-
nos$¢ gospodarczg pod firmg H. z siedzibg w Z.

Utrwalony jest réwniez poglad, zgodnie z ktérym cie-
zar dowodu w postepowaniu administracyjnym (po-
dobnie jak w cywilnym) spoczywa na tym, kto z okre-
slonego faktu wyprowadza skutki prawne (zob. wyrok
Naczelnego Sgdu Administracyjnego z dnia 4 czerw-
ca 2002 r., sygn. akt Il SA 3103/2001). Zatem stusznie
przyjmuje sie w judykaturze, ze wobec domniema-
nia zgtoszenia znaku fowarowego w dobrej wierze,
ciezar dowodu istnienia ztej wiary obciqza podmiot
wywodzqcy z tego faktu skutki prawne. Oczywistym

jest, ze dowody zgtoszone przez strone na poparcie
jej twierdzen winny by¢ oceniane w ich catoksztatcie
i we wzajemnym powiqgzaniu (wyrok Wojewddzkiego
Sgdu Administracyjnego z dnia 27 listopada 2008 r.,
sygn. akt VI SA/Wa 1388/07). Oznacza to, ze obowig-
zek wykazania ztej wiary cigzy na wnioskodawcy,
ktory na tej podstawie zgda uniewaznienia spornego
prawa ochronnego.

W przedmiotowej sprawie wnioskodawca wskazat,
ze pomiedzy stronami istniat sfosunek swoistego za-
ufania wynikajgcego z faktu wspdtpracy w klubie
sportowym, co przyznata sama uprawniona w swo-
im mailu z lipca 2014 r. Nie budzi takze wagtpliwosci,
ze od dnia 5 wrzesénia 2013 r. funkcjonowato stowarzy-
szenie pod nazwqg Kuznia Triathlonu, ktérego przed-
stawicielem reprezentujgcym byt R.P., a wiec wnio-
skodawca w niniejszej sprawie.

Ponadto w ocenie Kolegium sporny znak towarowy
»Kuznia Triathlonu” jest tudzgco podobny do ozna-
czenia stowno-graficznego, ktérym wnioskodawca
zaczgt sie postugiwac przed datg zgtoszenia sporne-
g0 znaku towarowego. Przy czym Kolegium Orzekajg-
ce stwierdzito, ze w dacie zgtoszenia spornego zna-
ku towarowego uprawniona byta $wiadoma tego,
iz w prowadzonej przez siebie dziatalnosci wniosko-
dawca postuguje sie oznaczeniem stowno-graficz-
nym, do ktérego sporny znak towarowy jest tudzgco
podobny. Z materiatu dowodowego zgromadzonego
w aktach sprawy wynika bowiem, ze przedmiotowe
logo ,,Kuznia Triathlonu™ wnioskodawca zaprezento-
wat na prezentacji w dniu 14 grudnia 2013 r. w restau-
racji ,S.” na terenie basenu W. Nie budzi takze wqgt-
pliwosci, ze wnioskodawca od stycznia 2014 r. zaczat
stosowac ten logotyp na strojach sportowych, a je-
den z takich kompletéw zamdwita uprawniona, ktéra
de facto w owym okresie z wnioskodawcg wspdtpra-
cowata jako zawodniczka klubu.

W okolicznosciach rozpatrywanej sprawy Kolegium
Orzekajgce uznato, ze zgtoszenie przez uprawnionq
do ochrony spornego znaku nie byto zgodne z ak-
ceptowalnymi standardami uczciwego zachowania
i w obrebie gospodarczym byto dziataniem w ztej
wierze. Z materiatu dowodowego zgromadzone-
go w aktach sprawy, w tym w szczegdlnosci z maila
uprawnionej z dnia 10 grudnia 2014 r., wynika bowiem
jednoznacznie, iz zgtoszenie spornego znaku nie mia-
to na celu odrézniania ustug $wiadczonych przez
uprawniong w prowadzonej przez nig dziatalnosci
od ustug $wiadczonych przez inne podmioty (co jest
istotg znaku towarowego), lecz uzyskania lepszej po-
zycji w konflikcie z wnioskodawcg, ktérego przyczyna
nie lezata w samym znaku towarowym. O powyz-
szym $wiadczy m.in. fragment wspomnianego ma-
ila, w ktérym uprawniona stwierdza jednoznacznie,
ze R.P. dobrze wie, ze chce trenowad w kuzni, chce
uczestniczyé w obozach imieé niewiele ponad szacu-
nek, nie tylko ze wzgledu na to, ze jestem jednq z naj-
starszych zawodniczek i zatozycielkq kuzni. Ja oso-
biscie mam zrédto dochodu, prowadze swdj biznes,
a ftriathlon to moja pasja, a nie Zrédto utrzymania
(mail z dnia 12 lipca 2014). Innymi stowy uprawniona
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juz po zgtoszeniu spornego znaku towarowego wska-
Zuje, ze nie byto jej celem prowadzenie ustug pod
ww. znakiem fowarowym, gdyz ma inne zrédto do-
chodu i utrzymania, a jedynie uzyskanie naleznego
jej szacunku w zaistniatym konflikcie z wnioskodawca.

W ocenie Kolegium Orzekajgcego nie budzi za-
tem watpliwosci, ze uprawniona nie tylko wiedzia-
ta, ze prawo do logotypu bedqcego przedmiotem
ochrony nie tylko jej nie przystuguje, ale od poczatku
nie byta zainteresowana jego uzywaniem w charakte-
rze znaku towarowego (ustugowego). Powyzsza kon-
kluzja znajduje poparcie w fakcie prowadzenia przez
uprawniong dziatalnosci w diametralnie odmien-
nej branzy, tj. w zakresie ustug hotelarskich, a takze
w traktowaniu Kuzni Triathlonu jako pasji a nie Zzrédta
utrzymania. Tym samym w ocenie Kolegium Orzeka-
jgcego nie budzi waqgtpliwosci fakt, ze uprawniona
nie zamierzata prowadzi¢ dziatalnos$ci gospodarczej
pod spornym znakiem fowarowym, a jedynie zablo-
kowac takowqg wnioskodawcy.

Majgc na uwadze powyisze, jak rowniez to, ze z ma-
teriatu dowodowego zgromadzonego w aktach
sprawy nie wynika, aby nazwa ,,Kuznia Triathlonu”
zostata wymyslona przez uprawniong, a takze aby
to najej zlecenie zostata opracowana grafika sporne-
go znaku towarowego, Kolegium Orzekajgce stwier-
dzito, ze zgtoszenie do ochrony spornego znaku byto
nieuczciwe.

W ocenie Kolegium Orzekajgcego celem zgtoszenia
spornego znaku nie byta chec jego uzywania przez
uprawniong w prowadzonej dziatalnosci gospodar-
czej, ale blokowanie dziatalnosci prowadzonej przez
whnioskodawce, co swiadczy o zgtoszeniu znaku w ztej
wierze.

Niebagatelne znaczenie w uznaniu ztej wiary po stro-
nie zgtaszajgcej sporny znak towarowy ma fakt, iz
po rejestracji spornego oznaczenia, mimo nie prowa-
dzenia dziatalnosci w danej branzy (szeroko pojete
ustugi z branzy sportowej), zazgdata od wnioskodaw-
cy optat za uzywanie spornego znaku. To ostatnie nie-
watpliwie wskazuje na dodatkowe przestanki swiad-
czqgce o zgtoszeniu znaku towarowego w ztej wierze,
tj. nie zgtosita spornego znaku w celu nabycia prawa
do odrdézniania wtasnych towardw, a jedynie w celu
blokowania dziatalnosci R.P. tudziez uzyskania od nie-
go korzysci majgtkowych.

Zdaniem organu dowody powyzsze swiadczg o fak-
cie, iz uprawniona wiedziata o dziatalno$ci wniosko-
dawcy oznaczanej znakiem towarowym ,KUZNIA
TRIATHLONU" przed zgtoszeniem spornego zdanku
towarowego. To ostatnie, zgodnie z utrwalong judy-
katurg i doktryna, $wiadczy, iz uprawniona, zgtasza-
jgc sporny znak, byta w ztej wierze, gdyz wiedziatq,
ze prawo do znaku ,,KUZNIA TRIATHLONU" jej nie przy-
stuguje (zob. E. Nowinhska, M. du Vall, dz. cyt.,s. 13%9in.).

Powyzszych ustalen nie zmienia pozostaty materiat
dowodowy przedtozony do akt sprawy. Kolegium
Orzekajgce podzielito stanowisko wnioskodawcy,

ze projekt umowy wspdtpracy partnerskiej pomiedzy
uprawniong a jej synem nie jest podpisany, a wiec
nie nosi cech zawartej umowy cywilnoprawnej.
Nie moze mie¢ zatem istotnego znaczenia dla przed-
miotowej sprawy. Ponadto faktura z dnia 7 grudnia
2012 r. swiadczgca o nabyciu przez E.Z. domeny inter-
netowej kuzniatriathlonu.pl $wiadczy jedynie o naby-
ciu adresu infernetowego pod tg nazwg na potrze-
by istniejgcego klubu sportowego. Nie mozna z nigj
wysnu¢ wniosku, ze w owym okresie istniata grafika
spornego znaku towarowego, a wiec istotny element
tego oznaczenia. Nie mozna zatem przyjgé na pod-
stawie tego dowodu, by prawo do stowno-graficzne-
go znaku towarowego ,KUZNIA TRIATHLONU" naleza-
to do uprawnionej. Zwtaszcza ze to wnioskodawca
nie tylko wykupit kupon groupon na stworzenie strony
internetowej, ale przede wszystkim prowadzit inten-
sywne rozmowy w tym zakresie z osobami wykonujg-
cymi strone Kuznia Triathlonu.

Réwniez  oSwiadczenia oséb  wnioskowanych
na Swiadkdw nie zmieniajg powyzszych ustalen.
Bowiem z tresci tych oswiadczeh wynika jedynie
mato istotna w przedmiotowe] sprawie kwestia, fj.
Ze uprawniona zawozita osobe sktadajgcq oswiad-
czenie swoim (prywatnym) samochodem na basen.
Os$wiadczenia takie ze swej istoty nic nie wnoszg
do przedmiotowej sprawy, bowiem przejazd na tre-
ningi 0séb wspdtrenujgcych nie wskazuje, ze E.Z.
prowadzita dziatalno$¢ pod spornym znakiem tudziez
byta do niego uprawniona. Z kolejnego o$wiadcze-
nia wynika tylko niesporna miedzy stronami kwestiq,
ze K.B. i R.P. prowadzili tfreningi triathlonowe.

Takze o$wiadczenie kolejnej osoby niewiele wnosi
do przedmiotowej sprawy, bowiem jedynym zawar-
tym w nim stwierdzeniem, ktére w jakim$ sensie doty-
czy clue przedmiotowej sprawy, jest, ze K.B., syn E.Z.,
zaproponowat stownq nazwe pt. ,,Kuznia Triathlonu”
dla klubu sportowego. Po pierwsze nalezy jednak
wskazag, ze ztozone przez uprawniong do akt sprawy
o$wiadczenie A.Z. zostato sporzgdzone przez osobe
blisko z nig spokrewniong (brat uprawnionej), a wiec
przez osobe, ktéra moze by¢ posrednio zainteresowa-
na rozstrzygnieciem sporu na korzy$¢ uprawnione;.
Po drugie natomiast dotyczy tylko stownego ozna-
czenia ,Kuznia Triathlonu” bez jakiejkolwiek grafiki.
Powyzszy brak grafiki potwierdza w swoim o$wiadcze-
niu Z.0., wskazujgc, ze od poczgtku istnienia klubu po-
wstaty 3logo, zas dalsze prace nad ostatecznym logo
zostaty powierzone R.P. Tym samym z o$wiadczenia
A.Z. nie mozna wysnué wniosku, ze sporny znak towa-
rowy w analizowanej grafice zostat wymyslony przez
bratanka osoby sktadajgcej oswiadczenie.

Warto rowniez zwréci¢ uwage, ze z o$wiadczen
przedtozonych do sprawy nie wynika (jak twierdzi
uprawniona), ze R.P. byt ,jedynie” drugim trenerem,
nie za$ osobgq, ktéra prowadzita dziatalno$¢ pod spor-
nym oznaczeniem. Po pierwsze nie budzi wgtpliwosci
stron, ze R.P. byt tfrenerem w Kuzni Triathlonu, a wiec,
ze prowadzit dziatalnos$¢ treningowq (ustugi trenera
osobistego — zob. wykaz klas ustugowych spornego
znaku) pod spornym znakiem towarowym.
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Jednak w ocenie Kolegium Orzekajgcego niezasadne jest uznanie, ze upraw-
niony jedynie ,pomagat” przy projekcie klubu sportowego Kuznia Triathlonu.
Przeczy temu sama wnioskodawczyni, ktéra w mailach wymienianych po-
miedzy nig a R.P. zamawiata od tego ostatniego strdj sportowy z logo Kuzni
Triathlonu, gdyz jak pdZniej wskazata: chce trenowad w kuZzni, chce uczestni-
czy¢ w obozach [..] ze wzgledu na to, ze jestem jednq z najstarszych zawod-
niczek (mail z dnia 12 lipca 2014 r.). Innymi stowy uprawnione jest twierdzenie,
ze to wnioskodawczyni korzystata z ustug R.P. jako koordynatora klubu sporto-
wego Kuznia Triathlonu. Tym samym zgtoszenie spornego znaku towarowego,
przez osobe korzystajgca z ustug wnioskodawcy, nalezy postrzegac jako cheé
blokowania dziatalnosci skonfliktowanego z nig (oraz z jej synem) wnioskodaw-
cq, tudziez uzyskania od niego korzysci majgtkowych.

Ponadto Kolegium Orzekajgce zwrécito uwage, ze za faktem, iz R.P. nie byt
jedynie (tylko) trenerem w klubie sportowym Kuznia Trathlonu, a osobg prowa-
dzgcq dziatalno$¢ koordynujgco-treningowq pod spornym znakiem, przema-
wia inna okolicznoé¢ wskazywana w omawianych o$wiadczeniach.

Wynika z nich bowiem, ze w wyniku osobistych konfliktdw miedzy K.B. (syn wnio-
skodawczyni - przyp. UPRP) a R.P. ich wspdtpraca zakonczyta sie. K.B. odszedt
z klubu (o$wiadczenie M.Sz.). W ocenie Kolegium Orzekajgcego zgodnie z za-
sadami prawidtowego rozumowania, doswiadczenia zyciowego oraz logiki
(zob. B. Adamiak, Komentarz do art. 80 [w:] Kodeks postepowania administra-
cyjnego. Komentarz, CH BECK, Warszawa 2016, s. 423; S. Waltos, P. Hofmanski,
Proces karny. Zarys sytemu, Wolters Kluwer, Warszawa 2018, s. 262-263), gdyby
R.P. byt jedynie (jok sugerujg o$wiadczenia) ,podwtadnym” E.Z. i/lub jej syna
K.B., to R.P. zostatby zmuszony do odejécia z klubu KuZnia Triathlonu, w sytu-
acji konfliktu zjednym ze swoich rzekomych ,,przetozonych”. Bowiem w sytuacji
konfliktu z ,przetozonym” zwolnionym z funkcji (jedynie drugiego) frenera zo-
statby podwtadny, a nie jego ,przetozony”.

1 powyzszego wynika zatem, ze oswiadczenia M.Sz. oraz 7.0. sg w tym zakresie
wewnetrznie niespdjne, bowiem z jednej strony wskazujg one K.B. (obok E.7.)
jako przetozonego R.P., zlecajgcego temu ostatniemu nadzér nad projekto-
waniem logo. Jednoczes$nie oswiadczajqg, ze to K.B. odszedt z klubu w sytuaciji
skonfliktowania sie ze swoim rzekomym ,,podwtadnym”.

W ocenie Kolegium Orzekajgcego powyzsza sytuacja (odejscie z klubu K.B.)
wpisuje sie jednak w uznanie przez Kolegium Orzekajgce, ze osobg prowadzg-
cqg dziatalno$¢ treningowo-koordynujgcq w klubie sportowym Kuznia Triathlo-
nu byt R.P., ktéory to w sytuacji konfliktu z synem wnioskodawczyni pozostat
przy prowadzeniu swojej dziatalnoéci oznaczanej spornym znakiem ,,KUZNIA
TRIATHLONU".

Na zakohczenie, w konteksécie powyzszych o$wiadczen, nalezy takze wskazad,
ze organ nie dopuscit dowoddw w postaci przestuchania swiadkdw, na oko-
liczno$ciwskazane w ww. oswiadczeniach tych oséb ztozonych do akt. Zgodnie
bowiem z trescig art. 12 k.p.a. organ administracji publicznej winien postugi-
wacd sie najprostszymi srodkami prowadzgcymi do jej zatatwienia. W literaturze
przedmiotu prawa procesowego przyjmuje sie przy tym, ze jezeli w sprawie
na okoliczno$¢ faktyczng przedstawiono dokumenty, to przestuchanie $wiad-
kow na te okoliczno$¢ bedzie dziataniem ze zbedng zwtokqg (zob. B. Adamiak,
Komentarz do art 12 [w:] B. Adamiak, J. Borkowski, Kodeks postepowania Ad-
ministracyjnego. Komentarz, wyd. 14, C.H. BECK, Warszawa 2016, s. 90). Tym sa-
mym Kolegium Orzekajgce postanowito nie dopuszczaé¢ dowoddw w postaci
przestuchania ww. 0séb na okolicznosci, na ktdre zostaty ztozone juz dowody
w postaci oswiadczenh tych osdb.

Nalezy takze podkreslic, ze wobec faktu uznania zgtoszenia spornego znaku
fowarowego w ztej wierze, a wiec uznania naruszenia przestanek z art. 131 ust. 2
pkt 1 p.w.p., ktéry jest wystarczajgcq i samodzielng podstawg do uniewaznie-
nia spornego prawa, Kolegium nie rozpatrywato zarzutdédw z art. 131 ust. 1 pkt 1
p.w.p. w $wietle przedtozonego materiatu.

Decyzje wydato
Kolegium Orzekajgce
w sktadzie:

Joanna Kotodziejczyk
- Przewodniczgca
Kolegium
Orzekajgcego

Karol Bator

— ekspert — orzecznik

Elzbieta Golisz
— ekspert

Opracowanie tresci
decyzji na potrzeby
Kwartalnika UPRP:
Karolina Wojciechowska
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Ochrona IP na $wiecie

System ochrony wtasnosci
przemystowej we Frangiji

Francja jest jednym
Z najbardziej
rozwinietych
panstw Swiata

i jednym z filarow
wspotczesnego
systemu
ekonomicznego.

Od czaséw rewoludiji
przemystowej trwa
nieprzerwany rozwoj
tego kraju, bedqgcy
W wielu obszarach
pochodng osiggniec
w dziedzinie nauk
Scistych.

dr Andrzej Jurkiewicz
ekspert UPRP

Najwazniejszymi gateziami francuskiej gospodarki sg przemyst samo-
chodowy i lotniczy, transport, rolnictwo oraz turystyka. W kazdej z tych
dziedzin notowany jest wysoki udziat produktéw zaawansowanych
technologicznie, co powoduje zwiekszonqg role systemu ochrony wta-
snosci przemystowej.

Historia francuskiego systemu ochrony wtasnosci przemystowej siega
roku 1791, gdy ustanowiono pierwsze prawo patentowe i powotano
na jego mocy biuro patentowe. W 1883 r. Francja podpisata Konwen-
cje paryskg, w 1892 r. — Porozumienie madryckie, a w 1930 r. — Poro-
zumienie haskie. W 1978 roku przystgpita do uktadu PCT, a w 1995 .
podpisata porozumienie TRIPS.

Rozpatrywaniem zgtoszeh oraz udzielaniem praw ochronnych i wy-
tgcznych na wynalazki, wzory uzytkowe, wzory przemystowe i zna-
ki towarowe zajmuje sie Krajowy Instytut ds. Wtasnosci Przemystowej
(Institut National de la Propriété Industrielle — INPI).

Na czele zatrudniajgcego 730 oséb Instytutu stoi dyrektor generalny,
a siedziba INPI znajduje sie w Courbevoie, potozonym w obrebie aglo-
meracji paryskiej. Dodatkowo na terenie catego kraju rozlokowano
18 oddziatéw INPI.

Ponadfo w najwazniejszych dla Francji regionach ekonomicznych
Swiata zlokalizowano 9 przedstawicielstw INPI.

System ochrony praw wtasnosci intelektualnej i przemystowej jest ure-
gulowany w ustawie nr 92-597 dotyczgcej praw autorskich, praw wy-
tgcznych na wynalazki, dodatkowych praw ochronnych oraz praw
ochronnych na wzory przemystowe i znaki towarowe.

We Francji ochrona na wynalazki moze by¢ udzielona na 20 lat w przy-
padku klasycznego patentu badz na 6 lat w przypadku tzw. certyfikatu
uzytecznosci. Czas trwania prawa ochronnego na wzory przemysto-
we wynosi 5 lat, z mozliwosciq przedtuzenia na kolejne okresy 5-letnie
(maksymalnie 25 Iat). Prawa ochronne na znaki towarowe sq udzielane
na okres 10 lat, z mozliwosciq przedtuzenia na kolejne okresy 10-letnie.
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Mapa poglagdowa przedstawicielstw terenowych
wmm LAAR i miedzynarodowych INPI (INPI)
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Siedziba INPI w Courbevoie
(Wikipedia)

Postepowanie w sprawie udzielenia na wynalazek patentu bqdz certyfikatu uzy-
tecznosci obejmuje etap badan formalnych, a nastepnie wykonywane jest ba-
danie stanu techniki. Po przeprowadzeniu badania i ewentualnej korespondenciji
ze zgtaszajgcym zostaje wydana decyzja o udzieleniu bgdz odmowie udzielenia
patentu. Nalezy zaznaczyé, ze od rozwiqzania, na ktére zgtaszajgcy chce uzyskac
certyfikat uzytecznosci, wymagane jest spetnienie wszystkich warunkéw patento-
walnosci, a wiec: charakteru technicznego, nowosci, poziomu wynalazczego i sto-
sowalnosci przemystowe;j.

W przypadku wzoru uzytkowego sprawdzana jest nowos¢ i stosowalno$¢ przemy-
stowa, jednakze, podobnie jak w innych systemach ochrony wtasnos$ci przemysto-
wej, nie jest konieczne spetnienie przez zgtoszone rozwigzanie wymogu poziomu
wynhalazczego.

W przypadku wzoréw przemystowych INPI sprawdza, czy przedmiot zgtoszenia jest
nowy i posiada charakterystyczne cechy wzoru, a wiec czy ma indywidualny cha-
rakter oraz stosowalnos$é przemystowq.

Dla znakdéw towarowych droga do uzyskania ochrony prawnej opiera sie na ba-
daniu formalnym i pézniejszym badaniu merytorycznym — a wiec przede wszystkim
na sprawdzeniu, czy przedmiot zgtoszenia posiada charakterystyczne cechy znaku
tfowarowego.

W roku 2018 INPI przyjeto 16 222 zgtoszenia wynalazkdéw, 129 214 zgtoszeh znakdw
towarowych, 5797 zgtoszeh wzordw przemystowych.

Francuskie podmioty ubiegajgce sie o ochrone wtasnosci przemystowej wywodzg
sie przede wszystkim z regionu najwiekszych miast: Paryza, Lyonu, Lille i Nicei.
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Francja posiada dobrg i funkcjonalng infrastrukture transportowq — kolej wysokich predkosci TGV,

osiagajgca predkos$¢ do 320 km/h, tgczy ze sobg wiekszos¢ waznych aglomeracii miejskich (Wikipedia)

Francuski przemyst
lotniczy charakteryzuje
sie duzym udziatem
wysokich technologii

— fabryka Airbusa

w Tuluzie (Wikipedia)

Podmioty zagraniczne zgtaszajgce przedmioty wta-
snosci przemystowej do ochrony w INPI wywodzqg sie
z Niemiec, USA, Japoniii Szwajcarii.

Patenty i prawa ochronne dla wzordw uzytkowych
sg udzielane gtdwnie w takich dziedzinach, jak cze-
sci samochodowe, wyroby farmaceutyczne oraz
produkty spozywcze, natomiast ochrona prawna dla
wzordw przemystowych — na odziez, kosmetyki oraz
elementy zdobnicze. Rejestrowane w INP| znaki towa-
rowe to przede wszystkim nazwy ustug i firm, wyrobdw
spozywczych i kosmetycznych.

Do zadan INPI nalezy takze prowadzenie baz umoz-
liwiajgcych wyszukiwanie przedmiotdw wtasnosci
przemystowej. Zgtoszenia wynalazkéw i udzielonych
patentéw mozna znalezé za pomocq bazy danych
Z opcjami wyszukiwania poprzez takie parametry, jak
data zgtoszenia, symbole klasyfikacyjne czy numer
publikacii.

Wzory przemystowe i udzielone na nie prawa mozna
znalez¢ za pomocq bazy danych posiadajgcej takie

opcje wyszukiwania, jak nazwa zgtaszajgcego, na-
zwa produktu czy klasyfikacja lokarnenska.

Wyszukiwania znakéw towarowych mozna przepro-
wadzi¢ w bazie umozliwiajgcej wprowadzenie kilku
réznych kryteridw wyszukiwania jak typ znaku, nazwa
czy klasyfikacja nicejska i wiedenska.

Nalezy przypomnieé, ze w 2018 roku w globalnym ran-
kingu Global Innovation Index WIPO wérdd 192 krajow
cztonkowskich Francja zajmuje 16. miejsce. Natomiast
z danych statystycznych EPO dot. roku 2018 wynika,
ze Francja —jeslichodzi o ogdlng liczbe zgtoszeh paten-
towych do EPO - nalezy do niekwestionowanych lide-
réw w liczbie zgtoszeh z Europy, bo zajmuje 2. miejsce
(6 proc.), tuz za Niemcami, ktére sg odpowiedzialne
za 15 proc. zgtoszeh (wiecej w , Kwartalniku” nr 1/2019).

W kontekscie stanu gospodarki francuskiej z pewno-
$ciqg mozna stwierdzi¢, ze skuteczna ochrona wtasno-
sci intelektualnej we Francji wzmacnia jej potencjat
gospodarczy, zwiekszajgc tym samym pewnos¢ ob-
rotu gospodarczego dla inwestujgcych w tym kraju
podmiotéw zagranicznych.



IP Day
Rosnqgca rola biotechnologii
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Biotechnologia
— szansa dla ludzkosci?e

~CZyj jest genom?
Biotechnologia

a ochrona wtasnosci
intelektualnej”

- pod takim hastem
26 kwietnia br. odbyta
sie konferencja Urzedu
Patentowego RP

z okazji Swiatowego
Dnia Wtasnosci
Intelektualne;j.

Biotechnologia jest szansg dla ludzkosci nie tylko z punktu widze-
nia produkcji zywnosci czy nowoczesnych materiatéw. Niesie
ze sobg mozliwosci rozwigzywania problemdw zanieczyszczeh
Srodowiska, zmian klimatycznych czy zuzycia energii — pokreslit
w swoim wyktadzie moderator konferencji — prof. dr hab. Tomasz
Twardowski.

7 patentowaniem rozwigzah z zakresu biotechnologii, genomu, jego
sekwencjiirdznych funkciji, ktére ten genom petni, wiqzq sie rézne pro-
blemy idylematy, rowniez prawne. Nie wszystkie kwestie w tym zakresie
sq Scisle uregulowane przez prawo - zwrdcita uwage na ten problem
w wystgpieniu inauguracyjnym prezes Urzedu Patentowego RP dr Alicja
Adamczak. Na tym tle rodzqg sie problemy w orzecznictwie samego
Europejskiego Urzedu Patentowego, ktéry ma inne podejscie - np.
do wyhodowanych czesto biologicznym sposobem pomidordw, bro-
kutdw, papryki — niz komisje odwotawcze przy tym urzedzie - mdéwita.

Konferencja zgromadzita wybitnych specjalistéw z réznych dziedzin
zwigzanych z tematykg biotechnologii.

Prof. dr hab. Tomasz Twardowski z Instytutu Chemii Bioorganicznej
PAN wskazywat na zawitosci technologiczne i biologiczne hodowli
tzw. GMO, czyli organizmdw genetycznie modyfikowanych, oraz
na mozliwosci, jakie dla gospodarki niesie rozwéj biotechnologii.

Wystgpienie okoliczno$ciowe przedstawiciela WIPO,
Giovanniego Napolitano
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Moderator
konferencji,
prof. Tomasz
Twardowski

Wyktad
dr Matgorzaty
Koztowskiej

Pytania
z sali

Prelekcja
prof. Aurelii
Nowickiej
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Podczas konferencji wreczono odznaki honorowe Prezesa Rady Ministrow

wZa Zastugi dla Wynalazczosci”.

Otrzymali je:
e naukowcy z Polskiej Akademii Nauk:
prof. dr hab. Tadeusz Baczko,
prof. Janusz Bujnicki,
prof. dr hab. Piotr Garstecki,
dr hab. Yuriy Stepanenko,

e prof. dr hab. Grazyna Ginalska z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie,
e inz. Ginter Grucza z Innowacyjnego Przedsiebiorstwa Wielobranzowego POLIN,
e dr Joanna Kowalska z Uniwersytetu Warszawskiego.

Wyrdzniono tez instytucje:

e Miedzynarodowy Instytut Biologii Molekularneji Komaorkowej,
e Centralny Osrodek Badania Odmian Roslin Uprawnych.

Wystgpienie dr Matgorzaty Koztowskiej, naczelnika
Wydziatu Biotechnologiii Farmacji w Departamencie
Badan Patentowych Urzedu Patentowego RP, doty-
czyto zawitosci prawnych w omawianej tematyce
oraz trudnosci stojgcych przed innowatorami, chcg-
cymi uzyska¢ ochrone patentowq. Obecne przepisy,
jak wykazata, pozwalajg na szerokie interpretacje,
ktére rozwigzania z zakresu biotechnologii mozna
patentowaé, a ktérych nie. Wyzwaniem w ochro-
nie rozwigzan biotechnologicznych jest réwniez sto-
pieh skomplikowania wynalazkéw i szybki rozwdj
biotechnologii.

Podczas konferencji wyktadowcy skupiali sie gtow-
nie na problemach prawnych wynikajgcych z pa-
tentowania rozwigzanh biotechnologicznych. Prof. dr
hab. Aurelia Nowicka z Uniwersytetu im. Adama Mic-
kiewicza w Poznaniu mdwita, ze ochronie prawnej
podlegaja jedynie te wynalazki, ktére powstaty
w wyniku zastosowania procedur technologicznych.
Nowe gatunki i odmiany roslin czy zwierzgt hodow-
lanych uzyskane drogg czysto biologiczng nie podle-
gajg bowiem ochronie patentowe.

Bartosz Pilch, ekspert Europejskiego Urzedu Patento-
wego, przedstawit problematyke ochrony wynalaz-
kéw biomedycznych z punktu widzenia praktyki EPO.

Prof. dr hab. Edward Gacek z Centralnego Osrodka
Badah Odmian Rodlin Uprawnych w Stupi Wielkigj
podkreslat, ze uzyskanie szybkiej ochrony wynalaz-
kow biotechnologicznych jest kluczowe dla rozwoju
rolnictwa w Polsce i wigze sie z duzymi zyskami, tym
bardziej istnieje potrzeba wsparcia polskich hodow-
cow w tym zakresie.

Dr Magdalena Tagowska oraz dr Agnieszka Zebrow-
ska-Kucharzyk, rzeczniczki patentowe z kancelarii
patentowej Patpol, omowity praktyczne aspekty uzy-
skiwania ochrony wynalazkéw biotechnologicznych
na przyktadzie zgtoszen patentowych srodkéw ochro-
ny roslin.

Dr Stawomir Sowa z Instytutu Hodowli i Aklimatyzacii
Roslin Panstwowego Instytutu Badawczego w Radzi-
kowie przedstawit problemy zwigzane z pojawieniem
sie w ostatnich latach nowych, biotechnologicznych,
technik hodowli roélin, zwracajgc uwage, ze prawo
w Polsce i Europie dot. GMO jest nieaktualne wobec
stanu wiedzy na ten temat, a rozbieznosci w zakre-
sie statusu prawnego dla niektérych nowoczesnych
technik hodowlanych mogg spowodowacé powazne
problemy w handlu miedzynarodowym.

Przedstawiciele Instytutu Genetyki i Hodowli Roslin
PAN, prof. dr hab. Jarostaw Horbahczuk i dr hab. Artur
Jozwik, zaprezentowali wyniki najnowszych rozwiqzan
w dziedzinie innowacyjnych produktéw prozdrowot-
nych o cechach tzw. zywnosci funkcjonalnej, podkre-
§lajac, ze Polska jest jednym z najwiekszych w Europie
producentéw miesa, kidre wbrew obiegowej opinii
moze by¢ bardzo zdrowe.

DrTomasz Zimny z Instytutu Nauk Prawnych PAN omowit
bariery prawne pojawiajgce sie przy komercjalizacji
nowych technik hodowlanych, a dr Katarzyna Kotar-
ska z Instytutu Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozyw-
czego - proces patentowania wynalazkéw biotechno-
logicznych z punktu widzenia badacza i praktyka.

Konferencje zamkneto wystgpienie dr Sylwii Keller-
-Przybytkowicz z Instytutu Ogrodnictwa w Skiernie-
wicach dotyczgce technik wspomagania ochrony
prawnej materiatu szkétkarskiego.

W konferencji uczestniczyto ponad 150 stuchaczy i go-
$ci z Polski i zagranicy, ktérzy w rozmowach kuluaro-
wych zwracali uwage na kompleksowos$¢ poruszonej
na konferencji tak waznej problematyki, merytoryczne
przygotowanie prelegentéw i doskonatq organizacje.

Radostaw Pleskot
Zdj. UPRP
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Biotechnologia | bioekonomia
W obiegu zamknietym

Podstawowe pytanie
wspodtczesnego Swiata
jest nastepujgce:

czy wystarczy

nam Zywnosci,
energii, materiatéw,
farmaceutykéw?

prof. dr hab. Tomasz Twardowski
Instytut Chemii Bioorganicznej PAN
Komitet Biotechnologii PAN

To pytanie dotyczqce bezpieczehstwa zywieniowego jest trudne i waz-
ne w szczegdlnosci w perspektywie niezbyt odlegtej, bo trzydziestu laft,
a zatem w 2050 roku, gdy na Ziemi bedzie 9-10 mid ludzi.

Odpowiedzig na to pytanie jest: INNOWACYJNA GOSPODARKA,
ktorej podstawq jest bioekonomia - dziat nauki oraz biogospodarka
—rozumiana jako dziatania wdrozeniowe i produkcyjne.

Bioekonomia jest rodzgcym sie paradygmatem, w ramach ktérego two-
rzenie, rozwojirewitalizacja systemdw ekonomicznych oparte sq na zréw-
nowazonym wykorzystaniu odnawialnych zasobdw biologicznych.

Buduje ona pomosty miedzy biotechnologiqg i gospodarkg, a takze po-
miedzy naukg, przemystem i spoteczenstwem poprzez rozwdj nowych
i bardziej wydajnych technologii, dynamicznych sektoréw przemystu,
rolnictwa, gospodarki i finanséw, a przede wszystkim spdjnych inicja-
tyw politycznych.

Elementem charakterystycznym i specyficznym dla bioekonomii jest
réznorodnose, ktdra wynika z réznic w rozwoju gospodarczym i prze-
mystowym, klimatu, praktyk rolniczych, czy tez politycznych, jak i wielu
innych czynnikdw, a takze rozwdj infrastruktury i budowanie zdolnosci/

kompetencji wykonawczych, usprawnienie komercjalizacji, wsparcie
po stronie popytu, harmonizacji norm regulacyjnych.

Drastyczny wzrost populacji, zwtaszcza w ciggu minionych stu lat,
i zagrozenie gtodem (ktéry jest faktem dla 20% spoteczenhstwa Swia-
ta), spowodowaty intensywny rozwdj rolnictwa, ktéry stanowi jedno-
czednie Swietny przyktad wptywu innowacyjnych technologii na nasze
codzienne zycie.

Mozemy odnotowac¢ przyktadowe kamienie milowe w produkcji

Zywnosci:

— po | wojnie $wiatowej nawozy sztuczne wprowadzono na Masowq
skale;

- po Il wojnie $wiatowej insektycydy i herbicydy zaczety by¢ po-
wszechnie stosowane;
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— dr Norman Borlaug wygtosit wyktad noblowski 11 grudnia 1970 roku, zatytu-
towany ,,Zielona rewolucja, pokdj i ludzkose”. ,Ojciec zielonej rewolucji” byt
odpowiedzialny za spektakularny wzrost plonéw zbdz, ktdry zostat osiggniety
w krajach rozwijajgcych sie w latach 60. XX wieku.

— pod koniec XX wieku rozpoczeta sie nowa era modyfikacji genetycznych
i wprowadzono genetycznie zmodyfikowane organizmy [GMO] na rynek. In-
zynieria genetyczna ogromnie poprawita produktywnosc rolnictwa poprzez:
redukcje ilosci uzywanych chemikaliéw i naktadu pracy, wzrost jakosci zbdz.

W tej sytuacii zasadne jest pytanie: co bedzie dalejijakie sq perspektywy?

Innowacyjne biotechnologie, w szczegdlnoéci nowoczesne techniki hodowlane
(okreslane skrotem NBT, z jezyka angielskiego new breeding techniques, a po-
tocznie — aczkolwiek btednie —identyfikowane przez spoteczenstwo —jako GMO)
to jest jedno z mozliwych rozwigzan, ale nie jedyne, co nalezy bardzo mocno
podkreslic.

Doskonatym przyktadem jest mutageneza prowadzqca poprzez nowe techni-
ki hodowlane (NBT), takie jak CRISPR/Cas — bez tworzenia/wytwarzania GMO
(zgodnie z prawng definicjg GMO) — do rewelacyjnych nowych produktdw pra-
wie w kazdej dziedzinie gospodarki.

By¢ moze poprawa najwazniejszej reakcji chemicznej na Ziemi — fotosyntezy,
bedzie stanowita klucz do przysztego dobrobytu. W przesztosci rewolucyjne
osiggniecia (chemiczne nawozy, srodki owadobdjcze, herbicydy, postep bio-
logiczny) zostaty przyjete z uznaniem przez ogromng wiekszo$¢ spotecznosci
Swiatowej. Niestety postep poprzez manipulacje genetyczng jest znacznie
mniej akceptowany, przynajmniej w Unii Europejskie;j.

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze innowacyjne technologie dawniej i dzisiaj charakte-
ryzuje zdolno$¢ patentowa.

Strategiczne inicjatywy UE majgce zasadnicze znaczenie dla perspek-
tywicznego rozwoju bioeokonomii to przede wszystkim partnerstwo publicz-
no-prywatne angazujgce unijne branze biologiczne - ten proces rozpoczeto
w 2014r.

Jest to zapewne najwieksza europejska inicjatywa, ktéra kiedykolwiek zosta-
ta podjeta z finansowego punktu widzenia — budzet wynosi prawie 4 mid EUR
na lata 2014-2024.

Najistotniejsze w ramach fego projektu sq nastepujgce inicjatywy Komisji

Europejskiej:

e Bezpieczenstwo zywieniowe. Food 2030 - Nutrition for sustainable and healthy
diets; Climate smart and environmentally sustainable food systems; Circularity
and resource efficiency of food systems,

e Blue Growth. ,Niebieski wzrost” — UN 2030 Agenda for Sustainable Devel-
opment and fo SDG 14 to ,conserve and sustainably use the oceans, seas
and marine resources”,

e Produkty ,bio"” — Bio-based products,

e Infernational Bioeconomy Forum (IBF),

e Tworzywa sztuczne w obiegu zamknietym gospodarki — Plastics in a circular
economy,

e Kontrola klimatu - Climate mitigation and a future of carbon neutral,

e Tworzenie nowych miejsc pracy — Job creation.

Strategie polityczne dotyczgce biogospodarkiistniejq juz niemal na catym Swie-
cie, poczgwszy od 2012r. w UE i w USA, i obejmujg okoto 50 krajéw i regiondw.
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Aktualizacja strategii biogospodarki UE z 2018 r. akceptuje wiekszosé
wczesdniejszych zaleceh — uwzglednia zmiany naukowe, technolo-
giczne i spoteczne, ktére miaty miejsce w ostatnich latach, uznajac
w szczegdlnosci ograniczenia zasobdw w naszym Swiecie.

Zmiana klimatu, degradacja ziemii ekosystemdw, rosngce zapotrzebo-
wanie na zywnosé, pasze, energie i inne wyzwania prowadzqg ludzkosé
do poszukiwania bardziej odpowiedzialnego i zrbwnowazonego spo-
sobu produkgji i konsumowania.

Zasadniczg innowacjq i odpowiedzig na te zmiany jest koncep-
cja ,gospodarki w obiegu zamknietym” (circular bioeconomy).

Dwa podstawowe kierunki rozwoju w bliskiej przysztosci to — moim

zdaniem:

1. inferakcja miedzy wiedzqg z zakresu medycyny fradycyjnej, biologii
ro$lin, rolnictwa, biosyntezy produktéw naturalnych i biotechno-
logii, ktéra oferuje wspaniate perspektywy. Przetomowe odkrycia
w zakresie produktéw naturalnych, ich biosynteza, wyjasnianie i pro-
dukcja doprowadzity do powstania nowych zwigzkdw, takich jak
awermektyna, iwermektynaiartemizyna, o ogromnych korzyéciach
terapeutycznych przeciwko chorobom pasozytniczym i malarii dla
milionéw ludzi;

2. zapewnienie jakosci i bezpieczenstwa produkcji zywnosci i napo-
jéw, jednego z najstarszych zastosowan biotechnologii, w sytuacii
gdy obecnie aspekty srodowiskowe i zrbwnowazone sq przedmio-
tem szczegdlnej uwagi.

Ksztatt nowoczesnego przetworstwa i przemystu rolno-spozywczego
w duzej mierze wynika i wynika¢ bedzie z rozwoju nowych i bardziej
wydajnych procesdw i produktdw biotechnologicznych.

Czynniki warunkujgce rozwdj biogospodarki w obiegu zamknietym

obejmujq wiec przede wszystkim trzy zasadnicze aspekty:

- holistyczne podejscie i otwarty dialog — wazne jest tgczenie iintegro-
wanie takich pozornie odlegtych zagadnien, jak socjologia, prawo,
wtasnos¢ intelektualna, akceptacja spoteczna i psychologia spo-
teczna w dziedzinie innowacyjnych technologii, takich jak ekspresja
gendw, bioinformatyka, fenotypowanie molekularne lub biologia
syntetyczna,

— wzajemne interakcje,

- réznorodnos$¢ bioekonomii.

W konsekwencji uwarunkowania rozwoju biogospodarki — jak
sie wydaje — sg oczywiste. Przede wszystkim oznaczajg oparcie
rozwoju na wiedzy z uwzglednianiem legislacji i IP. Niezbedna jest
zgodno$¢ decyzji politycznych ze spotecznymi oczekiwaniami, a za-
tem akceptacja przez czynniki polityczne i spoteczenstwo. Najbardziej
istotnym elementem takiego systemu z pewnosciq bedzie edukacja.

Niewatpliwie uktad zamkniety jest koniecznoicia, ale jednoczesnie
biogospodarka w obiegu zamknietym musi spetniac tez kryteria efek-
tywnosci ekonomicznej.

twardows@ibch.poznan.pl
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Lasady koegzystencji systemu
ochrony prawnej odmian i ochrony
patentowej roslinnych wynalazkdw
biotechnologicznych

prof. dr hab. Edward S. Gacek
Centralny Osrodek Badania Odmian Roslin
Uprawnych (COBORU)

Odmiany roslin uprawnych sg szczegding formq wynalazkéw i podle-
gajg ochronie prawnej. Modelowym, miedzynarodowym instrumen-
tem prawnym w zakresie ochrony prawnej odmian roslin jest Konwen-
cja UPQV, podpisana w Paryzu w 1961 roku. Na podstawie tej Konwencji
powotano Miedzynarodowy Zwigzek Ochrony Nowych Odmian Roslin
(UPOV) w Genewie. Polska nalezy do UPOV od 1989 r.

Zapisy Konwencji UPOV sq implementowane w naszym kraju w Ustawie
0 ochronie prawnej odmian z dnia 26 czerwca 2003 r.

Centralny Osrodek Badania Odmian Roslin Uprawnych (COBORU)
w Stupi Wielkiej jest jednostkg odpowiedzialng za implementacje tej
Konwencji na teryforium Polski oraz za administrowanie krajowym sys-
temem ochrony prawnej odmian.

Konwencja UPOV (akty z 1961, 1972, 1978 i 1991) jest unikato-
wym systemem prawnym, ustanowionym wytgcznie do ochro-
ny prawnej odmian roélin. Na podstawie przepisow Konwenciji
funkcjonujqg krajowe systemy ochrony prawnej odmian w ponad
75 panstwach stowarzyszonych w UPOV, w tym w Polsce, oraz
system wspdlnotowego prawa do odmian roélin (CPVR) obowig-

zujgcy we wszystkich panstwach cztonkowskich UE.

Prawem patentowym chronione sg metody, technikiiroslinne odkrycia

biotechnologiczne. Przepisami prawnymi regulujgcymi patentowanie

roslinnych wynalazkéw biotechnologicznych w UE sq:

— Europejska Konwencja Patentowania z 1973 r., art. 53b,

— Dyrektywa Biotechnologiczna PE i KE, Nr 98/44/WE, z dnia 6 lipca
1998r.,

— krajowe przepisy prawne — w Polsce Prawo to wtasnosci przemysto-

wej (pwp).
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Roslinne wynalazki biotechnologiczne podlegajg ochronie patentowej. Wyna-

lazkiem biotechnologicznym, zgodnie z art. 24 pwp, sq:

- wytwér (produkt) sktadajgcy sie z materiatu biologicznego lub zawierajgcy
taki materiat,

- sposdb, za pomocg ktérego materiat biologiczny jest wytwarzany, przetwa-
rzany lub wykorzystywany.

Konwencja UPOV i krajowe przepisy prawne przewidujq obligatoryjne i fakulta-
tywne odstepstwa od prawa hodowcdéw do odmian.

Odstepstwa obligatoryjne przewidujg mozliwos¢ stosowania chronionych od-
mian, przez osoby trzecie:
— na wtasne, niezarobkowe potrzeby,
- do celéw badawczych/doswiadczalnych,
- do hodowli nowych odmian roslin, za wyjatkiem:
— odmian pochodnych,
— odmian nie réznigcych sie wyraznie od odmian chronionych,
- sktadnikéw odmian mieszahcowych.

Fakultatywnym odstepstwem od ochrony prawnej odmian jest tzw. ,przywilej

rolnika":

— odnosi sie on do najwazniejszych gospodarczo gatunkdw roslin rolniczych,

— daje rolnikom prawo do uzywania fzw. materiatu ze zbioru (FSS) jako materia-
tu siewnego, wytgcznie we wtasnym gospodarstwie,

— korzystanie z FSS wiqgze sie z pofrzebg odprowadzania na rzecz hodow-
cy odmiany chronionej zmniejszonej optaty (zwykle 50% wysokos¢ optaty
licencyjnej).

W przeciwienstwie do systemu ochrony prawnej odmian, system patentowy

nie przewiduje zadnych odstepstw wykorzystania opatentowanych odkryé

i wynalazkdw przez hodowcdw roélin i osoby trzecie, a mianowicie:

— na wtasne niezarobkowe poftrzeby,

— nie przewiduje sie odstepstw zwigzanych z przywilejem hodowcy regulowa-
nych w Konwencji UPOQV,

- niemozliwa jest tezimplementacja przywileju rolnika.

Z wyzej wymienionych powoddw w praktyce pojawiajg sie coraz wieksze
problemy w zakresie koegzystencji pomiedzy patentami roslinnymi a wytqcz-
nym prawem hodowcdw do odmian. Hodowcy rodlin majg coraz wieksze
trudnosci w dostepie do innowacyjnych materiatéw roslinnych, tworzonych
w biotechnologii.

Problem koegzystencji ochrony patentowej wynalazkéw biotechnolo-
gicznych i wytgcznego prawa hodowcdw do odmian narasta z powo-
du ograniczonego dostepu tych ostatnich do opatentowanych wyna-
lazkdw roslinnych.

Z kolei biotechnolodzy, zgodnie z Konwencjg UPOV, majq staty dostep do in-
nowacji hodowlanych. Przepisy prawa patentowego nie dajg jednak takiej
mozliwosci w zakresie dostepu hodowcdw do patentdbw. Sytuacja ta wyraznie
hamuje innowacyjnos¢ w sektorze hodowcdw nasiennych.

Obecnie prawo patentowe nie sprzyja rozwojowi hodowli roélin i biotechnolo-
gii. Odkrycia i wynalazki biotechnologiczne powinny by¢ szerzej dostepne dla
hodowcdw, rolnikdw na wzdr rozwigzan znacznych w Konwencji UPOV.

Nalezy zwréci¢ uwage, ze obecnie na forum miedzynarodowym trwa
ozywiona dyskusja nad rozwigzaniami prawnymi w zakresie poprawy
dostepnosci roslinnych wynalazkéw biotechnologicznych dla hodow-
cow i biotechnologow.

www.coboru.pl
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Biotechnologia XXI wieku
| wyzwania dla systemu
patentowego

Ewa Waszkowska
ekspert UPRP

Przetom naukowy w biotechnologiiz kohca lat 70. ubiegtego wieku stwo-
rzyt podstawy do rozwoju technologicznego i uwolnienia ogromnego
potencjatu. W zwigzku z tym zaangazowanie w procesy paftentowe szyb-
ko i wyraznie wzrosto w latach 80. i od tego czasu trwa nieprzerwanie.

Medycyna spersonalizowana - farmakogenetyka, farmakogenomika,
indywidualizowane lekarstwa — polega w najwiekszym skrécie na tym,
ze okreslajgc zmiany mutacji w genach odpowiedzialnych za metabo-
lizm leku u konkretnego pacjenta, umozliwia dobranie wtasciwego leku
lub bardziej precyzyjnej jego dawki. Mimo ze przesiewanie tysiecy muta-
cji w populacji wydaije sie zniechecajqce, przemyst dgzy do realizacji tej
ogromnej i oczekiwanej potrzeby.

Dla wszystkich bedzie to sytuacja z rodzaju win-win: pacjenci bedg mogli
ofrzymac lepszg opieke; firmy farmaceutyczne zmniejszg koszty badan
klinicznych; znacznie zwiekszy sie udziat firm diagnostycznych; stuzba
zdrowia oraz ubezpieczyciele bedq mieli nizsze koszty opieki medycz-
nej, poniewaz nie bedqg musieli optacac lekdw nieskutecznych albo tych
z niepozgdanymi skutkami ubocznymi.

Medycyna spersonalizowana — leczenie
dobrane do pacjenta

Zrédto: Candian Institute of Health Research
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Zrédto: GETTY IMAGES

Dbanie o aparycje i komfort zycia — od Iat obserwuje
sie bardzo silng tendencje do zapewnienia sobie do-
brego samopoczucia. Dla coraz wiekszej liczby oséb
bardzo wazna jest kondycja psychiczna i fizyczna,
zdrowe odzywianie, wyglgd.

Kontrola tkanki ttuszczowej, zmniejszanie stresu, kon-
trola niepozgdanych zjawisk srodowiskowych to cele,
réwniez w sensie komercyjnym, dla wspdtczesnej bio-
technologii. Tak zwana ,,genetyka préznosci” umozli-
wi siegniecie po terapie zmarszczek, ztogdw ttuszczu,
tysienia, nieswiezego oddechu, moze nawet... mono-
fonii zycia.

Nutraceutyki, w tym na przyktad juz od jakiego$ cza-
su znany nam olej rzepakowy, posiadajg zwiekszone
ilosci m.in. korzystnych antyoksydantéw. Jak twier-
dzg naukowcy, genetycznie modyfikowane rosliny
z czasem stang sie powszechnie uzywane, a opdr
konsumentéw przed takimi rozwigzaniami zniknie,
gdy bedq skutecznie i konsekwentnie uswiadamiani
o korzysciach, jakie ptynq z produktéw o na przyktad
ulepszonym smaku.

Ukierunkowana ewolucja - wydaje sig, ze ta dziedzina
ma nieskonhczone mozliwosci, ale wywotuje réwniez
etyczne watpliwosci. Wykorzystanie kombinatoryki
molekularnej w potgczeniu z wysokowydajnymi ba-
daniami przesiewowymi moze doprowadzi¢ do po-
wstania mozliwosci kontrolowania ewolucji gatunkéw

organizmdw na naszej planecie, tgcznie z nami - ludz-
mi. Wszystko jednak zalezy wta$nie od mqgdrosci ludzi
i miejmy nadzieje, ze odpowiedzialnie wykorzystamy
narzedzie, ktére mamy do dyspozyciji.

Komunikacja via komputer to obszar biologii obli-
czeniowej i bioinformatyki, bedgcy od lat bardzo
preznym dziatem biotechnologii. Prawdopodob-
nie wkrotce aby skorzystac z komputerdw, uzyjemy
dzwieku, a nie palcdw. W ten sposdb bedziemy mogli
kontaktowac sie z siecig bez wzgledu na to, co robi-
my. Czy to tylko kwestia czasu, gdy nasz mdzg bedzie
bezposrednio potgczony z komputerem?

Biotechnologia moze by¢ jednak réwniez zrédtem
zagrozeh. tatwo przewidzieé¢, ze w niewtasciwych
rekach inzynieria genetyczna moze zostaé uzyta np.
do stworzenia nowych, jeszcze grozniejszych patoge-
néw przeciwko ludziom, roélinom, zwierzetom. Dlate-
go konieczne sq nieustajgce wysitki nad jednocze-
snym opracowaniem narzedzi zapobiegawczych lub
obronnych przy wykorzystaniu biotechnologii w pro-
dukcji na przyktad broni'.

Patenty wspotczesnej biotechnologii
- nietlatwa i wymagajqca dziedzina

Wynalazki biotechnologiczne pochodzenia roslin-
nego, zwierzecego lub ludzkiego sq zaréwno wy-
soce zaawansowane technicznie, jak i wysoce
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Przysztos¢
biotechnologii wydaje
sie bardzo obiecujgca.
Naukowcy wierzq,

Ze biotechnologia jest
dobrodziejstwem dla
ludzi i ma ogromny
potencjat.

Zgodnie przyznaqjq,

ze zwtaszcza kilka
dziedzin biotechnologii
bedzie sie rozwijato
szybko i — co wazniejsze
— przyniesie ludzkosci
spektakularng
poprawe.

kontrowersyjne. Zagadnienia, ktére lezg u ich podstaw, zywo nurtujg
naukowcdw, rolnikdw, hodowcdw rodlin i zwierzgt, a takze konsumen-
téw, czyli nas wszystkich.

W przesztosci patent OncoMouse (mysz harwardzka, aktywowany on-
kogen zwiekszyt znaczqco jej podatnos$é na raka), zgtoszony w 1985,
byt jednym z pierwszych kontrowersyjnych i dyskutowanych patentéw,
a Europejski Urzgd Patentowy nie podjat ostatecznej decyzji w tej spra-
wie do 2003 r., przez osiemnascie lat.

Kohcdwka lat 90. i poczgtek XXI wieku przyniosty patenty chronigce
ludzkie geny, wykorzystywane m.in. w badaniach przesiewowych,
a patenty dotyczgce diagnozowania raka piersi przyznano firmie
Myriad Genetics (w tym kontrowersyjne egzekwowanie praw patento-
wych), co dodatkowo podsycito debaty polityczne.

Rozwdj badan nad komérkami macierzystymi przyczynit sie do zwiek-
szenia obaw opinii publicznej zwigzanych ze skutkami badah nauko-
wych w samym rdzeniu zycia ludzkiego, co rodzi problemy etyczne,
takie jak w szczegdlnosci troska o ochrone godnosci ludzkiej. Wie-
le dyskusji wzbudza tez nadal patentowanie roslin transgenicznych,
a zdolnos¢ patentowa czysto biologicznych sposobdw produkcji roslin
— znanych jako sprawy ,brokutéw, pomidoréw, papryki” — to ostatnio
swoisty... gorqgcy kartofel.

Wraz z postepem badan szeroko rozumianej biotechnologii system
patentowy musiat nadqgzaé i dostosowywaé sie do zmian. Od Iat 80.
panstwa europejskie podjety wiele inicjatyw ustawodawczych w od-
powiedzi na wyzwania zwigzane zrosngcq liczbg patentdw w biotech-
nologii. Wéréd tych inicjatyw gtdwne osiggniecie stanowi dyrektywa
Parlamentu Europejskiego z 1998 r., w nastepstwie harmonizujgcych
wysitkdw Unii Europejskiej, w sprawie ochrony prawnej wynalazkdw
biotechnologicznych.

Mnogos¢ przepisow

Po ponad dwdch dekadach intensywnej analizy systemu, w wyniku
ktdrej wprowadzono zmiany legislacyjne w celu wyjasnienia i skonso-
lidowania europejskich ram prawnych w odniesieniu do wyzwan sta-
wianych przez wynalazki biotechnologiczne, europejski system paten-
towy charakteryzuje obecnie mnogos¢ przepisdw zaprojektowanych
gtéwnie dla okreslonych rodzajéow wynalazkéw biotechnologicznych.

Wiele znanych juz, jak i pojawiajgcych sie, problemdw doprowadzito
do zmian legislacyjnych na przestrzeni ostatnich dziesiecioleci — wyni-
kajg one z probleméw etycznych, zwtaszcza w odniesieniu do skutkdw
przyznawania patentéw na materiat ludzki, zwierzeta, rosliny oraz me-
tod diagnostycznych lub chirurgicznych.

Wydaije sie, ze przepisy patentowe réwniez powinny wskazywadé gra-
nice, ktdre przez wielu uwazane sqg za niezbedny zawdr bezpieczeh-
stwa systemu. Globalizacja, industrializacja, urbanizacja, postep nauki
i fechnologii, ale takze nieuzasadniona eksploatacja zasobdéw natu-
ralnych spowodowaty i powodujg nadal powazne konsekwencje. Na-
ukowcy uwazajg jednak, ze biotechnologia zapewni efektywne narze-
dzia do rozwigzania wielu problemdw przysztosci.

Tak dynamicznie rozwijajgca sie i coraz bardziej interdyscyplinarna
dziedzina, jakqg jest i bedzie nadal biotechnologia XXI wieku, tworzy
réwniez wyzwania dla prawa patentowego. Jednym z tych wyzwan
wraz z postepem nauki i badah bedzie wywazenie korzysci, jakie dajg
wynalazki, i ryzyka z nimi zwigzanych.

! (Charles R. Cantor, Biotechnology in the 21st century, TIBTECH 2000, Vol. 18.






Nr2/2019 77

Walka z plastikiem

Nowa unijha dyrektywa

Elzbieta Krupska
ekspert UPRP
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55 tys. ton folidwek
trafia kazdego roku
na polskie wysypiska
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27 marca 2019 r.
Parlament Europejski
przegtosowat propozycje
nowej dyrektywy

W sprawie ograniczenia
wptywu niektérych
wyrobdw z tworzyw
sztucznych na srodowisko
— tzw. dyrektywa SUP

(z ang. Single-Use Plastics
Directive).

Poniewaz ilo§¢ szkodliwych
odpaddw z tworzyw
sztucznych w morzach

i oceanach rosnie

w zastraszajgcym tempie,
Komisja Europejska
proponuje wprowadzenie
nowych unijnych przepiséw
dotyczqcych 10 produktéow
jednorazowego uzytku

Z tworzyw sztucznych, ktére
najczesciej zasmiecajg
europejskie plaze i morzaq,
jak réwniez zagubionych

i porzuconych narzedzi
potowowych.

Planowane przez Unie Europejskg regulacje, chociaz z pewno-
$cig sqg kroplg w morzu potrzeb i same w sobie nie zabezpie-
czq naszej planety przed zagrozeniami ze strony niszczonego
powszechnie na niej srodowiska naturalnego, mogqg bardzo
wptyngé na zmiane funkcjonowania wielu polskich przedsie-
biorcow. Wielu producentéw, zakazanych przez dyrektywe wy-
robdw z tworzyw sztucznych, bedzie zmuszonych do zmian pro-
dukcyjnych, a niektdérym z nich moze grozi¢ nawet zamkniecie
biznesu.

Nowe prawo dotyka jednego z wazniejszych sektoréw gospo-
darki. Z zesztorocznego raportu stowarzyszenia producentéw
PlasticsEurope Polska wynika, ze obroty polskiej branzy tworzyw
przekraczajg 80 mld zt rocznie, a zapotrzebowanie na nie wyno-
si 3,5 min fon. PlasticsEurope Polska wskazuje, ze nie ma jeszcze
danych na temat SUP objetych dyrektywq, niemniej bazujgc
na danych europejskich, mozna oszacowad, ze SUP w Polsce
to ok. 300 tys. ton.

Planuje sie, ze wprowadzenie dyrektywy plastikowej do polskie-
go systemu prawnego powinno nastgpi¢ w dwa lata po wejsciu
w zycie dyrektywy, 1j. najprawdopodobniej w roku 2021 r. Wyda-
je sie wiec, ze czasu jest sporo, ale zmiany sg na tyle znaczqgce,
7e przedsiebiorcy powinni sie do nich przygotowywad juz dzis.

Dyrektywa o SUP nie dotyczy wszystkich produkitéw z plastiku
ani nawet wszystkich produktéw jednorazowego uzytku.

Objete sg nig tylko grupy produktdéw opisane w zatgczniku
do dyrektywy, w tym patyczki kosmetyczne, plastikowe sztué-
ce, talerze, stomki, mieszadetka do napojéw, pojemniki na zyw-
nos¢, kubki na napoje, w tym kubki ze spienionego polistyrenu,
balony wraz z patyczkami, chusteczki nawilzane czy tez wyroby
tytoniowe z filtrami.

Jest tez grupa produktéw, ktérych zuzycie ma zostaé ograniczo-
ne, cho¢ nie okreslono celdw redukcji. Chodzi tu o kubki na na-
poje wraz z wieczkami i pokrywkami, a takze pojemniki na zyw-
nos¢, jak np. pudetka na satatki czy fast food. Poza produktami
jednorazowego uzytku dyrektywa ma tez zastosowanie do na-
rzedzi potowowych, zawierajgcych tworzywa sztuczne.

Kolejna grupa to produkty, ktérych wytwdrcy bedqg musieli po-
nosi¢ specjalne koszty, m.in. sprzgtania i edukacji konsumentow.
Poza pojemnikami czy kubkami dotyczy to rowniez np. lekkich
toreb foliowych. Nie wiadomo jednak, w jaki sposdb te optaty
bedqg wyliczane.

Jeszcze inna grupa produktdéw bedzie musiata sie zmienic
juz w fazie projektowej, np. do 2030 roku butelki bedq sktadac
sie przynajmniej w 30% z plastiku pochodzgcego z recyklin-
gu. W przypadku butelek poziom odzysku musi by¢ zwiekszony.
Niektdrzy producenci bedq tez musieli odpowiednio oznako-
wywacé opakowania. Poza nielicznymi wyjgtkami, zakazy i na-
kazy majg zaczgé obowigzywac juz po dwdch latach od wej-
$cia plastikowej dyrektywy w zycie.

Nieprzestrzeganie wymogdw ustawowych bedzie podlegato
sankcjom, ktére zostanq okreslone przez poszczegdine panstwa
cztonkowskie.
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Wedtug wyliczeh Komis;ji
dyrektywa do 2030 roku
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Zgodnie z wyliczeniami Komisji Europejskiej, 10 najczesciej wy-
stepujacych produktdéw jednorazowego uzytku z tworzyw
sztucznych stanowi 43% wszystkich odpaddw morskich wyste-
pujacych na europejskich plazach, a narzedzia potowowe
(np. porzucone sieci rybackie) zawierajgce tworzywa sztuczne
to kolejne 27%.

Probg rozwigzania problemu duzej ilosci odpaddw morskich
i oceanicznych jest przejscie na gospodarke o obiegu zamknie-
tym (GOZ), ktéra zaktada minimalizacje wytwarzania odpaddow
poprzez traktowanie odpaddw jako surowcdw witdrnych i po-
nowne ich wykorzystywanie. GOZ obejmuje caty cykl zycia pro-
duktéw, od projektowania, przez produkcje, konsumpcje, zbie-
ranie, po ich zagospodarowanie.

Dyrektywa plastikowa przewiduje rézne rodzaje dziatah majo-
cych na celu ograniczenie negatywnego wptywu odpaddéw
Z tworzyw sztucznych na Srodowisko.

Czes¢ z produktdw objetych ustawqg bedzie zakazana, co do-
tyczy np. stynnych plastikowych stomek, czy tez patyczkdw hi-
gienicznych. Produkty te bedqg musiaty zostac zastgpione przez
alternatywne produkty biodegradowalne, np. papierowe stom-
ki czy patyczki higieniczne, naczynia z trzciny cukrowej i lisci pal-
mowych, sztu¢ce ze skrobi kukurydzianej, ktére sq co prawda
przyjazne dla srodowiska, ale drozsze.

Inne produkty nadal bedg mogty by¢ wprowadzane do ob-
rotu, ale panstwa cztonkowskie bedg musiaty wprowadzié¢
i egzekwowal tzw. zasady rozszerzonej odpowiedzialnosci
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producenta (ROP), co dotyczy np. opakowanh na zyw-
no$¢, kubkdw na napoje oraz lekkich plastikowych to-
reb na zakupy.

Butelki do napojéw bedqg mogty by¢ wprowadzane
doobrotutylkowtedy,gdyichpokrywkiiwieczka, wyko-
nane w znacznym stopniu z tworzyw sztucznych, bedqg
do nich trwale zamocowane. Nie bedzie to dotyczyc
metalowych pokrywek i wieczek posiadajgcych
wytgcznie uszczelki wykonane z tworzyw sztucznych.
Obowiqgzek dostosowania obecnie uzywanych bute-
lek do wymogdw dyrektywy wiqze sie z konieczno-
$cig zmian w systemie projektowania opakowan oraz
funkcjonowania linii produkcyjnych przedsiebiorcow
zajmujgcych sie produkcjg napojow. Przedsiebiorcy
bedg musieli odpowiednio dostosowac¢ plastikowe
butelki lub rozwazy¢ ich zamiane na puszki lub karto-
niki, z tym ze te ostatnie nie bedg mogty juz by¢ za-
opatrzone w plastikowe stomki.

Jedli chodzi o ROP (rozszerzong odpowiedzialno$¢
producenta), okreslenie jej zasad — jak wspomniatam
- nalezy do panstwa cztonkowskiego. ROP oznacza

nie tylko odpowiedzialno$¢ producenta za dobrg
jako$¢ produktu, ale réwniez obowigzuje na etapie
posprzedazowym, w catym etapie wytwarzania po-
przez konsumpcje produktu, jak i w okresie, kiedy pro-
dukt staje sie odpadem.

Wprowadzenie ROP dotyczy¢ bedzie wiekszosci pro-
duktéw jednorazowego uzytku objetych dyrekty-
wq, a takze wspomnianych narzedzi potowowych.
Przedsiebiorca moze by¢ zobowigzany do tworzenia
produktéw bardziej przyjaznych dla $srodowiska, po-
noszenia optat zwigzanych ze zbieraniem odpaddw
poproduktowych lub ich recyklingiem, w tym fakze
ponoszenia kosztéw sprzgtania tych odpadéw oraz
kosztow zwigzanych z upowszechnianiem wiedzy
wsrdéd konsumentdw, zgodnie z zasadqg ,,zanieczysz-
czajqcy ptaci”.

Panstwa cztonkowskie bedg musiaty okresli¢ Srod-
ki, jakie bedq przeznacza¢ na informowanie konsu-
mentéw, zaréwno produktéw jednorazowego uzyt-
ku wykonanych z tworzyw sztucznych, jak i narzedzi
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potowowych, o dostepnych systemach ponownego uzycia i sposobach
gospodarowania odpadami, a takze o wptywie zasmiecania na srodowi-
sko. Koszty takiego informowania bedq ponosi¢ czesciowo takze produ-
cenci tych towaréw.

Ponadto do 2025 roku selektywne zbieranie butelek na napoje powinno
obejmowacé 90% tych produktéw. Pahstwa cztonkowskie mogqg zdecydo-
wacé o sposobie osiggniecia tego poziomu poprzez ustanowienie syste-
mow zwrotu kaucji lub ustanowienie celdw w zakresie selektywnego zbie-
rania dla producentdw. System kaucyjny przewiduje, ze do ceny kazdego
produktu doliczana jest optata, ktéra zostaje zwrdécona konsumentowi
po oddaniu pustego opakowania do wskazanego miegjsca.

Okreslenie celdw selektywnego zbierania w ramach ROP moze wymusié
na producentach utworzenie wtasnych systemdw kaucyjnych, co wigze
sie z dodatkowymi kosztami, koniecznoscig wspdtpracy pomiedzy produ-
centami a punktami handlowymi, do ktérych nalezatoby zwracad puste
butelki, a w przypadku matych i srednich sklepdw réowniez z trudnosciami
logistycznymi.

W Polsce juz planuje sie, ze system kaucyjny bedzie dotyczyt nie tylko
butelek, ale wszelkiego rodzaju opakowah. Ma to doprowadzi¢ do sytu-
acji, w ktérej to wprowadzajgcy na rynek opakowania powinien ptaci¢
za ich utylizacje i za ich zebranie. Planuje sie, ze kaucja za butelke PET
wyniesie 10 groszy.

— Wtedy konsument bedzie miat ekonomiczng motywacje do tego, zeby
odnies¢ butelke z powrotem do punktu skupu czy automatu, odzyskujqc
te pienigdze. Kaucja ma zmobilizowaé do selektywnej zbidrki i zagospo-
darowania surowcow witdrnych. Z plastikiem powinno by¢ jak ze ztomem.
Kazdy stara sie oddac ztom do punktu skupu, bo za to uzyskuje pieniqdze.
Jesli wprowadzimy taki mechanizm w stosunku do wszystkich materiatow,
zeby optacato sie przynies¢ je do punktu skupu, wtedy nie bedq lezaty
na wysypiskach i bedzie mozna odpowiednio je zagospodarowac — prze-
konujg pomystodawcy systemu kaucyjnego w Polsce.

Przy okazji tego tematu nasuwa sie pytanie, czy jest mozliwy $wiat bez
plastiku?

Nie oszukujmy sie, Swiat bez plastiku jest nierealny. Jest go juz zbyt duzo
w $rodowisku naturalnym, a poza tym bez niego nie bylibySmy w sta-
nie funkcjonowac na obecnym poziomie zycia. Ale jest nadzieja na to,
ze Swiat bedzie podgzat w kierunku ograniczenia negatywnego wptywu
plastiku na srodowisko.

Rozwiqgzanie problemu tworzyw sztucznych jest koniecznoscig, warunkiem
szczegdlinym naszej bezpiecznej egzystencji, ale tez stwarza nowe moz-
liwosci, moze i powinno uruchomi¢ procesy innowacji, konkurencyjnosci
i przyczynic sie do tworzenia miejsc pracy.

Z perspektywy Urzedu Patentowego juz widac (jestem ekspertem w dzie-
dzinie chemii w UPRP), Zze pojawiajg sie w Polsce rézne technologie
i wynalazki nie tylko ,,sprzatajgce” plastik, ale i rozwigzania stanowigce
alternatywe dla jednorazowych wyrobdéw z tworzyw sztucznych.

Jako spotecznoéé — moim zdaniem — nie musimy czekaé na obowigzywa-
nie tworzonego w UE prawa, aby juz wzig¢ sprawy w swoje rece — uczyé
mtode pokolenie, nasze dzieci dbania o srodowisko i jego poszanowa-
nie, choéby w najblizszym otoczeniu, od zaraz, zaczgé ograniczac zuzy-
cie plastiku w wielu przedsiebiorstwach, w catej gospodarce i myslec, jak
i czym zastepowac jego zuzycie, poszukiwac w tym celu innowacyjnych
rozwigzan...


https://www.green-projects.pl/wynalazki-walka-z-plastikiem/
https://www.green-projects.pl/wynalazki-walka-z-plastikiem/
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Innowacyjnosc niejedno ma imie

Startup, w ktérym

wrony i kruki sprzgtajg miasta

Niedopatki papieroséw zawierajg mndstwo szkodli-
wych substancji, ktére przenikajg do wody. Filtry pa-
pierosowe wykonane sg gtdwnie z octanu celulozy,
czyli niebiodegradowalnego organicznego zwiqgzku
chemicznego, ktdry z czasem (moze to zajgé dekade
lub dtuzej) rozpada sie na mniejsze elementy. Finalnie
uwalniajg grozne toksyny i zatruwajg zaréwno plank-
fon i skorupiaki, jak i ryby czy tez ssaki morskie.

Co roku na S$wiecie sprzedaje sie ok. 5,5 biliona
papieroséw (4,95 biliona z nich posiada filtr). Jak sza-
cuje organizacja non profit Cigarette Butt Pollution
Project az dwie trzecie niedopatkdw wyrzucana jest
w sposdb nieodpowiedzialny, gdziekolwiek.

Wydaje sie, ze niedopatek to pozornie malenki pro-
blem. Moze policzmy: 20 filiréw papierosowych ma
objetos¢ ok. 10 mililitréw. Codzienne wypalanie jed-
nej paczki papieroséw daje wiec 6,35 litra tego rodza-
ju odpadkdw rocznie.

Nie da sie obliczy¢ doktadnie, jaka ilo§¢ niedopatkdw
trafia do oceandw, skale zjawiska pomagajqg jednak
zrozumie¢ dane amerykanhskiej organizacji Ocean
Conservancy, od roku 1986 patronujgcej akcjom
oczyszczania amerykanskich plaz, ktéra zaznacza,
ze od ponad trzech dekad niedopatki sg niezmien-
nym ,liderem” w tej kategorii.

Jak podkresla prof. Thomas Novotny, specjalista ds.
zdrowia publicznego na Uniwersytecie Stanowym San
Diego i zarazem prezes Cigarette Butt Pollution Pro-
ject, filtry jedynie pozornie zmniejszajq ilos¢ substancii

Elzbieta Krupska
ekspert UPRP

smolistych, zarazem zmuszajgc palaczy do mocniegj-
szego i gtebszego zaciggania sie.

— To oczywiste, ze nie sq korzystne dla zdrowia, sta-
nowiqc jedynie narzedzie marketingowe i metode
na wygodniejsze palenie. Filtr daje iluzje zdrowszej
wersji ztego produktu, jakim jest papieros — mowi
Novotny.

Gtéwnymi zatozeniami Cigarette Butt Pollution Project
sq (utopijna pdki co) walka o zakazanie produkcji pa-
pieroséw z filtrem oraz cele bardziej realistyczne, takie
jak uswiadomienie palaczom skali problemu i przeko-
nanie ich do wyrzucania niedopatkdéw ,z gtowq”.

Oczywiscie niedopatki papieroséw trafiajg nie tylko
na plaze czy do oceandw, ale zasmiecajqg takze ulice
i inne miejsca publiczne.

W miastach oprdcz problemu niedopatkdw na chod-
nikach, trawnikach, placach istnieje drugi rdwnie
denerwujqcy problem — psie odchody. W obu przy-
padkach sytuacja chyba sie nieco poprawia, bo lu-
dzie zachowujq sie w bardziej odpowiedzialny spo-
séb, ale do ideatu droga daleka. Wtasciciele pséw
raczej nie majqg co liczy¢ na to, ze kto§ wykona za nich
brudng robote.

Okazuje sie jednak, ze palacze mogg otrzymac po-
moc i to z powietrza. Drony?2 Nie — ptakil Konkretnie
krukowate, ktdre miatyby sie zamieni¢ w miejskie stuz-
by porzgdkowe. Bez wqgtpienia nie zrobig tego wy-
tgcznie dla naszej przyjemnosci.


https://natemat.pl/t/843,papierosy
https://bliss.natemat.pl/223417,wiesz-ze-zeby-zolkna-od-kawy-i-palenia-oto-lista-8-zaskakujacych-produktow-ktore-tez-niszcza-kolor-twojego-usmiechu
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Coraz czesciej moéwi

sie o tym, jak wielkim
zagrozeniem dla

naszych mérz i oceandw
sq butelki PET, plastikowe
reklamdéwki, czy tez stomki
do napojéw.

Najnowsze badania
pokazujg jednak,

Ze najwiekszg bombqg
ekologiczng w akwenach
catego Swiata sq
niedopatki papieroséw.

{

Nietypowy pomyst na oczyszczenie ulic z niedopatkdw wy-
myslit holenderski startup Crowded Cities. Jego zatozyciele
opracowali maszyne, ktérg nazywajg CrowBar — jest to rodzaj
karmnika, ktéry poczestuje kruka orzeszkiem, o ile ten przyleci
z niedopatkiem i wrzuci go do urzgdzenia. Wczesniej maszyna
bedzie szkoli¢ ptaka w takim zachowaniu — poczgtkowo ofe-
rujgc jedzenie za darmo, a pdzniej tylko w zamian za odpa-
dek. W zamysle tworcodw oczyszczanie miasta z niedopatkédw
moze sie odbywac bez ludzkiej pracy.

Pomyst zostat opisany na portalu designboom.com.

Zgodnie z projektem, dziatanie ,baru dla ptakéw” ma prze-
biegac w czterech etapach:

etap 1: potozenie orzeszkdw na tacy urzgdzenia, aby kruki
zaczety kojarzy¢ je z jedzeniem;

etap 2: obok pozywienia pojawiq sie niedopatki, a pokarm
bedzie wydawany w momencie pojawienia sie kru-
ka. Ptaki majqg sie przyzwyczai¢ do obecnosci orze-
choéw i niedopatkdw;

etap 3: pokarm zostaje catkowicie usuniety, pozostaje tylko
niedopatek. Ptak zaczyna przynosi¢ niedopatki, aby
maszyna wydawata orzechy. Ten krok jest powtarza-
ny do momentu, az ptak nauczy sie, ze niedopatek
réwna sie pokarm;

etap 4: rozrzucenie niedopatkdw wokdt maszyny i obserwa-
cja, jak kruki sprzgtajg okolice.

Nie od dzi§ wiadomo, ze krukowate (wrony, gawrony
czy kruki) to niezwykle inteligentne ptaki. Majg duzy mézg
(proporcjonalnie do masy ciata), potrafig uzywaé narzedzi,
uczqg sie, dzielg sie zdobytg wiedzg i doswiadczeniami.
Rozpoznajqg twarze, uzywajq narzedzi i przekazujg wyuczone
zachowanie innym ptakom. Okazuje sie, ze mogqg by¢ tez
produktywnymi cztonkami spoteczenstwa, jako wyszkoleni
zbieracze $mieci.

Niedopatki papieroséw to bardzo drobny, ale wyjgtkowo
nieprzyjemny smiec. Po pierwsze, ze wzgledu na duzq skale
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wystepowania, szacuje sie, ze rocznie wyrzucanych
na ziemie jest 4,5 biliona wypalonych papierosdw,
a ich bardzo dtugi czas rozktadu siega 12 lat. Papie-
rosy sq wypetnione foksynami, dlatego tez Holendrzy
zaplanowali, by co jaki§ czas badac¢ stan zdrowia
sprzatajgcych krukdw. Pozostaje tylko obserwowad,
czy kruki i wrony podotajqg femu wyzwaniu.

Podobne rozwigzania techniczne pojawity sie w Da-
nii oraz we Francji. Sze$¢ wyszkolonych gawrondw
rozpoczeto prace we francuskim parku rozrywki.
Ptaki, w zamian za pokarm, zbierajg drobne $mieci
i niedopatki papieroséw. Od poniedziatku — Boubou,
Bamboo, Bill, Black, Bricole i Baco - zbierajg odpadki
w parku rozrywki Puy du Fou. Gawrony, otrzymujg po-
karm za kazdym razem, gdy umieszczg Smieci w spe-
cjalnym pojemniku.

A w jaki sposdb ptaki przysposobity sobie nowe umie-
jetnoscie Opiekun ptakdw w parku zaczgt tfrenowad

na poczgtku pare gawrondw, wykorzystujgc do tego
szuflade z podwdjnymi drzwiami, ktéra czesto jest uzy-
wana przez magikdw. Gdy ptaki umieszczaty Smieci
w szufladzie, opiekun pociggat za deske, by odsto-
ni¢ pyszng przekagske. | tak gawrony nauczyty sie,
ze za kazdy przyniesiony niedopatek czy kawatek pa-
pieru ofrzymujg w nagrode jedzenie.

Zanim ekowrony po treningach Crowded Cities rze-
czywiscie stang sie alternatywnym rozwigzaniem
na czyste miasta, startup musi zmierzy¢ sie jesz-
cze z rdbznymi problemami, jak zdobycie pieniedzy
na finansowanie kolejnych badan i testow.

Pewne jest jednak to, ze catego $wiata nie posprzg-

tajqg ptaki, ale inicjatywa ta pokazuje, ze natura sama
moze nauczy¢ nas dbaé o srodowisko.

Rysunki i zdjecia - Internet


https://www.ekologia.pl/srodowisko/przyroda/gawron-inteligentny-zbieracz,22557.html
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Raport naukowcow

Nadcisnienie i nowotwory
efektem ubocznym
hamburgera?
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Jak sie okazuje fast foody,

to nie tylko wygoda dla
~Zabieganego Swiata”,

ale i utrapienie dzisiejszych
czasdw. Wedtug naukowcdw
z USA restauracje typu fast
food sq jeszcze bardziej
szkodliwe dla zdrowia niz

30 lat temu.

Wizrosta kalorycznosé,
zawarto$¢ sodu, wielkos¢
porcji oferowanych
przystawek, dodatkéw

i deseréw. Wyniki badanh
pokazaty, ze Smieciowe
jedzenie zwieksza — niestety
- ryzyko zachorowan

na nowotwory.

Te bardzo niepokojgce wyniki opublikowano w czasopi-
Smie ,,Journal of the Academy of Nutrition and Dietetics”
(2019), a badania obejmowaty oferty 10 najpopularniej-
szych amerykanskich restauracji typu fast food z 1986,
199112016 roku.

Analizowano positki z trzech kategorii: przystawki, dodat-
ki i desery. Dane zebrano na podstawie przewodnika The
Fast-Food Guide opublikowanego w 1986 i 1991 roku oraz
pozyskano ze zréodet internetowych w 2016 roku.

Autorzy opracowania wykazali, ze podczas gdy réznorod-
no$¢ dan, przystawek i propozycji deserowych wzrosta
od 1986 roku az o 226 proc., to nowe i sezonowe produkty
W menu sq zazwyczaj mniej zdrowe niz te dostepne w sta-
tej ofercie.

— Nasze badanie daje wglgd w to, jak bardzo zywnos¢
typu fast food moze sie przyczyniaé do podirzymania cig-
gtego wzrostu otytoscii zwiqzanych z nig chordb przewle-
ktych w USA — méwi autorka badan dr Megan A. McCrory
z Boston University.

- Pomimo ogromnej liczby dan oferowanych przez ,,szyb-
kie restauracje”, z ktérych oczywiscie niektére opcje
sq zdrowsze, inne mniej, w ogdlnym rozrachunku kalorycz-
nos¢, wielkos¢ porcjiizawarto$¢ w nich sodu w miare upty-
wu lat ulegaty statemu pogarszaniu (zwiekszaniu) i pozo-
stajg obecnie bardzo wysokie — komentuje dr McCrory,
ktéra wraz z zespotem zbadata te zmiany.

Podkresla, ze wida¢ wyraznie, iz w ciggu 30 lat — od 1986
do 2016 roku - zmiany w zywnosci fast food dotyczqg
nie tylko jej kalorycznosci, co jest efektem nierzadko mon-
strualnych porcji, w wielkosci ktérych rézne sieci i restau-
racje usitujg sie ,,scigac”, by przyciggng¢ konsumentow,
ale i ich zawartosci energetycznej, a takze sodu, zelaza
i wapnia.

Co wiecej, z badan opublikowanych w naukowym cza-
sopismie ,,PLOS Medicine” jednoznacznie wynika, ze spo-
Zywanie zywnosci o niskiej warto$ci odzywczej zwieksza
ryzyko zachorowania na raka. Wartos¢ odzywcza w ba-
daniu opiera sie na brytyjskiej skali NPS (nutrient profiling
system).

Réwniez autorzy opracowania z Francuskiego Narodowe-
go Instytutu Zdrowia i Badah Medycznych oraz nalezgcej
do WHO Miedzynarodowej Agencji Badan nad Rakiem
podkreslajg: dlatego tak wazne w promowaniu zdrowych
nawykow zywieniowych jest jak najdoktadniejsze oznako-
wanie opakowan produktdw spozywczych. Pomaganie
konsumentom w podejmowaniu zdrowszych wyboréw zy-
wieniowych jest kluczowqg kwestiq, jesli chodzi o zapobie-
ganie nowotworom i innym chorobom przewlektym.
Zdaniem badaczy odgdrne wprowadzenie systemu zna-
kowania opakowah produktéw spozywczych mogto-
by przyczyni¢ sie do poprawy nawykdéw zywieniowych
konsumentow.
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Entrees Sides Desserts Combined
Number of fast-food menu items per analytical year available as entrées, sides and desserts
and the three types combined. (Journal of the Academy of Nutrition and Dietetics)

(ekru)

Zrédto: ,Journal of the Academy
of Nutrition and Dietetics”

Zd]. ilustracyjne — Internet

Jak napisano w ,PLOS Medicine”, badacze przeanalizowali dane do-
tyczgce nawykdéw zywieniowych na probie ponad 470 tys. dorostych
Europejczykdw. Mediana czasu obserwacji wynosita ponad 15 lat.
Okoto 50 tys. sposréd badanych oséb zachorowato na chorobe nowo-
tworowq. Najczesciej byt to rak piersi (12 063), prostaty (6745) i okrezni-

cy (5806).

Po przebadaniu przypadkéw oraz poddaniu ich statystyce, naukow-
cy okredlili, ze bezwzgledne wskazniki zachorowalnosci na nowotwory
U 0séb z wysokim i niskim wskaznikiem NPS wynosity odpowiednio 81,4
i 69,5 przypadkdéw na kazde 10 tys. osdb. Nie ulega wagtpliwosci, ze im
wyzszy NPS, czyli im nizsza warto$¢ odzywcza spozywanej zywnosci,
tym wyzsze jest ryzyko choroby nowotworowe.
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Genewski salon wynalazkdw
coraz bardziej azjatycki
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Bateria akumulatorowa

do samochoddéw firmy
GRST z Hongkongu zostata
nagrodzona Grand Prix

47. Miedzynarodowej
Wystawy Wynalazkéw

w Genewie, najwiekszej

i najwazniejszej tego typu
wystawie na §wiecie.
Tegoroczna edycja targéw
uzmystawia stale rosnqcq
przewage azjatyckich
wynalazcdw wobec twércéw
z pozostatych kontynentéw.

Byty takze polskie akcenty,
a przede wszystkim sukcesy,
zwiaszcza studentéw-
-wynalazcdw z polskich
politechnik.

Podczas 47. edycji Miedzynarodowej Wystawy Wynalaz-
kow w Genewie zarejestrowano rekordowq liczbe 825
wystawcdw reprezentujqgcych 42 kraje i 31 tys. odwiedza-
jgcych, mimo ze spodziewano sie spadku frekwenciji, po-
niewaz wystawa specjalizuje sie w najnowoczesniejszych
technologiach, czesto niezbyt zrozumiatych, za$ z drugiej
strony maleje liczba tzw. wynalazkédw niezaleznych, two-
rzonych przed indywidualnych wynalazcéw — mowit Gael-
le Grosjean, dyrektor wystawy.

Wydarzenie fradycyjnie odbyto sie pod patronatem Mie-
dzynarodowej Federacji Stowarzyszeh Wynalazczych IFIA,
Swiatowej Organizacji Wtasnosci Intelektualnej (WIPO), rzg-
du Szwajcarii i wtadz miasta Genewy.

W3érdd wynalazcdw znaleZli sie zardwno niezalezni twércey,
jak i przedstawiciele firm i uniwersytetdw oraz agencji rzg-
dowych. To jedyne w swoim rodzaju forum wymiany pomy-
stow i doswiadczeh pomiedzy wynalazcami, przemystem
i swiatem biznesu. Oprocz mozliwosci nawigzania cennych
kontaktdw lub podpisania umowy o komercjalizacji swoje-
go rozwigzania, kazda prezentowana innowacja podlega
ocenie przez miedzynarodowe jury ztozone z kilkudziesie-
ciu ekspertow kazdej z dziedzin.

GRST Holdings Limited, chifnska firma z siedzibg
w Hongkongu, otrzymata nagrode gtéwng 47. edyciji
targdw za jej wolng od zanieczyszczeh baterie litowq.

Dzieki temu wynalazkowi Eric Wong, zatozyciel GRST,
mogt zrewolucjonizowac sektor magazynowania energii
elektrycznej, zwtaszcza w pojazdach. Chemiczne spoiwo
baterii litowej opracowane przez GRST jest zastepowa-
ne wodg, co czyni jg bardziej wydajng, tanszg i w 100%
nadajgcg sie do recyklingu w poréwnaniu ze zwyktymi
bateriami litowymi. Sktadniki, fakie jak katody sg odzyski-
wane i ponownie wykorzystywane, podczas gdy ich gtow-
ny korpus jest rozpuszczalny w wodzie bez pozostatosci
zanieczyszczajgcych.

Wsréd tysiecy nowosci prezentowanych na Miedzynaro-
dowej Wystawie Wynalazkdbw w Genewie nagrodzono
jeszcze 60 innych wynalazkdéw o bardzo wysokim poziomie
merytorycznym.

Nagroda specjalna Urzedu Patentowego RP przypa-
dta zespotowi badawczemu pod przewodnictwem
kobiety dr Hu Xiaoling z Wydziatu Bioinzynierii Me-
dycznej w Hong Kong Polytechnic University (PolyU).

Uczelnia ta jest jedng z czotowych w $wiecie, przez wie-
lu uwazang za najlepszg szkote techniczng w catej Azji.
Nagrodzone rozwigzanie to mobilny, inteligentny szkielet
neuro-miesniowy do rehabilitacji poudarowej kohczyn
gérnych (Mobile Exo-neuro-musculo-skeleton for Self-
-help Post-stroke Upper Limb Rehabilitation). Rozwigzanie
to otrzymato kilka innych wyrdznien w tym najwyzszy ztoty
medal targéw.

Po raz kolejny przedstawiono na niej wiele wynalazkdw
zwigzanych ze zdrowiem, medycynq, srodowiskiem i bez-
pieczehstwem. Nic wiec dziwnego, ze ,,zielony wynalazek”
otrzymat Grand Prixw Genewie. Wérdd najpopularniejszych
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Nagroda UPRP dla dr Hu Xiaoling

kategorii innowacji prezentowanych na wystawie
byty: inzynieria, przemyst, informatyka, elekfronika,
architektura i budownictwo, medycyna, rolnictwo,
transport, ochrona $rodowiska lub bezpieczenstwo.
Wielu wystawcodw potwierdzito, ze zrobito tu dobry in-
teres i ze wystawa jest §wietng okazjg do nawigzania
kontaktow.

Oficjalnym przedstawicielem Polski na wystawe byto
tradycyjnie Stowarzyszenie Polskich Wynalazcdw i Ra-
cjonalizatoréw, organizujgce jedno z gtéwnych pol-
skich stoisk, na ktérym znalazto sie 13 rozwigzah pol-
skich tworcodw z jednostek sfery nauki i przemystu.

tgcznie na 47. wystawie Geneva Inventions Pol-
ska ofrzymata 3 ztote medale, 4 srebrne i 4 brg-
zowe. Polskie rozwigzania cieszyty sie duzym zain-
teresowaniem zaréwno wérdd osdéb zwiedzajgcych
wystawe, jak i przedstawicieli firm i przedsiebiorstw
przemystowych. Zadawali oni bardzo wiele szczegé-
towych pytan dotyczgcych zasad funkcjonowania
innowaciji prezentowanych na polskim stoisku, a takze
niejednokrotnie prosili 0 wskazanie mozliwosci nawiqg-
zania bezposredniego kontaktu z ich twdrcami.

o e ke i
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Polscy studencilaureaci

Wsrdd polskich wynalazkéw prezentowanych na wys-
tawie, znalazto sie sze$¢ rozwigzan wytonionych
w ramach konkursu ,,Student-Wynalazca” orga-
nizowanego corocznie przez Politechnike Swie-
tokrzyskg i UPRP, majgcego na celu wsparcie inno-
wacyjnej przedsiebiorczodci akademickiej. Konkurs
adresowany jest kazdego roku do studentdw studidw
pierwszego, drugiego i frzeciego stopnia oraz absol-
wentdw, ktdrzy w trakcie studidw byli twdrcami lub
wspottworcami wynalazku, wzoru uzytkowego lub
przemystowego, zgtoszonego do ochrony. Laureaci
nagréd gtéwnych konkursu otrzymujg w nagrode m.in.
wtasnie mozliwo$¢ wystawienia swoich rozwigzah
na Miedzynarodowej Wystawie Wynalazkéw w Gene-
wie oraz na organizowanej przez Stowarzyszenie Pol-
skich Wynalazcéw i Racjonalizatoréw Miedzynarodo-
wej Warszawskiej Wystawie Wynalazkdw IWIS.

Iwyciezcy IX edycji Ogdlnopolskiego Konkursu
Student-Wynalazca przywiezli z Genewy 5 me-
dali i dwa wyrdznienia.

Mateusz Wrzochal z Politechniki Swietokrzyskiej zostat
nagrodzony srebrnym medalem. Jest wspdttworcg
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urzgdzenia do badania momentéw oporowych tozysk stozkowych
oraz powigzanych z nim rozwigzah (wspottworey: prof. dr hab. inz.
Stanistaw Adamczak, inz. Ryszard Domagailski, inz. Henryk tomza,
mgr inz. Ryszard tuszczak, inz. Krzysztof Miskiewicz).

Srebrny medal powedrowat tez do Julii Radwan-Pragtowskiej
z Politechniki Krakowskiej im. Tadeusza Kosciuszki za rozwigzanie
o nazwie ,Biodegradowalne nanokompozyty chitozan/poli(aspa-
raginian sodu)/Fe;O, o wtasciwosciach ferrimagnetycznych”
(wspottworey: tukasz Janus, drinz. Marek Pigtkowski).

Trzeci, srebrny medal ofrzymat Michat Kwiatkowski z Politech-
niki Lubelskiej, ktéry wraz z zespotem wspdttwdrcdw opracowat
plazme niskotemperaturowg na potrzeby rolnictwa i przemystu
spozywczego (wspdttworey: Piotr Terebun, dr hab. inz. Joanna
Pawtat, prof. Politechniki Lubelskiej, dr inz. Jarostaw Diatczyk,
dr hab. Agnieszka Sujak, prof. Uniwersytetu Przyrodniczego,
dr inz. Agnieszka Starek, dr Marek Kopacki, dr Barbara Chudzik,
prof. dr hab. Dariusz Andrejko, dr Agnieszka Sagan).

Natomiast Ewa Koztowska z Uniwersytetu Przyrodniczego we Wro-
ctawiu ofrzymata brgzowy medal za cykl 26 wynalazkéw doty-
czgcych uzyskiwania w wyniku biotransformacji zwiqzkdw stero-
idowych o wysokim potencjale terapeutycznym (wspottworcy:
Monika Dymarska, Monika Urbaniak, Jakub Grzeszczuk, Natalia
Hoc, Jordan Sycz, Patryk Kownacki, Iga Franczak, Agata Matera,
dr hab. Tomasz Janeczko, dr inz. Anna Kancelista, dr hab. tukasz
Stepien, dr hab. Edyta Kostrzewa-Sustow, dr Regina Stempniewicz,
dr Michat Oskiera, prof. dr hab. inz. Elzbieta Plgskowska). Otrzy-
mata ona takze nagrode specjalng Special Award for Innovation
przyznang przez King Abdulaziz University.

Michat Pielka z Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach takze
otrzymat brgzowy medal - za uktad do monitorowania funkcji
lokomotorycznych organizmu i/lub czynnosci oddechowych i/lub
pulsu wraz ze sposobem transmisji rozgtoszeniowej dla nadajnikdw
Bluetooth Low Energy (wspdttworcy: dr Pawet Janik, dr Matgo-
rzata Janik). Otrzymat on dodatkowo takze nagrode specjalng
Thailand Award for the Best International Invention od National
Research Council of Thailand.

Laureaci Konkursu Student-Wynalazca prezentowali swoje rozwig-
zania i uczestniczyli w seminarium w Swiatowej Organizacji Wia-
snosci Intelektualnej nt. ,Intellectual Property for Polish Inventors”
oraz w Europejskiej Organizacji Badan Jgdrowych.

Najmtodszymi wystawcami Polski byli ponownie uczniowie
Zespotu Szkdt nr 6 z Jastrzebia-Zdroju. Tym razem szkote repre-
zentowali: Artur Gonsior oraz Radek Matuszczyk, laureaci ogdl-
nopolskich olimpiad i wspdtautorzy prezentowanego w Genewie
projektu ,,EduChemlab - innowacyjna platforma edukacyjna
z chemii dla ucznidw szkdt Srednich”. Jest to innowacyjna platfor-
ma edukacyjna z chemii, ktéra w jednym miejscu gromadzi wszyst-
kie tre$ci programowe przeplatane animacjami komputerowymi,
filmami edukacyjnymi tworzonymi przez ucznidéw w szkolnym labo-
ratorium, autorskimi zadaniami z chemii oraz pracami projektowy-
mi. Platforma ma takze opcje drukowania materiatdw lekcyjnych
w formie papierowego podrecznika, w ktérym filmy edukacyjne
oraz animacje komputerowe dostepne sg w formie koddw QR.

Piotr Brylski
Zdj. org.
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Konkurs EPO - Europejski Wynalazca Roku

Polska innowatorkao
zmienia Swiat

Rozmowa ze znajomymi

z dowolnego miejsca na §wiecie
Za pomocq wideotelefonii,
telepraca i przesytanie danych
bez wzgledu na miejsce pobytu,
przesytanie fiméw na zgdanie
w dowolnym momencie

i w najlepszej jakosci. Aby tego
dokonaé, trzeba przestaé
ogromne ilosci danych miedzy
réznymi miejscami na Swiecie.

Nie bytoby to mozliwe bez
ogromnej pracy polskiej
wynalazczyni Marty Karczewicz,
autorki lub wspdétautorki okoto
130 europejskich patentéw!
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Jednak ,benedyktyhska” praca przy kompresji wideo
nie przynosita jej wielkiego rozgtosu, dopiero komu-
nikat z poczgtku maja br., gdy Europejski Urzgd Pa-
tentowy (EPO) ogtosit, ze polska wynalazczyni Marta
Karczewicz zostata nominowana do Nagrody Euro-
pejskiego Wynalazcy 2019 (European Inventor Award)
jako jedna z trojga finalistéw w kategorii ,Lifetime
achievement” (,,Catoksztatt osiggniec”) za prace
nad kompresjg wideo, spowodowat, ze ustyszelismy
o niej i jej dokonaniach.

Marta Karczewicz przez catq dwudziestoletniqg karie-
re zawodowq dgzyta do stworzenia technologii, kt6-
ra umozliwitaby tysigckrotng kompresje plikéw wideo
bez zauwazalnego pogorszenia jakosci obrazu (tzw.
bitrate).

—Podczas prac nadredukcjq bitrate'u nie byto wielkie-
go przetomu, byto za to wiele matych ulepszen, z kto-
rych kazde pozwolito zmniejszy¢ ilos¢ danych o moze
jeden, dwa procent - mowi dzi$ polska wynalazczyni.

Magia kompresji danych

Ludzie na catym Swiecie oglgdajg coraz wiecej fil-
moéw na réznych urzgdzeniach, oczekujgc wysokiej
jakosci przesytanego materiatu. Poniewaz plik wideo
zawiera duze ilosci danych i do przestania wymaga
szybkiego tgcza oraz przestrzeni na dysku, specjalisci
od wideo i technologii informatycznych musieli zna-
lez¢ sposdb na zmniejszenie ilosci danych bez pogar-
szania jakosci obrazu.

W ciqgu ostatnich dwudziestu lat Marta Karcze-
wicz opracowata technologie, ktéra umozliwia ty-
sigckrotng kompresje obrazu bez zauwazalnego

wptywu na jego jako$¢ i ktéra pozwala widzom
na catym $wiecie na streaming filmoéw przy wyko-
rzystaniu zwyktego tgcza internetowego. Za kaz-
dym razem, gdy plik wideo jest przesytany za po-
Srednictwem serwisu internetowego lub sygnatu
telewizyjnego, jest on z duzym prawdopodobieh-
stwem kodowany przy uzyciu standardu Advan-
ced Video Coding (AVC), do opracowania ktérego
przyczynita sie Polska wynalazczyni ze Szczecina
Marta Karczewicz.

- Mysle, ze w dziedzinie kompresji wideo jest jeszcze
wiele do zrobienia. Moim celem jest, aby film wyglqg-
dat nam doktadnie tak jak Swiat rzeczywisty i abysmy
mogli sie w nim naprawde ,,zanurzy¢" — ocenia polska
wynalazczyni.

Ze Szczecina do Kalifornii

Mtoda szczecinianka od dziecka przejawiata zdolnosci
matematyczne. To one doprowadzity jg do krajowe-
go finatu olimpiady matematycznej, gdzie wéwczas
zwrdcita na siebie uwage. ,,0d zawsze" jest tez wielkg
entuzjastkqg filmdw wykorzystujgcych efekty specjalne.

Po znalezieniu sie w pierwszej dziesiqtce zwyciezcdw
polskiej olimpiady matematycznej otrzymata grant
od firmy Nokia na badania w zakresie przetwarzania
sygnatu i obrazu na Uniwersytecie Tampere w Fin-
landii. Tam zainteresowato jg zagadnienie kompresji
danych.

- Lubie problemy, ktére wymagajq analizowania du-
zych ilosci danych i szukania wzorcow, a to zasadni-
czo na tym polega kompresja wideo — méwi Marta
Karczewicz.



Nr 2/2019

95

W ciqgu kilkudziesieciu
lat nazwisko

Marty Karczewicz
jako wynalazczyni
pojawito sie w ponad
400 zgtoszeniach
patentowych, z czego
prawie 130 uzyskato
patenty europejskie.
Karczewicz uwazq,

Ze patenty sq istotnym
katalizatorem

W jej dziedzinie,
utatwiajgcym transfer
wiedzy i wspierajgcym
rozwdj technologii.

— W szkole bytam szczegdlnie zainteresowana matematykq, poniewaz
nie bytam utalentowana w zadnym innym przedmiocie. Z pomocq
matematyki bytam w stanie rozwiqgzac¢ ztozone problemy i zauwazy-
tam, ze bytam w tym naprawde dobra! — wspomina.

Podczas pdzniejszej pracy dla Nokii opracowata kluczowe komponen-
ty standardu AVC, najczesciej uzywanego na $wiecie kodeka wykorzy-
stywanego do nagrywania, kompresji i dystrybuciji tfre$ci wideo. Kodek
jest technologiq kompresji wideo opartq na usuwaniu zbednych lub
powtarzajqcych sie informacji, wykorzystujgcq w tym celu podobien-
stwa w ramach jednej lub nastepujgcych po sobie klatek filmu. Kodeki
sg zestawami modutdw i algorytmdw, ktére sq uruchamiane na urzqg-
dzeniach konsumentéw — wyjasnia.

Jednym z najwazniejszych wynalazkdéw Polki w zakresie AVC jest opa-
tentowany przez niq filtr deblokujgcy, stosowany zwykle w dekoderach
telewizyjnych. Wygtadza on piksele pojawiajgce sie wzdtuz ostrych kon-
turéw oraz ,duchopodobne” aureole w obrazie. AVC upraszcza obraz
na potrzeby transmisji, dzielgc go na prostsze bloki informacji. Nie tylko
zmniejsza to rozmiar pliku, ale rowniez poprawia kontrast pomiedzy sq-
siadujgcymi blokami.

Marta Karczewicz ukohczyta studia doktoranckie i po kilku latach pra-
cy w Nokii trafita do samego serca rewolucji technologicznej - prze-
niosta sie do San Diego w Stanach Zjednoczonych, gdzie w 2006 roku
podjeta prace w firmie Qualcomm.

Obecnie jest wiceprezesem ds. technologii w Qualcomm Technolo-
gies. Tam kontynuuje prace nad kodekami i przyczynia sie do rozwoju
najnowszych standardédw kodowania plikéw wideo, w tym High Effi-
ciency Video Coding (HEVC), nastepcy AVC, umozliwiajgcego szybszy
streaming na urzgdzeniach mobilnych.

Kompresja wideo, czyli jak to dziata

Na obraz wideo sktada sie od 24 do 120 klatek na sekunde. W rozdziel-
czo$ci HD kazda z tych klatek sktada sie z 1920 na 1080 pikseli, czyli
okoto 2 miliondw punktédw na ekranie. Kazdy piksel zawiera informacije
o jasnosci i kolorze. W ten sposdéb powstaje ogromna ilo$¢ surowych
danych - sekunda po sekundzie. Kompresja danych jest sztukg zmniej-
szania tego ogromu informaciji - klatka po klatce. Srodkiem do osig-
gniecia tego celu jest kodek. Jest to zestaw modutdéw i algorytmow,
ktére wykonujg to zadanie na naszych urzgdzeniach kohcowych.
Kodeki redukujg informacje o obrazie do minimum i przeksztatcajq
je w zera i jedynki. Dane te sq nastepnie przesytane przez linie telein-
formatyczne. W miejscu przeznaczenia kodek odtwarza obraz na pod-
stawie ograniczonych informaciji.

- Kompresja wideo jest waznym wynalazkiem, bez ktérego nasz swiat
wyglqgdatby zupetnie inaczej — mdéwi Marta Karczewicz. — Lubie anali-
zowacd duze ilosci danych i szuka¢ w nich prawidtowosci i o to wtasnie
chodzi w kompresji wideo.

Podstawowe metody kompresji danych opierajqg sie na nastepujgcych
zasadach. Réznice kolorystyczne, ktérych nie dostrzegajg nasze oczy
sg pomijane. Na przyktad na filmiku pokazujgcym spacer plazg nie-
bo i plaza pozostajg niezmienione. Nie trzeba ich ponownie kodowad
klatka po klatce. Ruchy pomiedzy ramkami referencyjnymi nie sq do-
ktadnie opisywane, ale tylko szacowane w sposéb pozwalajgcy zaosz-
czedzi¢ dane.
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Kompresja danych jest zrozumiata tylko dla wtajem-
niczonych, ale jesli nie bedzie dziata¢ optymalnie,
pojawiq sie btedy obrazu, czyli artefakty, ktére kazdy
moze dostrzec gotym okiem. Jednym z najbardziej
widocznych usprawnieh opracowanych przez Marte
Karczewicz jest petla korekcyjna, ktéra pozwala na-
prawic¢ takie btedy.

Nowoczesne kodeki pozwalajg teraz zmniejszy<¢ ilos¢
surowych danych o wspdtczynnik 1000. Umozliwia
fo na przyktad zastosowania wymagajgce intensyw-
nego przetwarzania danych dla rozszerzonej lub wir-
tualnej rzeczywistosci, np. w telemedycynie. | oczy-
wiscie wysokiej jakosci streaming filmow.

130 wynalazkow

W ciggu kilkudziesieciu lat nazwisko Marty Kar-
czewicz jako wynalazczyni pojawito sie w ponad
400 zgtoszeniach patentowych, z czego prawie
130 uzyskato patenty europejskie. Karczewicz uwa-
za, ze patenty sqg istotnym katalizatorem w jej dzie-
dzinie, utatwiajgcym transfer wiedzy i wspierajgcym
rozwdj technologii.

Jej zdaniem wtasno$¢ intelektualna umozliwita za-
rowno jej, jak i innym wynalazcom wymiane wy-
nalazkéw, wzajemne rozwijanie swoich pomystow
i opracowywanie standarddw technicznych w catej
branzy.

— Przedsiebiorstwa muszq chroni¢ swoj autorski do-
robek, muszq jednak rowniez wspotpracowacd, jezeli
dqzqg do postepu — twierdzi. | dodaje: - Przy opra-
cowywaniu nowych kodekdéw udostepniamy je na-
tychmiast miedzynarodowym grupom projektowym.
Celem jest inspirowanie innych i inicjowanie nowych
projektéw standaryzacyjnych. Jestem wielkg zwo-
lenniczkq standaryzacji, ktéra jest najlepszym spo-
sobem na rozwdj nowych technologii, poniewaz
promuje zaréwno wspotprace, jak i konkurencje.
- Ujawniamy nasze wynalazki, aby inni mogli je da-
lej rozwijac i czerpac z nich inspiracje. Kiedy tak sie
dzieje, jest to dla mnie jeszcze wieksze wyrdznienie
- podkresla.

Po wielu latach znaczgcego wktadu w rozwdéj bran-
zy rozrywkowej, Karczewicz nadal opracowuje nowe
technologie w Qualcomm Technologies. Obecnie
pracuje nad Versatile Video Coding (VVC), nowym
standardem kompresji wideo, ktéry zostanie wpro-
wadzony w 2020 roku. A dopdki bedg wystepowad
takie btedy kompresji, jokie majg miejsce, Marta
Karczewicz z pewnosciq bedzie nadal poszukiwacé
prawidtowosci w morzu danych generowanych
przez wspotczesny swiat, a dzieki swoim wynalazkom
- wptywaé na nasze zycie takze w przysztosci.

Zbigniew Biskupski
Zdj. EPO

European Inventor Award

to jedno z najbardziej
prestizowych europejskich
wyrdznien w zakresie innowagciji.
Od 2006 roku EPO docenia
wynalazcow i zespoty
wynalazcow, ktdrych pionierska
praca odpowiada na najwieksze
wyzwania naszych czasow.

Iwyciezcow wybiera niezalezne
jury ztozone z miedzynarodowych
autorytetow w zakresie biznesu,
polityki, nauki, sSrodowisk
akademickich i badan, ktére
analizuje kandydatow pod kgtem
ich wktadu w postep techniczny,
rozwQj spoteczny, dobrobyt
gospodarczy i tworzenie miejsc
pracy w Europie.

Nagrode przyznaje sie w pieciu
kategoriach podczas ceremonii,
ktora w tym roku odbyta sie

20 czerwca w Wiedniu. Przed
ceremonig sposrod 15 finalistow
publicznos¢ wybiera zwyciezce
w kategorii ,,Popular Prize”,
gtosujgc za posrednictwem
strony internetowej EPO.

W tym roku gtosy mozna byto
oddawac do 16 czerwca.


http://www.epo.org/learning-events/european-inventor.html
http://www.epo.org/learning-events/european-inventor/jury.html
http://www.epo.org/learning-events/european-inventor/popular-prize.html
http://www.epo.org/learning-events/european-inventor/popular-prize.html
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WIPO w Chinach

Patenty u chinskiego smoka

(korespondencja wtasna)

Swiatowa Organizacja
Wiasnosci Intelektualnej
reprezentowana przez
Dyrektora Generalnego
Francisa Gurry'ego wraz
Z wybranymi urzedami
patentowymi krajowymi,
w tym urzedem polskim,
uczestniczyta w Drugim
Forum Pasa i Szlaku,
najwazniejszym projekcie
chinskim i azjatyckim

w $wiecie o zasiegu
miedzykontynentalnym.

Piotr Brylski
UPRP

W chihskim forum wzieto udziat ponad 5000 uczestnikdw
ze 150 krajéw i 90 organizacji miedzynarodowych. Otwo-
rzyt je chinski prezydent Xi Jinping, m.in. wskazujgc narole
i znaczenie ochrony wtasnosci intelektualnej w strategicz-
nych planach gospodarczych i polityce rzgdu chihskiego
oraz na $wiecie.

Tak powszechny udziat w forum odzwierciedla rosngce zna-
czenie inicjatywy ,Belt and Road Initiative”, ktéra rozpoczeta
sie sze$¢ lat temu z naciskiem na infrastrukture tgczgcg Chiny
z Azjg Srodkowaq, Europq i Afryka, ktéra od tego czasu rozszerzy-
ta sie tez na inne obszary wspdtpracy miedzynarodowej, w tym
zwtaszcza - rozwdj technologiczny.

W niedawnym wywiadzie Francis Gurry powiedziat: Jest
to wazna inicjatywa na rzecz globalnego rozwoju, ktéra tworzy
i wzmacnia powiqzania miedzy ludzmi i instytucjami gospodar-
czo, kulturowo i spotecznie... Oczekuje sie, ze inicjatywa Belt
and Road pomoze réwniez wzmocni¢ globalne sieci innowacji,
zwiekszajqc innowacje technologiczne i rozwdj gospodarczy
na catym swiecie.

Francis Gurry spotkat sie z Wang Yongiem, cztonkiem $cistego
kierownictwa panstwa chihskiego, w celu wymiany poglgddw
na temat roli wtasnosci intelektualnej w zwiekszaniu kreatyw-
nosci i innowacyjnosci kraju. Liderzy dokonali takze przeglgdu
srodkdw podjetych przez chinski rzgd dla zwiekszania skutecz-
nej ochrony wtasnosci intelektualnej w Chinach. Wang Yong
i Francis Gurry uczestniczyli w ceremonii otwarcia Narodowego
Tygodnia IP w Chinach.

Wang Yong mowit podczas otwarcia m.in., ze konieczne jest,
dla przyspieszenia budowy nowoczesnego systemu gospodar-
czego w Chinach, otwarcie Chin na swiat zewnetrzny w sposéb
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wszechstronny, co wymaga dalszej pracy nad ulepszaniem strategii IP oraz plano-
wania solidnego przeksztatcenia Chin w kraj o silnych prawach wtasnosci intelek-
tualnej, w ktérym surowo karane bedq naruszenia praw wtasnosci intelektualnej,
zachowania niezgodne z prawem i chronione w réwnym stopniu bez dyskryminacji
zardwno zagraniczne, jak i krajowe przedsiebiorstwa i rozwijanie sektoréw inten-
sywnie wykorzystujqcych IP.

Inaczgcym byto przede wszystkim wystgpienie prezydenta Chin Xi Jinpinga,
wzywajgcego do intensyfikacji wysitkbw na rzecz zacie$nienia miedzynarodo-
wej wspbtpracy w zakresie ochrony wtasnosci intelektualnej. Xi Jiping podkreslit,
ze wspodlne dgzenia do realizacji inicjatywy Belt and Road majg na celu zwieksze-
nie gospodarczej tgcznosci $wiata i jego praktycznej wspdtpracy. Xi ogtosit, ze Chi-
ny podejmq szereg powaznych reform, w celu zwiekszenia dostepu do rynku dla
inwestycji zagranicznych w wiekszej liczbie obszardw, zintensyfikowania wysitkdw
na rzecz wzmochnienia wspdtpracy miedzynarodowej w zakresie ochrony wtasno-
$ci intelektualnej, rozwijania importu towardw i ustug na jeszcze wiekszqg skale, bar-
dziej efektywnie angazujgc sie w koordynacje i rozwdj miedzynarodowej polityki
makroekonomiczne;j.

Podkreilit tez, ze wszelkie wysitki na rzecz wzmocnienia miedzynarodowej wspot-
pracy w zakresie ochrony wtasnosci intelektualnej zostanqg zintensyfikowane. Chi-
ny majq dotozy¢ wszelkich staran, aby zbudowad Srodowisko biznesowe, ktdére
szanuje wartos¢ wiedzy, w petni udoskonalq system prawny ochrony wtasnosci
intelektualnej, wzmocniq egzekwowanie prawa, w tym ochrone praw i intereséw
zagranicznych wtascicieli IP, catkowicie wyeliminujg obowiqzkowy transfer tech-
nologii, poprawiq ochrone tajemnic handlowych i rozprawiq sie z naruszeniami
praw wtasnosci intelektualnej. Chiny, chcgc wzmocni¢ wspdtprace z innymi kra-
jami w zakresie ochrony wtasnosci intelektualnej, stworzq zdrowe srodowisko dla
innowacji, utatwig wymiane technologicznq i wspdtprace z innymi krajami w opar-
ciu o zasady rynkowe oraz praworzqgdnosc.

Gtéwnemu szczytowi polityczno-gospodarczemu towarzyszyto forum na temat
ochrony IP pod hastem ,,Poprawa ochrony praw wtasnosci intelektualnej
i promowanie rozwoju wysokiej jakosci”. Shen Changyu, komisarz CNIPA
(Chinska Narodowa Administracja Wtasnosci Intelektualnej), méwit m.in., ze w Chi-
nach zgodnie z politykg partii i rzgdu w ostatnich latach nastgpit infensywny roz-
wéj w dziedzinie IP, a obecnie, koncentrujgc sie na wzmocnieniu systemu, CNIPA
podejmuje wysitki w pieciu aspektach: sformutowaniu zarysu strategii przeksztat-
cenia Chin w kraj o silnych prawach wtasnosci intelektualnej, sporzgdzeniu i wdro-
zeniu w catym kraju planéw budowy systemu ochrony wtasnosci intelektualnej,
ulepszaniu przepisdw zwigzanych z IP, wzmocnieniu ochrony IP w procesach in-
nowacyjnosci. Potozyt nacisk rowniez na rozwdj systemu odszkodowanh karnych
wobec naruszeh praw witasnosci intelektualnej, gdyz Chiny uznajg te prawa za ka-
mien wegielny rozwoju gospodarczego, innowacji i handlu miedzynarodowego.

Zapowiedziat, ze niebawem zostanie opublikowany plan dziatanh strategicznych,
aby uczynic¢ kraj bastionem ochrony wtasnosci intelektualnej. CNIPA bedzie wspobt-
pracowac z parlamentem w celu przeglgdu prawa patentowego i poprawy sys-
temu odszkodowan karnych. Rdwniez sredni czas rozpatrywania zgtoszen znakdw
towarowych zostanie skrécony do mniej niz pieciu miesiecy, w poréwnaniu z sze-
scioma miesigcami w ubiegtym roku, a czas na rozpatrywanie zgtoszeh wynalaz-
kodw o szczegdlnym potencjale wdrozeniowym i wysokiej jakosci zostanie skréco-
ny o ponad 15 procent. Poinformowat, ze w 2018 r. na terytorium ChRL udzielono
1,6 mld praw wytgcznych na wynalazki oraz 19,5 mld na znaki towarowe.

Dyrektor Generalny WIPO Francis Gurry podkreslat, ze cieszy sie, iz jest §wiadkiem
szybkiego postepu Chin w sferze wtasnosci intelektualnej i szczegdlnie docenia
wysitki rzgdu w zakresie reformy instytucjonalnej IP, poprawek w prawie patento-
wym i prawie znakdéw towarowych, wielostronnej wspdtpracy w zakresie wtasno-
sci intelektualnej i innych aspektach. Informowat, ze w ostatnich latach WIPO po-

czynito znaczne postepy w zakresie globalnego systemu ustug IP i wielostronnego
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prawodawstwa dotyczgcego wtasnosci intelektualnej, co nie tylko zapewnia
uzytkownikom globalnego IP wygodniejszg obstuge, ale takze aktywnie promuje
globalny rozwdj gospodarczy. Wskazat tez na nowe zjawiska i wyzwania, takie jak
ochrona IP promujaca rozwéj przemystu sportowego czy sztucznej inteligencjii roz-
szerzonej rzeczywistosci.

Forum obejmowato jedng gtéwna sesje i szes¢ réwnolegtych, ktére podejmowaty
takie tematy, jak ochrona oznaczeh geograficznych, poprawa jakoscii skuteczno-
$ci badania praw wytgcznych, zagraniczna dystrybucja praw, ochrona sztucznej
inteligenciji, badanie znakéw towarowych promujgcych ekonomie markii ochrona
wtasnosci intelektualnej w przemysle sportowym.

Wedtug raportu ,,The People’s Daily” tgczna liczba patentdw na wynalazki
w 31 chihskich regionach na poziomie prowincji wyniosta w 2018 r. 1,6 miliarda,
czyli 11,5 na 10 tys. oséb. Chiny zaptacity 35,8 mld USD za zagraniczne prawa wta-
snosciintelektualnejw 2018r., stajgc sie czwartym co do wielko$ci nabywcqg paten-
tow na $wiecie. Jest to realizowane réwniez w obliczu eskalacji wojny handlowej
miedzy Chinami a USA, ktére obwiniajg Chiny za tak zwane przymusowe transfery
technologii, naruszenia praw wtasnosci intelektualnej i kopiowanie innowacji tech-
nologicznych, jak méwiono.

Chiny osiggnety 17. miejsce wsérdd nojbordzjej innowacyjnych gospodarek w co-
rocznym rankingu Global Innovation Index Swiatowej Organizaciji Wtasnosci Inte-
lektualnej za rok 2018.

Wang Dong, rzecznik patentowy w Pekinie, w ,,Global Times”, méwit o tym, Zze kary
za naruszenie praw witasnosci intelektualnej zostaty w ostatnich latach wzmocnio-
ne. W szczegdlnosci ustanowiono sqd IP w Pekinie, ktéry pomaga ustanowic jedno-
lity standard dla wszystkich chinskich i zagranicznych firm.

Chinski Sgd Najwyzszy okreslit system poradnictwa dotyczgcego spraw IP, ktdry
pomaga ujednolici¢ standard procesu sqgddw nizszej instancji.

SN otworzyt Sgd Ochrony Wtasnosci Intelektualnej w Pekinie w styczniu tego roku,
ktory odpowiada za rozpatrywanie odwotan cywilnych i administracyjnych zwig-
zanych z prawami wytgcznymi i ma by¢ komplementarnym wobec trzech sqgdéw
IP utworzonych w ostatnich latach. Teraz klienci, ktérzy nie zgadzajq sie z orzecze-
niami sqddw posredniczgcych w miescie lub prefekturze albo wydanymi przez wy-
specjalizowane sgdy IP, mogqg odwotac sie bezposrednio do SN, zamiast do sgdéw
wyzszej instanciji, ale tylko w prowincjach.

Wedtug narodowej agenciji prasowej Xinhua w 2018 r. chifskie organy $cigajgce
naruszenia IP zajmowaty sie 77 tys. spraw i zbadaty 31 tys. przypadkdw naruszenia
znaku towarowego.

Ciekawostkq jest fakt, ze propozycja ustanowienia IP Day zostata pierwotnie przed-
stawiona... przez Chiny w 1999 r. Przyczynito sie to do decyzji Zgromadzenia Ogdl-
nego WIPO o wyznaczeniu kazdego 26 kwietnia (data wejscia w zycie Konwencji
WIPO) Swiatowym Dniem Wtasnosci Intelektualnej.

Od tego czasu wyrazniej widacé, ze Chiny starajqg sie podejmowac rézne dziatania
majace na celu podnoszenie swiadomosci i znaczenia ochrony IP, a przedstawio-
ny w tym roku program przestrzegania praw IP w Chinach, zaprezentowany przez
przewodniczgcego Chinskiej Republiki Ludowej, pokazuje, jak bardzo zmienia sie
tam, po 20 latach od uchwalenia Konwencji WIPO i ustanowienia Swiatowego Dnia
Wtasnosci Intelektualnej, podejscie do kwestii ochrony praw wtasnosci intelektual-
nejiich przestrzegania.

Zdj. CNIPA
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Strategiczne spotkanie

sieci PATLIB

Europejska sie¢
PATLIB zrzesza

ponad 300 Osrodkéw
Informacji Patentowej

Szczyt PATLIB, w jego nowej formie, ktdry odbyt sie 6-7 maja w Porto,
drugiej co do wielkosci metropolii Portugalii, stanowit strategiczne
spotkanie przedstawicieli krajowych urzeddw patentowych panstw
cztonkowskich EPO, Osrodkdw Informacji Patentowej oraz europejskich
i miedzynarodowych organizacji zajmujgcych sie wtasnosciq intelektu-
alng, tfransferem technologii i innowacyjnosciq.

Sie¢ Osrodkdw Informacji Patentowej PATLIB zostata stworzona w 1990r.
Do ubiegtego roku przedstawiciele siecirokrocznie spotykalisie na kon-

ferencji PATLIB, ktéra naprzemiennie raz miata charakter szkoleniowy,
w kolejnym roku — po$wiecony wymianie doswiadczenh.

Jego celem byto omdwienie doswiadczen iroli sieci PATLIB oraz kwestii
przeksztatcenia Osrodkdw Informaciji Patentowej w wysoko wyspecija-
lizowane, nowoczesne osrodki §wiadczqgce ustugi z zakresu informacji
patentowej i innowacji, a takze pogtebianie synergii miedzy Osrod-
kami celem wspierania wtasnosci przemystowej w Europie. W realiza-
cji tego zadania miato wspomdc zaproszenie, oprdcz pracownikdw
krajowych urzedédw patentowych i Osrodkéw Informacji Patentowe],

réwniez przedstawicieli biznesu, izb handlowych oraz organizacji
gospodarczych.

Program szczytu podzielony byt na panele dyskusyjne i sesje, kt6-
re odbywaty sie w mniejszych grupach. Dyskusje w grupach pole-
gaty na identyfikowaniu i analizowaniu potrzeb Osrodkdw PATLIB
oraz ich uzytkownikdw z perspektywy Osrodkdw specjalizujgcych sie

The PATLIR
Summit

Prezes

Alicja Adamczak
w panelu
poswieconym
zadaniom

sieci PATLIB
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w tfransferze technologii, zlokalizowanych w urzedach pa-
fentowych, na uczelniach oraz wspierajgcych przedsiebior-
stwa. Moderatorami sesji skupiajagcej Osrodki zlokalizowane
przy uczelniach byta Agnieszka Podrazik z Osrodka przy Aka-
demii Gérniczo-Hutniczej Krakowie oraz Justyna Pawtowska
z O$rodka przy Politechnice Gdanhskiej.

W czasie paneli i dyskusji wskazywano, ze europejska siec
PATLIB, zrzeszajgca ponad 300 Osrodkdw Informacji Patento-
wej, stanowi istotne wsparcie dla innowacyjnosci w Europie.
Osrodki powigzane sq z organizacjami, uczelniami, izbami
handlowymi czy instytucjami specjalizujgcymi sie w transfe-
rze technologii. Oferujg réznego rodzaju ustugi oraz dziatajq
w zréznicowanym ofoczeniu.

Na podstawie ocen, opinii, wymiany do$wiadczeh powstat
zbiér rekomendacii dla Europejskiego Urzedu Patentowego,
nazwany dokumentem z Porto (Porto Paper). Jednym z zale-
cen zawartych w dokumencie jest okreslenie pakietu ustug,
jakie musiatby $wiadczy¢ Osrodek, zeby (po)zostac czton-
kiem sieci. Bytby to pakiet ustug podstawowych, ktéremu to-
warzyszytby program szkoleniowy dla pracownikéw Osrod-
ka, majgcy na celu zapewnienie wysokiej jakosci obstugi.
Powstatby takze pakiet rozszerzony dla Osrodkdw Swiadczg-
cych ustugi bardziej zaawansowane.

Duzy nacisk potozono réwniez na ciggte podnoszenie kwa-
lifikacji personelu Osrodkdw, co mozna bytoby osiggngé
dzieki szkoleniom, dorocznej konferenciji PATLIB oraz dziele-
niu sie materiatami i wiedzqg. Podkreslono takze koniecznos¢
opracowania dziatah na rzecz udoskonalenia ustug zwigza-
nych z tfransferem technologii.

Uznano, ze waznym aspektem dziatania sieci PATLIB jest
utrzymywanie kontaktédw z innymi sieciami, np. EEN i WIPO
TISC, narzeczidentyfikowania obszaréw potencjalnej wspot-
pracy oraz wymiany wiedzy. Zaproponowano utworzenie
koordynowanej przez EPO sieci ekspertéw okreslonych dzie-
dzin, ktérzy mogliby prowadzi¢ szkolenia i doradzaé innym
Osrodkom PATLIB. Stwierdzono, ze wykorzystywanie nowo-
czesnych technologii moze sie przyczyni¢ do efektywnejre-
alizacji wyzej wymienionych zalecen.

Realizacja zaleceh wypracowanych podczas szczytu moze
i powinna poskutkowaé umocnieniem sieci PATLIB, zacie-
Snieniem wspodtpracy Osrodkdw Informacji Patentowej i in-
nych instytucji i organizacji zajmujgcych sie wspieraniem
innowacyjnosci i tfransferem technologii w Europie, dosto-
sowaniem ustug do potrzeb mniej doswiadczonych uzyt-
kownikdéw systemu patentowego, lepszym zrozumieniem
informacji patentowe]j oraz poprawq $wiadczonych przez
Osrodki ustug z zakresu wtasnosci przemystowej. Jak pod-
kreSlano - skuteczne doradztwo i wtasciwa informacja pa-
tentowa sq czynnikami, dzieki ktérym patenty mogg stac sie
czesciqg majgtku przedsiebiorstwa i sitg napedowq rozwoju
spoteczno-gospodarczego.

Katarzyna Kowalewska

Zdj. autorka

Agnieszka Podrazik z AGH podsumowuje
dyskusje na temat potrzeb Osrodkédw
zlokalizowanych przy uczelniach

Wpisana na liste UNESCO dzielnica Ribeira
w Porto
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Prawo wtasnosci

a howa technologia

blockchain

Jakie szanse

i mozliwosci dla polskich
przedsiebiorcdw stwarza
technologia blockchain?

Co czeka uzytkownikéw
w obliczu zmian

w ustawie Prawo
witasno$ci przemystowej?

Te dwa zagadnienia dominowaty na IX Konferencji programu
~Wspdtpraca w Ochronie Praw" Allegro, wywotujgc ozywione
dyskusje.

Jestesmy w koncdéwce rankingu panstw, ktére w gospodarce
wdrazajg nowoczesng technologie blockchain. Polscy przedsie-
biorcy nie dostrzegajg potencjatu, jaki kryje sie za tq technolo-
giq. — podnosit alarm Tomasz Sqczek, wicedyrektor w zespole
ds. fransportu i logistyki PwC Polska, w trakcie pierwszego panelu
eksperckiego nt. ,Potencjat technologii blockchain w tafhcuchu
dostaw”.

Rafat Chwesiuk, przedstawiciel Reckitt Benckiser (Poland) SA, wy-
jasnit uczestnikom pokrétce, na czym polega technologia block-
chain, zaznaczajgc, ze rejestruje ona i §ledzi kazdg dokonang
operacje w swoim obrebie, a dzieki rozproszeniu po catym Inter-
necie w tysigcach niemodyfikowalnych kopii stwarza mozliwos$é
zabezpieczenia informacji zaawansowanymi metodami krypto-
graficznymi. Wedtug tego prelegenta blockchain moze przyspie-
szy¢ i utatwic prace przedsiebiorstw z praktycznie kazdego sekto-
ra gospodarki.

Ale... polskie prawodawstwo nie jest jeszcze gotowe na techno-
logie blockchain, podkreslit prof. UO dr hab. Dariusz Szostek,
kierownik Centrum Problemdw Prawnych Techniki i Nowych Tech-
nologii WPIA UO oraz Partner Zarzqgdzajgcy w Szostek_Bar i Partne-
rzy, ktéry w trakcie pierwszego panelu opisat gtdbwne wyzwania
stojgce przed systemem prawnym w obliczu rozwoju omawiane;j
technolodgii.

Ciekawie wypadto rodwniez poréwnanie poziomu rozwoju w ob-
szarze blockchain innych panstw europejskich do Polski, jakie
przedstawita Justyna Petsch z Urzedu Unii Europejskiej ds. Wta-
sno$ci Intelektualnej (EUIPO). Zaznaczyta, ze Unia Europejska ak-
tywnie wspiera kraje cztonkowskie we wdrazaniu tej technologii,
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jednak brak wiedzy i wcigz niedostosowane prawodawstwo nadal sto-
ja na przeszkodzie w wykorzystaniu petnego potencjatu rozwojowego.

Zainteresowanie wzbudzito réwniez wystgpienie Katarzyny Rojek,
gtéwnego prawnika firmy 4F, ktéra analizowata case study dot. ochro-
ny znakdw towarowych firmy i walki z podrébkami. Jako ze firmie udaje
sie skutecznie egzekwowadé ochrone swojej wtasnosci przemystowej,
pracownicy tego potentata na polskim rynku odziezy sportowej rozwa-
7Qjg zainteresowanie sie mozliwosciami blockchain.

Kolejny panel ekspercki, nt. ,Co nas czeka: kluczowe zmiany w ob-
szarze witasnosci intelektualnej”, poswiecony byt zmianom w ustawie
Prawo wtasnosci przemystowej, bedgc wprowadzeniem do bardzo
ozywionej dyskusji. Zrodtem kontrowersji byt temat pojawienia sie no-
wego zakresu odpowiedzialnosci posrednikdw w obrocie elektronicz-
nym w $wietle dyrektywy Parlamentu EU i Rady o prawach autorskich

na jednolitym rynku cyfrowym.

Prelegenci, rzecznik patentowy Bartosz Fert z kancelarii JYWF Jakubiak
vel Wojtczak & Fert Rzecznicy Patentowi, prof. INP PAN dr hab. Pawet
Podrecki z kancelarii Traple Konarski Podrecki i Wspdlnicy Sp.j., mec.
Monika Zielinska, rzecznik patentowy z kancelarii patentowej Patpol,
Natalia Mileszyk, specjalistka ds. polityk publicznych z Fundaciji Cen-
trum Cyfrowe oraz adw. dr Piotr Wasilewski z kancelarii Traple Konarski
Podreckii Wspdlnicy Sp.j., nie wypracowali wspdlnego stanowiska.

Zwracano uwage na rozbiezne interpretacje rozporzgdzenia, ukryte
niejasnosci w samym tekscie prawnym, wskazywano mozliwe proble-
my i frudnosci w implementacji prawa przez przedsiebiorcow.

Spotkanie zamknety dwa warsztaty: ,,Granice ochrony znaku na pod-
stawie decyzji urzedédw”, wspdtprowadzony przez dr Anne Sokotowskg-
-tawniczak oraz Aleksandre Mtoczkowskq, rzecznikdw patentowych
i partneréw kancelarii Traple Konarski Podrecki i Wspdlnicy Sp.j., oraz
sDlaczego zwykle odradzam zgtoszenia Unijnych Znakdéw Towaro-
wych?2", prowadzony przez Bartosza Ferta. Tematyka warsztatdow cie-
szyta sie wielkim zainteresowaniem.

(Konferencja zostata zorganizowana we wspdtpracy z kancelariami pa-
tentowymi Patpol, Traple Konarski Podreckii Wspdlnicy oraz JYWF Jakubiak
vel Wojtczak & Fert.

Urzgd Patentowy wraz z Polskq Izbg Rzecznikéw Patentowych objgt wyda-
rzenie oficjalnym patronatem).

Radostaw Pleskot
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Laureaci XLV Olimpiady

Wiedzy Technicznej

W warszawskim Domu
Technika NOT 11 maja br.
podsumowano 45. edycje
Olimpiady Wiedzy Technicznej,
rozgrywanq w roku szkolnym
2018/2019. Organizatorem
Olimpiady Wiedzy Technicznej
jest Federacja Stowarzyszeh
Naukowo-Technicznych NOT.

OWT jest organizowana
na podstawie umowy

i wspétfinansowana przez
Ministerstwo Edukacii
Narodowe;.

W tegorocznej edycji OWT wzieto udziat — przystepu-
jgc w pazdzierniku ub.r. do zawoddéw szkolnych — 7 312
ucznidw z 398 szkdt ponadpodstawowych.

W zawodach finatowych, ktére rozegrano w kwietniu br.
w Kaliszu, uczestniczyto 64 finalistdw, z ktérych Komitet
Gtéwny wytonit 24 laureatdw. Otrzymali oni kolejne, przy-
znawane od 1974 r., numery zaczynajgce sie od liczby
905. Przewodniczgcym jury OWT byt prof. dr hab. inz. Sta-
nistaw Wincenciak, prorektor Politechniki Warszawskie;j.

Laureatami | lokat XLV OWT zostali:

— W grupie elektryczno-elektroniczne;j:
Jakub PIECH - uczen Zespotu Szkdt Elektronicznych im.
Stanistawa Staszica w Zdunskiej Woli. Jego opiekunkqg
byta mgrinz. Stefania PAWLOWSKA.

— w grupie mechaniczno-budowlanej:
Krzysztof DRUCIAREK — uczen XlIl Liceum Ogdlnoksztat-
cqgcego w Szczecinie, podopieczny Nauczyciela
Roku 2010, prof. oswiaty Marka GOLKI.

Jedyng w tym roku dziewczynqg w gronie laureatéw byta
Natalia POTOCKA - uczennica | Liceum Ogdlnoksztatcqa-
cego im. Ziemi Kujawskiej we Wtoctawku, ktérej opieku-
nem byt mgr Mariusz SOBCZAK.

W uroczystosci oprdocz laureatdw, ich opiekundw oraz
rodzicow i organizatoréw uczestniczyli: prof. Stefan
Géralczyk — wiceprezes FSNT-NOT, dyrektor Edyta
Demby-Siwek — przedstawiciel Urzedu Patentowe-
go RP, partnera wspierajgcego olimpiade, mgr inz.
Magdalena Polak - zastepca dyrektora ds. ksztat-
cenia zawodowego najlepszej w Polsce w ran-
kingu Perspektyw szkoty technicznej — Technikum
Mechatronicznego nr 1 w Warszawie, mgr inz. Mag-
dalena Borek-Daruk — cztonek Zarzgdu Wydawnic-
twa SIGMA-NQOT.
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Cele, jakie postawiono przed olimpiadg pozostajg niezmienne. Przyje-
to m.in. zatozenie, ze kandydat do olimpiady, interesujgcy sie okreslo-
ng dziedzing techniki, musi posiada¢ wiadomosci wykraczajgce poza
program szkolny.

Formuta, jakg nadano pierwszym edycjom OWT, praktycznie nie zmie-
nita sie do dzisiaj. Obecnie jest jednak bardziej olimpiadqg interdyscy-
plinarng niz zawodowaq, przeznaczonq dla ucznidw szkdt technicznych
i licedw ogdlnoksztatcqcych, rozgrywang w dwdch grupach tema-
tycznych: elekiryczno-elektronicznej i mechaniczno-budowlane;.

Janusz M. Kowalski

Wiecej o OWT na stronie
www.owt.edu.pl

7dj. NOT
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Edyta Demby-Siwek

zostata petnigcqg obowiqzki
Prezesa Urzedu Patentowego
Rzeczypospolite] Polskiej

W dniu 9 maja br. Prezes Rady Ministréw Mateusz Mo-
rawiecki powotat Edyte Demby-Siwek na petnigcq
obowiqgzki Prezesa Urzedu Patentowego RP.

Jadwiga Emilewicz, Minister Przedsiebiorczoscii Tech-
nologii, wreczyta akt powotania oraz ztozyta serdecz-
ne gratulacje i zyczenia dobrej, profesjonalnej pracy
dla systemu ochrony wtasnosci intelektualnej i prze-
mystowej w Polsce.

Edyta Demby-Siwek jest europejskim i polskim rzeczni-
kiem patentowym, pracujgcym w UPRP od 2004 roku,
ekspertem zajmujgcym sie problematykg znakdw
towarowych, od 2014 roku - dyrektorem Departa-
mentu Znakéw Towarowych w Urzedzie Patentowym
RP. Petnita takze funkcje naczelnika Wydziatu Praw-
nego i Wydziatu Oznaczeh Geograficznych w tym
departamencie.

Na stanowisku dyrektora Departamentu Znakdéw To-
warowych podejmowata szereg inicjatyw, zajmujgc
sie m.in. pracami legislacyjnymi zwigzanymi z noweli-
zacjqg ustawy Prawo wtasnosci przemystowej, a takze
nadzorem nad wdrazaniem reformy systemu ochrony
znakdéw towarowych w Polsce. Przewodniczyta dele-
gacji polskiej w grupie roboczej Rady Unii Europejskiej
w tfrakcie prac nad rozporzgdzeniem oraz dyrektywq
w sprawie znakdéw towarowych, brata aktywny udziat
w pracach organéw Komisji Europejskie], Swiatowe;j
Organizacji Wtasnosci Intelektualnej oraz Urzedu Unii
Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualne;j.

Petnita rowniez funkcje wiceprzewodniczgcej zespo-
tu Euro 2012 powotanego do ochrony wtasnosci prze-
mystowej. Wystepowata jako petnomocnik Urzedu
Patentowego RP w postepowaniach przed sgdami
administracyjnymi. Przed podjeciem kilkunastoletniej
juz pracy w Urzedzie Patentowym RP byta zatrud-
niona jako prawnik w Urzedzie Ochrony Konkurenciji
i Konsumentoéw.

Jest absolwentkg Wydziatu Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego, polskim oraz europej-
skim rzecznikiem patentowym, absolwentkg studidéw

podyplomowych w zakresie ochrony wtasnosci prze-
mystowej. Prelegentem i wyktadowcqg na wielu kon-
ferencjach i szkoleniach dotyczgcych problematyki
znakdédw towarowych, wzordw przemystowych oraz
nieuczciwej konkurencji. Autorka i wspdtautorka pu-
blikacji, artykutdw prasowych dotyczgcych ochrony
wtasnosci przemystowej.

Jej zainteresowania zawodowe obejmujqg legislacyj-
ng i interdyscyplinarng problematyke ochrony wta-
snosci intelektualnej i wtasnosci przemystowej, rozu-
miang takze jako wazne zrédto wsparcia dla rozwoju
polskiej innowacyjnosci, gospodarki i nauki. Jest do-
swiadczonym praktykiem we wspdtpracy z miedzy-
narodowymi instytucjami ochrony wtasnosci przemy-
stowe] w tworzeniu i implementacji norm prawnych.
Zwolenniczka aktywnej wspbtpracy ze Srodowiskami
uzytkownikdw systemu ochrony wtasnosci intelektual-
nej, w tym zwtaszcza rzecznikdw patentowych, profe-
sjonalnych petnomocnikdw, tworcdw i aplikujgcych
do urzedu patentowego, administracji publicznej, jak
i instytucji otoczenia biznesu.
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Pozegnanie
dr Alicji Adamczak,
prezes UPRP

— Mysle, ze mamy jednakowe odczucie, iz chwila jest szczegdlna, bo przyszto
nam wszystkim ciepto podziekowaé za wieloletnig wspdtprace z Paniq Prezes
Alicjg Adamczak, ktéra byta przez wiele lat naszym prezesem, przetozonym,
szefem, ale takze osobq, na ktérq zawsze moglismy liczy¢ — tymi stowami Edyta
Demby-Siwek, p.o. prezesa UPRP, rozpoczeta oficjalne jej pozegnanie w imie-
niu kierownictwa i zatogi, ktéra licznie przybyta na to spotkanie.

Nie ulega watpliwosci, ze prezes Adamczak, dla ktérej Urzad Patentowy RP byt
miejscem dtugoletniego okresu zaszczytnej i wieloletniej stuzby publicznej, a tak-
ze niezwyktej pasji zawodowej, istotnie przyczyniata sie do umacniania jego zna-
czenia tak w polskiej gospodarce, jak i w systemie miedzynarodowych, europej-
skich instytucji ochrony prawa wtasnosci intelektualnej i przemystowe;.

Prezes Demby-Siwek, dziekujgc w imieniu wszystkich pracownikdéw za wysokie
standardy i profesjonalizm w dziataniu, podkreslita: - Mysle, ze duzq wartosciq jest
takze fakt, ze byta Pani Prezes takze wielkim przyjacielem urzedu i jego spraw,
jeszcze na dtugo zanim w tym miejscu zaczeta pracowad. Ze wspomnien wiemy,
ze pierwszy raz pojawita sie w tym gmachu w 1975 r., zas rok poézniej z sukcesem
zdata tutaj egzamin na rzecznika patentowego. To blisko pdt wieku i potowa histo-
rii naszej 100-letniej instytuciji. (...) Rdwniez na nasze duze uznanie zastuguje cata
Pani droga zawodowa i spoteczna, ktéra z pewnoscig determinowata to, jakim
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byta Pani Prezesem Urzedu. Dzieki swojej pracowitosci
i samozaparciu doszta Pani do bardzo duzej wiedzy
i umiejetnosci, stawiajgc zawsze na nieustanne ksztat-
cenie, rzetelnos¢, jakosc i przede wszystkim aktywng
prace z wieloma srodowiskami, czesto nieoczywisty-
mi, z zainteresowaniem i szacunkiem traktujqc kazde-
go partnera jako przyjaciela systemu ochrony wta-
snosci intelektualnej i urzedu. Upowszechniata Pani
Prezes réowniez istote zawodu rzecznika patentowego,
zZzwracajgc uwage na jego docenienie i szacunek.
Wydaje sie, ze po tych wielu latach doczekalismy sie
w ogdle, szerzej — rozumienia znaczenia ochrony wta-
snosci przemystowej dla nauki, gospodarki, dla zwy-
ktego obywatela i przysztych pokolen. {...)

Rowniez dla prezes Adamczak byta to chwila szcze-
gdélna, zwigzana nie tylko z wieloletnim okresem
kierowania tq zastuzonq instytucjqg, ale takze z po-
wodu ogromnego zaangazowania osobistego,
zawodowego:

— Prosze pozwoli¢ mi podziekowac, bardzo gorqco,
za Panstwa dzisiejszg obecnosé, jest ona dla mnie
bardzo wazna.

Urzgd Patentowy RP to byt mdéj dom, czesto mowi
sie o drugim domu, po tym pierwszym, prywatnym,
a to byt rzeczywiscie méj drugi dom. Moge go na-
zwaé naszym wspolnym domem, dzieki Paristwu,
dzieki waszej — wiekszosci oséb — nietuzinkowej po-
stawie i ogromnej zyczliwosci wobec istoty i powagi

tej instytucji. Pamietam jak dzis moment, kiedy zaczy-
natam prace tutaj na stanowisku prezesa, pamietam
zyczliwosé wielu oséb, pamietam, jakie byty uwarun-
kowania wtedy i wiem, jakie sq dzisiaj. Sytuacja jest za-
wsze dynamiczna, wiele sie zmieniato i zmienito spraw,
srodowisk, poglgddw, uwarunkowan wokdot Urzedu Pa-
fentowego RP i pewnie bedzie sie nadal intensywnie
zmieniadé. Stqd prosze Panstwa dalej o Wasz profesjo-
nalizm, o wysitek, dalszg zaangazowanq prace.

To by¢ moze oczywiste, ale ten urzqd bedzie taki, jaka
bedzie Wasza praca — podkredlita prezes Adamczak,
ktérej misja na tym stanowisku dobiegta konca
8 maja br.

— Prosze takze o zyczliwe wsparcie dla nowej prezes
Edyty Demby-Siwek, przed niq nietatwe zadanie,
ale jestem przekonana, ze poradzi sobie ze wszystkim
bardzo dobrze - poprosita, co spotkato sie z aplau-
zem i wzruszeniem wsrdd zebranych pracownikdw.

- Sq takie momenty, by¢ moze czasem troche niewy-
ftumaczalne, ale bardzo szczere, ze w jednym miej-
scu spotyka sie przy takich okazjach znaczqco duza
grupa ludzi, jakze odmiennych od siebie na co dzien,
z réznymi doswiadczeniami, i chciataby powiedziec
tak wiele stéw, chod kazdy zapewne indywidual-
nie i na swodj sposéb. Najkrotszym sposobem wydaje
sie po prostu - ,dziekuje, dziekujemy” [...) — powie-
dziata na koniec pozegnalnego spotkania prezes
Demby-Siwek.
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Urzagd Patentowy

to byt méj
rzeczywiscie

»~drugi dom”.

Moge go nazwad
naszym wspolinym
domem, dzieki
Panhstwu, dzieki
waszej — wiekszosci
o0séb — nietuzinkowej
postawie i ogromnej
zyczliwosci wobec
istoty i powagi tej
instytuciji.

Prezes dr A”CjO AdOmCZijest absolwentkg Wydziatu Prawa
i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego, rzecznikiem patentowym,
radcg prawnym i pracownikiem naukowym Politechniki Swietokrzy-
skiej. Obronita prace doktorskg nt. ,,Petnomocnik w postepowaniu pa-
tentfowym” oraz zdata egzamin sedziowski. Uzyskata uprawnienia eu-
ropejskiego rzecznika patentowego oraz zawodowego petnomocnika
przed Urzedem ds. Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (OHIM — obec-
nie to Urzad Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej EUIPO).

W latach 1997-2002 byta prezesem Polskiej Izby Rzecznikdéw Paten-
towych i jednoczesnie przewodniczgcq Krajowej Rady Rzecznikdw
Patentowych oraz redaktorem naczelnym kwartalnika ,,Rzecznik pa-
tentowy”. W tym okresie uczestniczyta w pracach legislacyjnych nad
projektami ustaw Prawo wtasnosci przemystowej i ustawy o rzeczni-
kach patentowych. Reprezentowata Srodowisko rzecznikdw paten-
towych i PIRP w zwigzku z zakwestionowaniem przez Naczelng Rade
Adwokackg w Trybunale Konstytucyjnym w 2001 r., jako niezgodnym
z Konstytucjg RP — art. 236 ust. 1 i 3 ustawy Prawo wtasnosci przemysto-
wej, a co dotyczyto kwestii reprezentowania zgtaszajgcych do Urze-
du Patentowego RP w przedmiotach zwigzanych z technikq. Trybunat
Konstytucyjny w 2002 r. — z udziatem Sejmu RP, Ministerstwa Sprawie-
dliwosci i Prokuratury Generalnej — uznat stanowisko Naczelnej Rady
Adwokackiej za bezzasadne.

Prezes Adamczak podejmowata szereg skutecznych dziatan in-
tegrujgcych $rodowisko rzecznikdw patentowych oraz specjalistéw
od ochrony wtasnosci intelektualnej w szkotach wyzszych, takze wal-
czqgc o najwyzsze standardy profesjonalizacji tego zawodu oraz dba-
jac o rozwdj etosu rzecznikowskiego. Zainicjowata i doprowadzita
do stworzenia oraz nabycia pierwszej w historii siedziby samorzgdu,
w ktérym lzba wcigz funkcjonuje, oraz aktywnie kierowata realizacjg
projektu w ramach unijnego program TESSA (Training and Education
in Strategically Significant Areas) w latach 1994-1997. Przez wiele lat
prowadzita takze Kancelarie Prawno-Patentowq, zajmujgc sie gtéwnie
problematykq ochrony wtasnosci intelektualnej.

Angazujgc sie w problematyke wynalazczosci i ochrony wtasnosci
przemystowej w szkotach wyzszych, byta inicjatorem powotania Rady
Rzecznikdw Patentowych Szkdt Wyzszych w Polsce. Od momentu po-
wotania tej Rady w 1989 do roku 1997 petnita funkcje Sekretarza Pre-
zydium Rady, a od roku 1997 Wiceprzewodniczgcej Rady. W wyniku
tych dziatan dotychczas zorganizowata blisko czterdzie$ci seminaridw
tematycznych, w tym przez ostatnie 30 lat w Cedzynie k. Kielc. W roku
1997 zostata powotana na cztonka Rady Naukowej w Instytucie Wy-
nalazczosécii Ochrony Wtasnosci Intelektualnej w Uniwersytecie Jagiel-
lonskim w Krakowie, za$ w roku 2001 zostata powotana przez Ministra
Kultury i Dziedzictwa Narodowego w sktad Komisji Prawa Autorskiego.

1 lipca 2002 r. Alicja Adamczak zostata powotana na stanowisko Pre-
zesa Urzedu Patentowego RP, jako pierwsza kobieta w ponad stuletnigj
juz historii tej instytucii, ktéra zawsze podkreslata role i znaczenie kre-
atywnych kobiet dla rozwoju polskiej innowacyjnosci.

Jestinicjatorkg miedzynarodowych dorocznych sympozjow ,Wtasnosé
przemystowa w innowacyjnej gospodarce” w Krakowie, cyklu mie-

dzynarodowych konferencji ,,Jnnowacyjnos¢ i kreatywnos$¢ kobiet”



12

KWARTALNIK UPRP

na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie, polskich obcho-
déw Swiatowego Dnia Wtasnosci Intelektualnej, ogdlnopolskiego
konkursu ,,Student-Wynalazca” i programu ,,Ambasador Szkolnej Wy-
nalazczosci”, a takze konkurséw na prace habilitacyjng, doktorska,
magisterskq i studenckq oraz na plakat, na krétki film i informacje me-
dialng z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej. Jest autorkg wielu
publikacji z tej dziedziny.

Uczestniczyta w pracach legislacyjnych dotyczgcych szeroko rozumia-
nego prawa wtasnosci intelektualnej i débr niematerialnych. Nalezy
do wielu organizacji oraz stowarzyszen krajowych i miedzynarodo-
wych, wielokrotnie nagradzana i odznaczana za dziatalno$¢ zawodo-
wq oraz spoteczng. Autorka wielu inicjatyw na rzecz upowszechniania
znaczenia wtasnosci intelektualnej i innowacyjnosci oraz promocji pol-
skich osiggnie¢ w $wiecie.

Za dziatalno$¢ zawodowq i spoteczng zostata odznaczona Krzyzem
Oficerskim Orderu Polonia Restituta, Krzyzem Oficerskim Orderu ,,Me-
rite de I'Invention” nadawanym za dokonania na rzecz rozwoju inno-
wacyjnosci przez Krélewskg Kapitute w Brukseli oraz odznakqg ,,Za Zastu-
gi dla Wynalazczosci”. Polska Organizacja Turystyczna uhonorowata
Alicje Adamczak tytutem Ambasadora Kongresdw Polskich w dowdd
uznania za promowanie dokonan Polski i Polakdéw na miedzynarodo-
wych konferencjach oraz sympozjach, zas Akademia Inzynierska w Pol-
sce Medalem Honorowym Gabriela Narutowicza w dowdd uznania
za osiggniecia dla rozwoju techniki. Znalazta sie rdwniez na liscie 50
wybitnych menedzerek w specjalnej edycji magazynu ,,Polish Market”,
uzyskujgc jednoczesnie wyrdznienie ,,Diament Zarzgdzania”, a takze
w 2018 r. przez te redakcje zostata przyznana jej osobiscie Honorowa
Perta w kategorii — Gospodarka.

Pod jej kierownictwem Urzad Patentowy RP ofrzymat w 2018 r. nagro-
de specjalng Europejskiego Klubu Biznesu ,,Bene Meritus 2018 Dobrze
Zastuzony” za ,,100-letnie osiggniecia w udzielaniu ochrony prawnej
na przedmioty wtasnosci przemystowej na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, Unii Europejskiej oraz na innych obszarach swiata”. Jest instruk-
torem Zwigzku Harcerstwa Polskiego w stopniu harcmistrza.

Reprezentowata Polske w Radzie Administracyjnej i Komitecie Budze-
fowo-Finansowym Europejskiej Organizacji Patentowej oraz w Radzie
Administracyjnej Wyszehradzkiego Instytutu Patentowego, a takze prze-
wodniczyta polskiej delegacji na Zgromadzenia Ogdlne Swiatowe]j Or-
ganizacji Wtasnosci Intelektualnej. Jej powotanie na stanowisko preze-
sa miato mie¢ jako jeden z celdéw przygotowanie krajowego systemu
ochrony wtasnosci intelektualnej i przemystowej do przystgpienia Polski
do Konwencji o udzielaniu patentdw europejskich, co w praktyce skut-
kowato przystgpieniem Polski do Europejskiego Urzedu Patentowego
1 marca 2004 r., a takze przystgpieniem Polski do rezimu OHIM,
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Opracowanie str. 108-113
Piotr Brylski

Zdj. UPRP

dzisiejszego Urzedu UE ds. Wtasnosci Intelektualnej (EUIPO), co nastgpito
automatycznie w zwigzku z przystgpieniem Polski do UE 1 maja 2004 .

Byta tez w grupie wyszehradzkich inicjatoréw utworzenia Wyszehradz-
kiego Instytutu Patentowego jako Miedzynarodowego Organu Poszu-
kiwan (ISA) oraz Miedzynarodowego Organu Badan Wstepnych (IPEA)
na mocy Uktadu o wspobtpracy patentowej (PCT), ktoéry realizuje istotne
zadania na réznych szczeblach: globalnym, europejskim, regionalnym
i krajowym.

Jej prezesura byta wiec zwigzana z bardzo aktywng politykg mie-
dzynarodowq, a takze wypracowywaniem prestizowego wizerunku
urzedu na forum europejskim i globalnym. Istotnymi kierunkami wspot-
pracy zagranicznej, w ktérych wspdtpraca byta realizowana z duzymi
sukcesami — poza krajami wyszehradzkimi i zachodnimi, byta to Azja,
a zwtaszcza Chiny, Korea Potudniowa i Singapur oraz Izrael.

Jak przedstawiata w jednym z wywiaddw prasowych: — Dostrzegajqc
istotne znaczenie problematyki ochrony wtasnosci przemystowej dla
rozwoju innowacyjnosci i kreatywnosci, Urzgd Patentowy od lat ak-
tywnie angazuje sie rowniez w ksztattowanie kultury innowacyjnosci
w naszym spoteczenstwie. Nie tylko informujemy o zasadach ochrony,
ale przede wszystkim staramy sie uswiadomic przedsiebiorcom, na-
ukowcom i innym tworcom, jak wazna jest umiejetna dbatos¢ o efek-
tywng ochrone wynikdw swojej twdrczosci, jaki poszanowanie cudzych
praw wtasnosci intelektualnej. (...) Prawa wtasnosci intelektualnej staty
sie bardzo istotnym sktadnikiem majqtku przedsiebiorstw, pozwalajq-
cym na uzyskiwanie przewagi konkurencyjnej na rynku. Urzqd Patento-
wy wychodzi wiec z zatozenia, ze dla naszego rozwoju cywilizacyjnego,
w tym takze gospodarczego, naukowego czy kulfurowego, konieczna
jest sSwiadomos¢ co do zasad ochrony wynikéw twdrczosci.

Réwniez przez te 17 lat urzad zmienit sie znacznie, rozpoczeto i reali-
zowano strategiczne projekty, podjeto wiele istotnych dziatan legi-
slacyjnych, infrastrukturalnych, informatycznych (majgcych wptyw
na sprawne funkcjonowanie urzedu i kontakt z klientami), eksperckich.
Diametralnie zmienito sie jego dziatanie w $rodowisku przedsiebior-
cbdw, gdzie jest postrzegany jako w petni profesjonalna instytucja god-
na zaufania. Urzad efektywnie korzystat z finansowania zewnetrznego
i unijnego dla wsparcia swych dziatan.

Rozpoczeto irozwinieto tez na szerokq skale wspdtprace z sektorem na-
ukowym, z uczelniami wyzszymi, PAN i instytutami badawczymi.

Prezes Adamczak byta oredowniczkg upowszechnienia wiedzy o pod-
stawach ochrony wtasnosci intelektualnej w uczelniach, co poskutko-
wato wprowadzeniem juz w 2007 r. do standarddw nauczaniaiw 2011 .
do Krajowych Ram Kwalifikacyjnych tej tematyki dla studentéw wszyst-
kich kierunkdw w Polsce.
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Patent by Night 2019 w UPRP

Noc Muzedw

w Urzedzie
Patentowym RP
juz po raz trzeci
zgromadzita
liczne grono oséb
Zainteresowanych
jego dziatalnoscig
i tematykq wtasnosci
intelektualnej oraz
innowacyjnosci.

Ponad 400 oséb
ciekawych dziatalnosci
naszej instytuciji

w sobote 18 maija br.
od godziny 18

az do pétnocy
przekroczyto nasze
progi.

Goscie zacheceni do obejrzenia wieczorowq porg naszej instytuciji
- ,$wiata ochrony wtasnosci przemystowej” —w tym patentdw, znakdw
towarowych, ktére od 100 lat podlegajg ochronie na terytorium RP,
ustawili sie w dtugiej kolejce juz na kilkadziesigt minut przed godzi-
ng ,,0". Z pewnoscig w promocji wydarzenia, podobnie jak jego re-
klama na stronie www.uprp.pl, pomocny byt plakat autorstwa naszej
kolezanki, graficzki Agaty Juskowiak. Przypomnijmy, ze dtugo byt
eksponowany takze na ogrodzeniu urzedu, zapraszajgc do nochego
spotkania w UPRP.

Goscie mieli niecodzienng mozliwo$¢ wystuchania historii naszego
urzedu — oczywiscie w istotnym skrécie — jednej z najstarszych instytucji
pahstwowych w Polsce, powotanego ponad sto lat temu, w 1918 roku
przez naczelnika odrodzajgcego sie pahstwa polskiego, Joézefa
Pitsudskiego.

O najstarszych zgtoszonych wynalazkach, o przedmiotach wtasnosci
przemystowej, w tym o najnowszych rodzajach zgtaszanych znakéw
towarowych w Polsce i na §wiecie, w interesujgcej formie mdowili pra-
cownicy Departamentu Promocji i Wspierania Innowacyjnosci, Depar-
tamentu Zbioréw Literatury Patentowej oraz Departamentu Znakdw
Towarowych. Natomiast dwdch ekspertow z Departamentu Badan Pa-
tentowych zaprezentowato wynalazki swego autorstwa i podzielito sie
ze zwiedzajgcymi wiedzg na temat udzielania patentéw.

A koledzy z Departamentu Orzecznictwa przygotowali niespodzian-
ke — niepowtarzalng mozliwos¢ wystuchania ekspertdéw, zasiadaja-
cych na co dzieh w sali Kolegium Orzekajgcego ds. Spornych, ktérzy
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opowiadali o najciekawszych sporach prawnych,
ktére odbywaty sie na tej sali. Atrakcjq byta mozliwos¢
przymierzenia togi, zasiadania za stotem orzeczni-
czym oraz wcielenia sie w role przewodniczgcego
Kolegium Orzekajgcego, uderzajgc... sedziowskim
mtotkiem.

W gabinecie prezesa UPRP, oprécz spotkania i roz-
mowy z p.0. prezesa UPRP Edytg Demby-Siwek,
przeprowadzono réwniez konkurs — quiz z nagrodami,
ktory byt niejako sprawdzianem ze zdobytej podczas
Nocy Muzedw wiedzy o wtasnosci przemystowe;.

Niespodzianek i atrakcji byto wiecej, jak chocby spo-
tkanie z przedstawicielami Hyper Poland sp. z o.o.
- najbardziej zaawansowanej w Europie Srodkowe;j
i Wschodniej firmie, rozwijajgcej kolej prézniowq (Hy-
perloop). Przedstawili oni prototyp... lewitujgcego
pojazdu, ktéry byt juz testowany w USA w firmie Elona
Muska w 2017 roku. Prace nad tym projektem trwajg
nadal.

Firma zaangazowana w rozwdj tej rewolucyjnej tech-
nologii odnosi ostatnio wiele sukcesdw w europejskim
wyscigu. Hyper Poland, skupiajac inzynieréw z Poli-
techniki Warszawskiej, ma nadzieje, ze jako pierwsza
wprowadzi superszybkg kolej magnetyczng.

Niemate zainteresowanie wzbudzity takze stano-
wiska przygotowane przez studenckie kota nauko-
we: Studenckie Koto Naukowe Inzynierii Chemicznej

i Procesowej Politechniki Warszawskiej zaprezentowa-
to bogatq palete doswiadczeh zwigzanych z inzynie-
rig chemicznq i procesowaq, fizykg, chemiqg i naukami
pokrewnymi, co najbardziej podobato sie najmtod-
szej publicznosci. Studenckie Koto Astronautyczne Po-
litechniki Warszawskiej natomiast przywiozto dla nas
fantastyczne rekwizyty w postaci rakiet lotnych oraz
wielu ich elementéw, modeli pierwszego i czwarte-
go polskiego satelity w kosmosie, robota GAIA, oraz
manipulatora do tazika marsjahskiego. Wszyscy byli
pod ogromnym wrazeniem zaangazowania, z jakimi
studenci prezentowali efekty swoich pasji. (Wiecej
o dziatalnosci SKA na str. 116)

To, ze kazdego roku Urzgd Patentowy RP gosci coraz
wiecej 0sdb zainteresowanych wtasnosciq intelektu-
alng i innowacyjnosciq, zadajgcych tak wiele pytan,
zaciekawionych bogatym programem zwiedzania
oraz kierujgcych wyrazy uznania pod adresem pre-
legentdw oraz ekspertdw, cieszy nas szczegdinie.
Mozna chyba powiedzieé bez przesady, ze takie spo-
tkania nie tylko sprzyjajq znajomosci praw wtasnosci
przemystowej i ich znaczenia w nowoczesnej gospo-
darce, ale i zachecajg do wtasnej twdrczej aktywno-
$ciiochrony jej rezultatéw.

Zapraszamy w przysztym roku na Noc Muzedw,
czyli Patent by Night w UPRP, ale takze na naszq
strone www.uprp.gov.pl, gdzie mozna znalezé wiele
waznych, interesujgcych informaciji i o innych przed-
siewzieciach UPRP zwigzanych z ochrong IP, zache-
cajgc do uczestnictwa w nich.
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Studenci PW patrzg w KOSMOS

Studia sg idealnym
okresem na rozwo;.
Mtodzi ludzie

najczesciej wybierajg
kierunki zgodnie

Z zainteresowaniami, tym,
co W $Swiecie uwazajq

Za ciekawe. Niekiedy
pojawia sie chec
zrobienia czegos wiecej
W zZwigzku z poznawanym
zawodem niz tylko
zaliczanie przedmiotow
na pigtke. Wtedy

Z pomocqg przychodzg
studenckie organizacje

i kota naukowe.

Kamil Siemionek
Politechnika Warszawska

W dziatajgcym na Politechnice Warszawskiej Studenckim
Kole Astronautycznym (SKA) udziela sie ponad 110 osdb,
ktérych pasjq jest szeroko pojety kosmos. Jest to miejsce, gdzie
teoria, zdobywana wiedza moze by¢ zastosowana w prakty-
ce, a o efektach styszy sie regularnie nie tylko w Polsce.

Oto kilka przyktadow.

PW-Sat 2 zostat wyniesiony na orbite 3 grudnia 2018 roku. Jest
to czwarty polski i drugi skonstruowany przez studentéw
Politechniki Warszawskiej satelita. Cel projektu jest przy-
sztoSciowy, bo nieustannie na orbitach pojawiajg sie nowe
obiekty. Z roku na rok robi sie coraz ttoczniej, a kazde zderze-
nie w przestrzeni kosmicznej jest tragiczne w skutkach. Nalezy
wiec znalez¢ sposdb na zmiane tej fatalnej w najblizszej per-
spektywie tendencji. PW-Sat 2 testuje autorskie rozwigzanie,
ktore umozliwia zdalne ,,zabranie” satelity z kosmosu.

Kilkaset kilometréw nad Ziemig nie ma idealnej prdzni, gdzie-
niegdzie pojawiajq sie czgsteczki powietrza, ktdre stawiajg
znikomy opdr poruszajgcym sie obiektom. Zaprojektowany
przez cztonkdw kota zagiel deorbitacyjny wykorzystuje ten
efekt poprzez zwiekszenie powierzchni safelity. Dzieki temu
nastepuje zmniejszenie jego predkosci i obnizenie orbity. Po-
niewaz jest wykonany z bardzo cienkiego mylaru, moze byé
umieszczony w dowolnym satelicie, a w wybranym momencie
zostaé roztozony. Taki zabieg umozliwia przyspieszenie czasu
powrotu obiektu do atmosfery z trzydziestu lat do zaledwie kil-
kunastu miesiecy.

Kolejnym z niedawnych sukcesdw kota jest pobicie rekordu
Polski w putapie lotu rakiet amatorskich. Rakieta Grot
wzniosta sie na wysoko$¢ 18,5 km. Do tej pory najwiekszy
uzyskany putap wynosit niewiele ponad 12 kilometréw. Usta-
nowienie nowego rekordu byto mozliwe dzieki zastosowaniu
materiatéw kompozytowych oraz wykonaniu licznych analiz
osiggdw wykonanych przez cztonkdw kota. Grot jest pierw-
szq od ponad 40 lat polskqg rakietq, ktéra uzyskata tak wysoki
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Josephine Photo Studio

putap. To osiggniecie prezentuje sie dumnie razem z sukcesem kota
z 2015 roku — wéwczas rakieta H1 stata sie najszybszq rakietqg studenckg
w Europie, osiggajgc predkosc¢ blisko 1000 m/s.

Warte zauwazenia sqg tez projekty LUSTRO i GLACIER. Pierwszy z nich
ma badac rozktad istotnego dla naszej planety promieniowania ultra-
fioletowego w wyzszych warstwach atmosfery. Zostat on wykonany
w ramach niemiecko-szwedzkiego programu REXUS/BEXUS, pozwa-
lajgcego studentom na przeprowadzanie eksperymentdw w stratos-
ferze. Z kolei GLACIER rozwigzuje kwestie komunikacji na odlegtos¢
i lokalizacji astronautéw z dala od pozaziemskiego habitatu. Projekt
jest realizowany w ramach programu IGLUNA Europejskiej Agencji Ko-
smicznej i Szwajcarskiego Cenfrum Kosmicznego.

SKA PW jest tez reprezentowane na arenie miedzynarodowej
przez Sekcje Robotycznag, ktérej roboty Gaja i Sirius biorg udziat
w miedzynarodowych zawodach, takich jak University Rover Challen-
ge. Doswiadczenie, ktdre cztonkowie kota zyskujg w swej dziatalnosci
jest bezcenne. Absolwentom tatwo jest odnalezé sie w raczkujgcym,
co prawda, ale preznie rozwijajgcym sie kosmicznym sektorze polskiej
gospodarki.

Kto wie, czy za kolejnymi etapami podboju kosmosu nie bedq stali...
cztonkowie Studenckiego Kota Astronautycznego Politechniki
Warszawskie;j.
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Sympozjum naukowe UPRP

Ochrona wizerunku
na miare XX| wieku

W jaki sposdb prawo
witasnosci intelektualnej
chroni wizerunek?

Gdzie znalezé odpowiednie
regulacje?

Czy kazda osoba petnigca
funkcje publiczne jest osobqg
powszechnie znang?

Jaki jest prawny status
wizerunku znanych
sportowcdw lub
celebrytéw?

Czy zawsze mozna
wycofa¢ zgode

na rozpowszechnianie
wizerunku?

Na te i wiele innych pytahn odpowiadali uczestnicy sympo-
zjum naukowego Urzedu Patentowego RP pt. ,,Ochrona wi-
zerunku w prawie wtasnosci intelektualnej”, ktére odbyto
sie w ostatnich dniach maja w Hotelu Bellotto w Warszawie.
Wspodtorganizatorem wydarzenia byt Urzgd Unii Europejskiej
ds. Wtasnosci Intelektualnej (EUIPO), a partnerami: Kancela-
ria Rzecznikdéw Patentowych PATPOL oraz POLSERVICE Kan-
celaria Rzecznikdw Patentowych.

Sympozjum otworzyta p.o. prezesa Urzedu Patentowe-
go RP, Edyta Demby-Siwek, ktéra powitata licznie zgro-
madzonych uczestnikdw i gosci: Julite Wilczek, zastepce
dyrektora Departamentu Innowacji w Ministerstwie Przedsie-
biorczosci i Technologii oraz Marcina Zarzeckiego, zastepce
dyrektora Departamentu Wtasnosci Intelektualnej i Medidow
w Ministerstwie Kultury i Dziedzictwa Narodowego, jak réw-
niez gosci z zagranicy: Virignie Melgar, cztonka lzby Odwo-
tawczej EUIPO, dr. Enrico Bonadio z City University of London
oraz Giorgio Vasellego i Luce Ferrariego z Withersworldwide.

Przed rozpoczeciem obrad miata miejsce uroczystos¢ wre-
czenia odznak honorowych Prezesa Rady Ministrow ,,Za za-
stugi dla Wynalazczosci”. Odznaczenia odebraty zaréw-
no osoby prywatne, jak i przedsiebiorstwa oraz instytuty
badawcze.

Prawna ochrona wizerunku to temat wazny szczegdinie
w dzisiejszych czasach. Rozwdj nowych medidw i cyfrowych
form komunikaciji sprawia, ze kazdy z nas moze nawet wbrew
swojej woli stac sie ofiarg internetowego mema lub bohate-
rem drugiego planu w krétkim filmiku majgecym bawié ttumy
infernatéw.

Podstawowe regulacje w zakresie ochrony wizerunku zawie-
ra Kodeks cywilny, a nieco bardziej szczegdtowe: Ustawa
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o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Warto jednak pamietac,
ze zagadnienie to dotyczy nie tylko ludzi. Rdwniez osoby prawne po-
winny dbac¢ o swdj wizerunek.

Dlatego tez pierwszy panel w catosci poswiecony byt pojeciu wize-
runku jako przedmiotu ochrony. Jego moderator, dr Damian Flisak
z Kancelarii Hasik Rheims i Partnerzy sprawnie i rzeczowo poprowadzit
dyskusje — od kwestii definicyjnych poprzez rozmaite orzeczenia po naj-
ciekawsze przypadki.

Z kolei drugi panel, nieco bardziej szczegdtowy, poswiecony zostat
strategii ochrony ddébr kultury. Jego moderatorka, prof. Katarzyna
Grzybczyk z Uniwersytetu Slgskiego, przedstawita stuchaczom polskie
i zagraniczne praktyki w zakresie rejestracji obiektéw architektonicz-
nych jako znakédw towarowych. Ponadto szczegding uwage stucha-
czy zwrdbcito wystgpienie poswiecone przedstawieniu zagadnienia
graffiti (jego ewentualnej ochrony) w kontekscie wolnosci panoramy
w Polsce.

Drugi dzieh sympozjum w catosci poswiecony zostat tematyce ochro-
ny wizerunku oséb powszechnie znanych. Byt to jednoczesnie temat
panelu trzeciego, moderowanego przez Daniela Hasika, réwniez
zKancelariiHasik Rheims i Partnerzy. W tym panelu szczegdlnie ciekawe
wystgpienia poswiecone byty z jednej strony wykorzystaniu znanych
sportowcédw w kampaniach marketingowych, z drugiej — przedsta-
wieniu granicy miedzy wolnoscig artystyczng a prawem do wizerunku
o0séb publicznych.

Na sympozjum podjeto réwniez temat komercjalizacji wizerunku. O za-
sadach eksploatacji praw osobistych méwit prof. Pawet Podrecki z In-
stytutu Nauk Prawnych PAN, bedqcy jednocze$nie moderatorem tej
czesci sympozjum. Niezwykle ciekawe wystgpienia dotyczyty m.in. wy-
korzystywaniu wizerunku jako marki osoby powszechnie znanej, ochro-
ny prawa do wizerunku uczestnikdw postepowania karnego, jak i przy-
ktaddw komercjalizacji wizerunku w branzy muzyczne;j.

W wydarzeniu wzieto udziat ponad 270 osdb, wirdd ktdrych znalezli sie
zardwno naukowecy, jak i przedsiebiorcy, przedstawiciele administracii
centralnej i regionalnej, przedstawiciele medidéw oraz osoby zajmujg-
ce sie problematykg ochrony wizerunku.

(W tym wydaniu Kwartalnika publikowane sg materiaty przed-
stawione przez wyktadowcow. Prezentacje panelistow dostep-
ne sq fez na stronie Urzedu Patentowego RP pod artykutem po-
Swieconym sympozjum).
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Btyskotliwe pomysty na innowacje

Juz po raz szésty

w siedzibie Urzedu
Patentowego RP

8 czerwca 2019 r. spotkali sie
laureaci-finalisci konkursu
~Ambasador Szkolnej
Wynalazczosci 2019",
Zainicjowanego przez
Urzad Patentowy RP

we wspotpracy z Polskg
Akademiq Dzieci oraz
Narodowym Muzeum
Techniki.

Partnerami konkursu byto
Funiversity, a takze TVP ABC,
ktéra wspierajqc nas
medialnie, przeprowadzata
wywiady z mtodymi
wynalazcami.

Zgromadzonej, mtodej publicznosci w tym dniu nie brakowa-
to inspirujgcych doznan. Na poczgtek powitalismy wszystkich
dwuminutowym filmikiem z udziatem dzieci, ktére przekonu-
jg, ze nie nalezy chowac do szuflady swoich pomystéw, trze-
ba nauczy¢ sie odpowiednio je chroni¢, a nastepnie dzielic
ze Swiatem. Tylko wéwczas mozna liczy¢é na wtasny rozwdj
i rozwdj wiasnych innowacyjnych rozwigzan.

Warto dodaé, ze wyemitowanie filmu byto mozliwe dzieki
wspaniatomyslnosci jej autorow (m.in. Urzedowi ds. Wta-
snosci Intelektualnej Panstw Beneluksu oraz EUIPO, ktére
odpowiedzialne byto za ttumaczenie).

Uroczysta gala rozdania nagréd

Wszyscy goscie byli serdecznie witani przez p.o. prezesa
UPRP Edyte Demby-Siwek, gale prowadzit dr Piotr Za-
krzewski, dyrektor w Departamencie Promociji i Wspie-
rania Innowacyjnosci wraz z dr Agatg Hofman ze Sto-
warzyszenia Polskie] Akademii Dzieci oraz Adamem
Pertowskim, ekspertem w Departamencie Badan Pa-
tentowych UPRP.

W przystepnej dla dzieci formie uzasadnit on kryteria przy-
znanych nagréd w  kategorii ,wynalazki i rozwigzania
techniczne”.

Sposrdéd poddanych ocenie nowatorskich projektéw, w kté-
rych wykonanie zaangazowato sie blisko 50 ucznidéw w wieku
7-15 lat, nagrodzono 16.

Dla tych, ktérzy jeszcze nie uczestniczyli w konkursie trzeba
doda¢, ze wymdg ,,dopuszczenia” do udziatu w konkursie
spetnity te projekty, ktére zostaty zakwalifikowane do jednej
z dwbch kategorii: , Wynalazki lub inne rozwigzania tech-
niczne" bqdz ,,Gry planszowe lub komputerowe”.

W ramach wytypowanych prac w kategorii ,wynalazek lub
inne rozwigzanie techniczne” przyznano 2 nagrody gtdwne
Urzedu Patentowego RP.

Ich autorzy: Wiktor Mgkdski ze Szkoty Podstawowejim. Krzysz-
tofa Kamila Baczyhskiego w Czernikowie za projekt: Solarny
Komputer Przeno$ny MAK oraz rodzeristwo Klara i Aleksander
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Laureaci Mini Patendw w kategorii ,,Wynalazki
lub inne rozwigzania techniczne”

Wiktor Makdski z Czernikowa (z lewej) — zdobywca jednej
z gtéwnych nagréd

Karpaccy z Prywatnej Szkoty Podstawowej ,,Korneldwka" w todzi za projekt ,,Pa-
telec” otrzymali vouchery o wartosci 500 zt oraz tytuty Szkolnych Ambasado-
réw Wynalazczosci 2019, a w przypadku laureatdw kategorii ,gier planszowych
i komputerowych” nagrodg byty Certyfikaty Polskiego Towarzystwa Badania
Gier — nie wspominajgc o licznych nagrodach rzeczowych.

Szczegding uwage wérdd przybytych gosci zwrdcita gra planszowa ,,Podréze
miedzy wymiarami — odnalez¢ swoéj wtasny Swiat” autorstwa Michata Zdunka
ze Szkoty Podstawowej im. Juliusza Verne'a w Biatych Btotach. Wiecej o zwycie-
skich projektach w dalszej czesci sprawozdania.

W dowdd uznania wszyscy laureaci i wyrdznieni w swych kategoriach otrzyma-
li Mini Patenty oraz Certyfikaty Polskiego Towarzystwa Badania Gier. Dyplomy
wreczata p.o. prezesa UPRP, Edyta Demby-Siwek oraz dr Agata Hofman, repre-
zentujgca jednoczesnie Polskie Towarzystwo Badania Gier, przyznajgcego Cert-
fikaty w kategorii ,,Gry planszowe lub komputerowe”.

Szkoty, ktérych prace znalazty sie w finale otrzymaty dyplomy Ambasad Szkol-
nych Wynalazcdw. Wérdd bardzo licznych nagrdd rzeczowych znalazty sie m.in.:
zabawki kreatywne, vouchery do Cenfrum Nauki Experyment w Gdyni od Pol-
skiej Akademii Dzieci, wspaniate gry edukacyjne ,Ucze sie bawigc” firmy Cle-
mentoni, gry planszowe firmy Rebel, piekne ksigzki wydawnictw Zielona Sowa,
Jednos$¢, Media Rodzina, gadzety firmy Funiversity oraz vouchery do Centrum
Nauki Kopernik i nagrody pieniezne UPRP w wysoko$ci 500 zt brutto dla specjal-
nie wyrdéznionych projektow.

~Peretki” innowacyjnosci w tegorocznej edycji

Wiérdéd prawdziwych ,peretek” tegorocznej edycji znalazty sie wspomniane
projekty: ,,Patelec”, ,Solarny Komputer Przenosny MAK”, a takze ,,Grabie samo-
oczyszczajgce”, ,Magnetyczne zabki”, ,Wyciskarka 3.0 do herbat i cytryn” oraz
»Magiczna szufelka”.
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Co dzieci proponowaty?

Wymienione rozwigzanie techniczne: ,Solarny komputer przenosny” 14-let-
niego Wiktora Mgkdlskiego ze Szkoty Podstawowej nr 1 w Lublincu propo-
nuje ciekawe podejscie do problemu, jakim jest czesto brak mozliwosci
zasilenia komputera tradycyjng energiq.

Wiktor dostrzegt ten problem i zaproponowat: solarny zasilacz do kompu-
tera, ktéry zastepuje wtyczke do gniazdka. Laptop czy komputer mozemy
wowczas zabraé w dowolne migjsce i by¢ pewnym, ze nie zabraknie ener-
gii, by wspdlnie z najblizszymi pooglgdacd film, postucha¢ muzyki, pooglg-
da¢ zdjecia czy pograé w ulubione gry. Wynalazek jest rozwojowy, mozna
tworzy¢ podobne zasilacze solarne o innych cechach technicznych wpi-
sujgce sie w trendy ekoprojektowania. Mozna na jego podstawie opraco-
wac jednolitg standaryzacje potgczen na rynku sprzetu komputerowego.
Gratulacje za dostrzezenie problemu, z jakim borykajq sie ludzie na catym
Swiecie, za niestandardowy sposdb myslenia, otwierajgcy rézne mozliwo-
$ci zastosowania czy charakter uzytkowania.

Z koleirozwigzanie techniczne: ,Patelec” zgtoszone przez rodzehstwo 8-let-
nig Klare i 10-letniego Aleksandra Karpackich, ucznidw Prywatnej Szkoty
utatwia... nauke jedzenia pateczkami, a inspiracjg do jego wykonania
byta mtodsza siostra rodzenstwa. Autorom projektu zawdzieczamy, ze po-
tgczenie pateczki i widelca, w znany co prawda sposdb, pozwala jednak
na zwiekszenie powierzchni chwytajgcej tfradycyjnych pofraw nie tylko ja-
ponskich i gwarantuje, ze trafig one bez problemu do naszych ust. Takie
nieoczywiste potgczenia mogg dostrzec osoby, ktérym bliskie jest mysle-
nie typowego wynalazcy: zauwazyli problem, zaproponowali rozwigzanie
z powszechnych materiatéw. Az dziwne, dlaczego do tej pory nie pojawi-
ty sie jeszcze w ofercie japonskich i tajskich restauratoréw usytuowanych
w kraju nad Wistg?e W wynalazku upatrujemy szerokq stosowalno$¢. Brawo
za estetyczne wykonanie pudeteczka na Patelec przy uzyciu materiatdéw
nadajgcych mu orientalny styli charakter.

Natomiast rozwigzanie techniczne: ,,Grabie samooczyszczajgce” 11-letnie-
go Piotra Kotarskiego, ze Szkoty Podstawowej im. Janusza Korczaka w Za-
bierzowie utatwi z pewnosciq... zamiatanie lisci grabiami, co zwtaszcza je-
sienig nie nalezy do ulubionych czynnosci. Piotr wpadtszy na pomyst grabi
samooczyszczajgcych sie, zainstalowat nowatorski element, ktéry nazwat
~wypychaczem lisci”, do gotowych juz grabi wykorzystat starg grzatke,
sprezyny, nowqg gtdwke od grabi i kij. Brawo za dostrzezenie problemu do-
tyczgcego truddw pracy ogrodnikdw, starszych oséb, ale i ... tych bardziej
leniwych.

A rozwigzanie techniczne: ,Magnetyczne zabki” autorstwa 11-letniego
Kamila Wronskiego ze Szkoty Podstawowej nr 21 im. Krélowej Jadwigi w Lu-
blinie zwigzane jest z problemem, jaki pojawia sie przy codziennym roz-
wieszaniu i scigganiu prania z suszarki. ,Magnetyczne zabki” to nic innego
jak klamerki do bielizny wyposazone w dodatkowe magnesy neodymo-
we, ktére nastepnie w tatwy sposdb mozna przyczepi¢ do metalowych
powierzchni w poblizu: metalowej ramki suszarki, balustrady na balkonie,
czy wreszcie do elastycznej opaski na reke wykonanej z pary skarpetek,
kazda wyposazona w kilka metalowych blaszek w srodku. Proste, prawda?

Brawo za rozwigzania dotyczgce codziennosci, ktére sq zwykle najtrudniej-
sze do wymyslenia, gdyz wydajqg sie oczywiste. | w tym przypadku wyna-
lazca dostrzegt problem i zaproponowat sposéb jego rozwigzania z mate-
riatdw tatwo osiggalnych. A kto z nas ma pomyst na drugie i kolejne ,,zycie
produktu” — obecnie najbardziej pozgdany kierunek w gospodarce...
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Gra planszowa: ,,Podréze miedzy wymiarami — odnalez¢ swéj wtasny
Swiat” 13-letniego Michata Zdunka ze Szkoty Podstawowejim. Juliusza Ver-
ne'a w Biatych Btotach, to byt — mozna powiedzie¢ - drugi ,,nurt” zgtoszen
na nasz konkurs.

Michat w swojej grze zaproponowat zabawe na najwyzszym poziomie!
Przedstawit ztozong i rozbudowang gre strategiczng, ktéra umozliwia prze-
prowadzanie dtugich rozgrywek wymagajgcych logicznego myslenia.
Koncepcja gry jest bardzo spdjna, akcja dynamiczna, a wygrana daje
niesamowitqg satysfakcje. Jury docenito jego wielki osobisty wktad w po-
wstanie tak skomplikowanej gry oraz jej wysokqg regrywalnosé.

Natomiast 13-letnia Zofia Smyta ze Szkoty Podstawowej nr 1 w Lublihcu im.
Marii Konopnickiej opracowata gre planszowq: ,Wielofunkcyjna gra loso-
wo-edukacyjna. Wynalazcy i wynalazki”. Zosia zaprezentowata oryginalny
sposdb wykonania gry planszowej zawierajqcy bogaty zestaw pytan z za-
kresu wynalazczosci. Pozwala ona w tatwy i przyjemny sposéb przyswoic
sobie szerokg wiedze o osiggnieciach mysli technicznejiich twércach.

W potqczeniu z nowatorskim pomystem nadania grze planszowej formy
tornistra, stata sie ona dodatkowo wielofunkcyjnym przedmiotem, ktéry
mozna wykorzystaé w réznych okolicznosciach, np. spedzajgc kreatyw-
nie czas podczas rozgrywek z przyjaciétmi, do przechowywania drobnych
przedmiotdw, ktdre zabieramy ze sobg na wycieczke, czy wykorzystujgc
jako stolik do gry w karty podczas dtugiej podrézy samochodem. Jury do-
cenito jakos¢, estetyke wykonania i ekologiczne podejscie podczas pro-
jektowania catej gry.

Po zakohczeniu czesci oficjalnej wszyscy zostali zaproszeni na wystawe
nagrodzonych prac i... wiele atrakcji. Funiversity zorganizowato dla mto-
dych wynalazcow strefe nauki — byty ,wybuchy”, mgta i wiele powaznych
tematéw na wesoto! Poczestunek dla dzieci przygotowali organizatorzy
oraz wspierajgca tegoroczny konkurs Polska Federacja Zywnosci — Zwigzek
Pracodawcédw.
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NAGRODZENI W VI EDYCJI )
+AMBASADORA SZKOLNEJ WYNALAZCZOSCI 2019

Kategoria ,,Wynalazki lub inne rozwigzania techniczne” (kolejnos¢ alfabetyczna)

Julia Bossowska (14 Iat)
Szkota podstawowa im. Janusza Korczaka w Zabierzowie
Projekt: Wyciskarka 3.0 do herbat i cytryn

Aleksander Grobelny (9 lat)
Szkota podstawowa nr 10 im. Leonida Teligi w Szczecinie
Projekty: Magiczna szufelka, Super linijka, Otéwek na miare

Klara Karpacka (8 Iat), Aleksander Karpacki (10 lat)
Prywatna szkota podstawowa , Korneldwka"” w todzi
Projekt: Patecec

Piotr Kotarski (11 lat)
Gimnazjum im. Janusza Korczaka w Zabierzowie
Projekt: Grabie samooczyszczajqce

Wiktor Mgkolski (14 Iat)
Szkota podstawowa im. Krzysztofa Kamila Baczynskiego w Czernikowie
Projekt: Solarny Komputer Przenosny MAK

Karol Monkos (12 lat)
Szkota podstawowa Nr 1 im. Marii Konopnickiej w Lublincu
Projekt: Kicio dom

Jakub Nowak (12 lat)
Szkota podstawowa im. Janusza Korczaka w Tokarni
Projekt: Magnetyczny plan lekcji z planerem tygodniowym

Antonina Szymanek (10 lat)
Szkota podstawowa nr 120 z oddziatami integracyjnymi im. Putku Piechoty ,,Dzieci Warszawy
Projekt: Ksigzka do komunikacji PECS z mocowaniem magnetycznym zamiast rzepowym

Gabriela Usidus (9 lat)
Prywatna szkota podstawowa ,,Korneldwka"” w todzi
Projekt: MisOrganizer

Kamil Wronski (11 lat)
Szkota podstawowa nr 21 im. Krélowej Jadwigi w Lublinie
Projekt: Magnetyczne zabki

Kategoria ,,Gry planszowe lub komputerowe” (kolejnos¢ alfabetyczna)

Jakub Noga (13 |at)
Szkota podstawowa nr 66 w Krakowie
Projekt: Quiz o wynalazcach

Urszula Pruszynska (12 lat), Stefan Zera (12 1at)
Szkota podstawowa nr 366 im. Jana Bytnara ,,Rudego” w Warszawie
Projekt: Gra edukacyjna ,,Gadajgca Maszyna”

Zofia Smyta (13 lat)
Szkota podstawowa nr 1 im. Marii Konopnickiej w Lublihcu
Projekt: Wielofunkcyjna gra losowo-edukacyjna

Michat Zdunek (13 lat)
Szkota podstawowa im. Juliusza Verne'a w Biatych Btotach
Projekt: Gra ,,Podréze miedzy wymiarami - odnaleié swdj wtasny swiat"
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L notatnika rzecznika prasowego

Od myszy
do Cyber Oka

| dalej...

Od momentu powstania zaawansowanych maszyn matematycznych kon-
struktorzy musieli rozwigzaé problem porozumiewania sie ze swoimi wyna-
lazkami. Tradycyjna klawiatura wzorowana na maszynach do pisania byta
w wielu wypadkach narzedziem niewystarczajgcym do zastosowan, ktére
wymagaty szybkoscii precyzji dziatania wobec tego, co wyswietlaty na ekra-
nach komputery.

Poczgtki nowoczesnych narzedzi stuzgcych porozumiewaniu sie ze Swia-
tem cyfrowym siegajg czasdéw Il wojny swiatowej i wynalazku dokonanego
w 1941 roku przez Ralpha Benjamina, ktéry stworzyt urzgdzenie Trackball
oparte na poruszaniu specjalng kulkg i stuzgce do wskazywania pierwszym
wojskowym komputerom pozycji nieprzyjacielskich samolotéw. Przyrzad
zostat opatentowany w 1947 roku, ale jako tajemnica wojskowa nie byt po-
wszechnie dostepny. Byt to pierwszy prototyp znanej dzi§ wszystkim myszy
komputerowej, dziatajgcy praktycznie na tej samej zasadzie.

Od tamtej pory mysz komputerowa przeszta dtugg ewolucje i modele opar-
te na konstrukcji mechanicznej zostaty catkowicie wyparte przez urzqgdzenia
wykorzystujgce laser lub podczerwien. Mysz stracita w wyniku tej ,,ewolucji”
takze swdj ogon, czyli przewdd tgczgcy z komputerem, poniewaz obecnie
dominujg gtébwnie myszy bezprzewodowe.

Wynalazcy projektujgcy urzqgdzenia do komunikacji z maszynami nie poprze-
stali jednak na fradycyjnej myszy i opracowali w ciggu kilkudziesieciu lat catg
game produktdéw umozliwigjgcych coraz lepsze potgczenie rzeczywistosci
cyfrowej ze swiatem realnym. Wkrétce wynaleziono pidro swietine, ktdrym
mozna byto dokonywadé operacji bezposrednio na ekranie, pojawit sie wyna-
lazek nazwany touchpad, pozwalajgcy sterowaé komputerem za pomocg
dotyku palcédw na specjalnej tabliczce, a amatorzy gier otrzymali do dyspo-

zycji dzojstik przypominajgcy drgzek sterowy samolotfu.

Wyobraznia wynalazcdw siegata jednak znacznie dalej i wraz z rozwojem
technologii mozliwe byto stworzenie ekranu dotykowego, ktéry pozwala
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na bezposrednig kontrole obiektow wyswietlanych przez komputer. Rozwigza-
nie to umozliwito z kolei powstanie smartfondw, bez ktdrych nie mozna juz sobie
wyobrazi¢ wspdtczesnej komunikacji. W pracowniach projektantéw pojawity
sie tablety, ktére catkowicie wyparty kreslenie rysunkdédw technicznych na pa-
pierze. Dla celdw rozrywkowych stworzono takze catq plejade réznorodnych
manipulatoréw umozliwiajgcych korzystanie z coraz bardziej zaawansowanych
gier komputerowych - do komputera podtgcza sie specjalne gamepady, czyli
zintegrowane w jednej obudowie zestawy mikrodzojstikdw i przyciskdw, wynale-
ziono manipulatory nasladujgce kierownice samochodowq i pedaty sterujgce
wirtualnym hamulcem, sprzegtem oraz gazem, tak jok w prawdziwym aucie,
a amatorzy tzw. strzelanek majg do dyspozycji wirtualne pistolety i karabiny.

Ewolucja tych urzgdzen stuzqcych ,rozmawianiu” z komputerami nie zatrzy-
mata sie jednak na powyzszych rozwigzaniach, a konstruktorzy starajqg sie za-
angazowa¢ do komunikacji z wirtualnym $wiatem coraz wiecej ludzkich zmy-
stow. W powszechnym uzyciu sg juz bowiem specjalne gogle odtwarzajgce
tréjwymiarowe otoczenie generowane przez komputer, co pozwala dostownie
~wejsc" do wirtualnejrzeczywistosci. Na tym jednak nie koniec. Firma Sony opa-
tentowata juz specjalne rekawice pozwalajgce odczuwaé wrazenia dotyko-
we generowane przez komputer, co przenosi pojecie komunikacji z maszyng
na zupetnie nowy poziom realnosci. Takie rekawice dotykowe okrywajqg jednak
stosunkowo niewielki fragment ciata cztowieka i konstruktorzy postanowili roz-
szerzy¢ te mozliwosci.

Z ostatnich doniesien prasowych wynika, ze Tesla, bedqgca jednq z najbardziej
innowacyjnych firm technologicznych, prowadzi zaawansowane prace nad
kombinezonem pozwalajgcym zespoli¢ sie z komputerem ,,catym sobq”. Jakie
mozliwosci tkwig potencjalnie w tak zaawansowanych wynalazkach udostep-
niajgcych naszym zmystom rzeczywisto$¢ wirtualng, chyba nie jesteSmy jeszcze
w stanie sobie dzisiaj wyobrazic.

Do tych wszystkich cuddw dochodzqg jeszcze dziatajgce juz bardzo sprawnie
systemy rozpoznawania ludzkiej mowy, ktdre sq juz na szerokq skale wykorzy-
stywane np. w urzgdzeniach do nawigacji samochodowej. Komputery jednak
nie tylko stuchajqg i potrafig rozpoznawaé, co moéwimy, ale takze same juz bar-
dzo dobrze postugujg sie ludzkim gtosem, gdyz systemy mdwigce osiggnety
jako$é, ktéra rowna jest praktycznie jakosci gtosu zywego lektora.

Takze polscy wynalazcy tworzq bardzo zaawansowane rozwigzania stuzgce
komunikacji z maszynami. Bardzo istotnym wynalazkiem w tym zakresie, opra-
cowanym przez naukowcow z Politechniki Gdanskiej, jest system elektroniczny
nazwany Cyber Okiem, ktdéry pozwala osobom catkowicie sparalizowanym
na kontakt z komputerem jedynie za pomocq wzroku.

Rozwigzanie posiada juz patenty polskie i miedzynarodowe i obecnie frwajqg
infensywne prace nad dalszym rozwojem tego projektu, prowadzone przez Ka-
tedre Systemow Multimedialnych Politechniki Gdanhskie;j.

Jak wida¢, rozmawianie z komputeramiidzie nam coraz lepiej. Cztowiek w kom-
binezonie dotykowym i tréjwymiarowych goglach, mogqgcy porozumiewacd sie
Z maszyng za pomocqg gtosu, bedzie mdgt zanurzy¢ sie praktycznie catkowicie
w rzeczywisto$¢ wirtualng. Jesli dodamy do tego mozliwosci, jakie stwarza dy-
namiczny rozwdj sztucznej inteligenciji, o Swiat cyfrowy bedzie juz w najblizszych
latach stanowi¢ wyzwanie, ktérego kulturowe i psychologiczne konsekwencije
sg chyba jeszcze catkowicie nieprzewidywalne.

Osobiscie mam nadzieje, ze taka zaawansowana rozmowa z komputerami dys-
ponujgcymi sztuczng inteligencjg moze by¢ bardzo ciekawa.

Adam Taukert
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Ochrona prywatnosci w cyberprzestrzeni z uwzglednieniem zagrozeh
wynikajgcych z nowych technik przetwarzania informacji
Marcin Rojszczak, Wolters Kluwer, 2019

W publikacji w przystepny sposéb przedstawiono najwazniejsze regulacje dotyczgce
ochrony prywatnosci i danych osobowych w odniesieniu do nowych form przetwarzania
danych, takich jak cloud computing czy big data. Szczegdtowej analizie poddano row-
niez zagadnienia prywatnosci w kontekscie bezpieczenstwa publicznego, w tym podsta-
wy prawne prowadzenia programdw masowej inwigilaciji obywateli.

Autor omawia zarédwno istniejace, jak i planowane regulacje miedzynarodowe, unij-
ne i krajowe, w tym przyjmowane w zwigzku z trwajgcg reformqg europejskiego modelu
ochrony danych.

Ksigzka jest przeznaczona przede wszystkim dla prawnikéw zajmujgcych sie obszarem no-
wych technologii, inspektoréw ochrony danych oraz oficeréw bezpieczehstwa IT. Czytelni-

cy niemajgcy wiedzy technicznej odnajdg w niej ponadto wprowadzenie do najistotniej-
szych pojec zwigzanych z nowoczesnymi formami przetwarzania danych.

Stan prawny: 1 marca 2019 r.

Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz

Redakcja naukowa: Wojciech Machata, Rafat M. Sarbihski

Autorzy komentarzy: Barbara Btorska, Katarzyna Bojahczyk, Agnieszka Gotaszewska,
Sylwia Krasowicz, Joanna Krysiniska, Matgorzata Nowotnik-Zajgczkowska, Grzegorz Rzgsa,
Michat Siciarek, Katarzyna Sobczyk-Sarbinska, Matgorzata Swietczak, Andrzej Urbarnski,
Artur Zalewski

Wolters Kluwer, 2019

Prezentowana publikacja tgczy cechy klasycznego komentarza do ustawy i systemowe-
go opracowania z zakresu prawa autorskiego, ktdre jest najdynamiczniej rozwijajgcq sie
dziedzing w polskim systemie prawa. Intencjg autordéw byto z jednej strony odniesienie sie
do konkretnych zagadnien zwigzanych ze stosowaniem przepisdw komentowanej ustawy
w praktyce obrotu i zaproponowanie rozwigzanh kwestii spornych, a z drugiej — przedsta-
wienie spdjnego spojrzenia na omawiang materie normatywna.

Komentarz zawiera obszerne omdwienie zagadnien dotyczgcych m.in.:

e pojecia przedmiotu prawa autorskiego,

e statusu tworey,

e regulacji dotyczgcych umdw prawnoautorskich,

e odpowiedzialnosci za naruszenie autorskich praw majatkowych.

W komentarzu poddano pogtebionej, krytycznej analizie nie tylko przepisy prawa, lecz
takze - niejednokrotnie mato konsekwentne — orzecznictwo (w tym rozstrzygniecia Trybu-
natu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej).

Autorami sq osoby majgce zaréwno doswiadczenia akademickie, jak i praktyke w zakre-
sie stosowania prawa wtasnosci intelektualne;.

Stan prawny: 1 marca 2019 r.
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Autorskie prawa osobiste w obrocie prawnym
Michat Wyrwinhski, Wolters Kluwer, 2019

Publikacja przedstawia analize i prawng kwalifikacje zdarzenh i czynnosci, ktére mogg
dotyczy¢ autorskich praw osobistych. Jest to pierwsze kompleksowe opracowanie do-
tyczgce umdw autorskich w zakresie débr osobistych.

W publikacji czytelnik znajdzie zasady udzielania i odwotywania zgody na ingerencje
w dobra osobiste oraz sytuacje osoby, ktdra z niej korzysta. Autor w sposdb nowatorski
ujmuje kwestie z zakresu zaréwno prawa autorskiego, jak i prawa cywilnego.

Monografia oprécz tego, ze podkredla znaczenie dla nauki prawa, porusza kwestie
wazne dla praktyki obrotu, zwtaszcza w odniesieniu do umdw dotyczgcych utwordw
uzytkowych.

Szczegding uwage poswiecono rozwazaniom dotyczgcym m.in.:
istoty wiezi twércy z utworem,

charakteru prawnego zgody jako czynnosci upowazniajqcej,
analizy statusu beneficjenta upowaznienia,

dopuszczalno$ci odwotania zgody,

ochrony ddébr osobistych po $mierci tworcy.

W monografii wskazano takze modelowe rozwigzania stosowane w obcych systemach

prawnych w zakresie problematyki zwigzanej z umowami obejmujgcymi kwestie au-

forskich praw osobistych, w fym m.in.:

e model 1 - droit moral niezbywalne, niepodlegajgce zrzeczeniu, nieograniczone
w czasie, na tle uregulowan Franciji, Hiszpanii oraz Chin,

e model 2 — droit moral niezbywalne, niepodlegajgce zrzeczeniu, wygasajgce wraz
ze $miercig twércy, na tle uregulowan Stowaciji i Japonii,

e model 3 — droit moral niezbywalne, niepodlegajgce zrzeczeniu, frwajgce ograni-
czony czas po Smierci tworcy, na tle uregulowan Australii, Belgii i Niemiec,

e model 4 -droit moral niezbywalne, podlegajqgce zrzeczeniu, nieograniczone w cza-
sie, na tle uregulowan Filipin,

e model 5 — droit moral niezbywalne, podlegajgce zrzeczeniu, wygasajgce wraz
ze $Smierciqg tworey, na tle uregulowan Holandiii USA,

e model 6 — droit moral niezbywalne, podlegajgce zrzeczeniu, frwajgce ograniczony
czas po Smierci tworcy, na tle uregulowan Argentyny, Grecji i Wielkiej Brytanii,

e model 7 ,teoretyczny” - droit moral zbywalne, na tle uregulowan Szwajcarii
i Luksemburga.

W publikacji omdéwiono rowniez nastepujgce zagadnienia:

naruszenie i zagrozenie autorskiego dobra lub prawa osobistego,

bezprawnos¢ naruszenia i domniemanie bezprawnosci,

okolicznosci wytqczajgce bezprawnosé naruszenia,

zgoda jako dziatanie prawne podobne do czynnosci prawnej,

przestanki skutecznego udzielenia zgody,

przestanki skutecznego wykonania uprawnien beneficjenta,

umowy o wykonywanie autorskich praw osobistych,

zrzeczenie sie wykonywania autorskich praw osobistych,

naruszenie autorskich débr lub praw osobistych jako naruszenie umowy,

interpretacja klauzul umownych dotyczgcych autorskich praw osobistych,

kumulatywna ochrona autorskich débr i praw osobistych — konstrukcja roszczen,

konstrukcja prawna autorskich débr lub praw osobistych po §mierci tworcy,

Smierc¢ tworcy i jej skutki dla czynnosci prawnych dokonanych z osobami trzecimi,

sytuacja prawna roszczeh majgtkowych i niemajatkowych a $mierc tworcey.

Stan prawny: 1 marca 2019 .

Informacje o tresci publikacji zaczerpnieto z notki wydawnicze;j.

Opracowata: MFW
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